
35 46 29

78 93 54

197 197 197

104 173 168

39 78 93

255 172 51

30 99 35

ไตรมาส 2 ป ี2569

35 46 29

78 93 54

197 197 197

104 173 168

39 78 93

255 172 51

30 99 35

ค าอธิบายและการวิเคราะห์
ของฝ่ายจัดการ 
บริษัท ที.แมน ฟาร์มาซูติคอล จ ากัด (มหาชน) 



35 46 29

78 93 54

197 197 197

104 173 168

39 78 93

255 172 51

30 99 35

ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝา่ยจัดการประจ าไตรมาส 2 ป ี2569

1บริษัท ที.แมน ฟาร์มาซูติคอล จ ากัด (มหาชน)

ภาพรวมการด าเนินงาน Q2/2569 และ 1H/2569

บริษัท ท.ีแมน ฟาร์มาซูติคอล จ ากัด (มหาชน) (“บริษัทฯ”) และบริษัทย่อย ได้แก่ บริษัท ท.ีแมน ฟาร์มา จ ากัด บริษัท 
เฮเว่น เฮิร์บ จ ากัด บริษัท โนว่า เฮลธ์ จ ากัด และบริษัท ทีเอ็มทีโปรสปอร์ต จ ากัด (รวมเรียกว่า ”กลุ่มบริษัทฯ”)  เป็นหน่ึงในผู้น า
ธุรกิจผลิต และ/หรือจัดจ าหน่ายเวชภัณฑ์ยาและผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพในประเทศไทยมากว่า 50 ปี โดยธุรกิจของกลุ่มบริษัทฯ 
ประกอบด้วย

(1) ผลิต และ/หรือ จัดจ าหน่ายเวชภัณฑ์ยาและผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพภายใต้แบรนด์ของกลุ่มบริษัทฯ (“Own Brand”)
(2) รับจ้างผลิตเวชภัณฑ์ยาและผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพภายใต้แบรนด์ของบุคคลภายนอก (“OEM”)
(3) จัดจ าหน่ายเวชภัณฑ์ยาและผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพภายใต้แบรนด์ของบุคคลภายนอก (“DBU”)

โดยกลุ่มบริษัทฯ มีเวชภัณฑ์ยาและผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ 4 กลุ่มผลิตภัณฑ์ ได้แก่

(1) ยาแผนปัจจุบัน 
(2) ผลิตภัณฑ์สมุนไพร 
(3) ผลิตภัณฑ์เสริมอาหารและเคร่ืองส าอาง
(4) ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพอื่น ๆ

ปัจจุบัน กลุ่มลูกค้าเป้าหมายหลักของกลุ่มบริษัทฯ ประกอบด้วย 

(1) กลุ่มลูกค้าองค์กรประเภท (ก) ร้านขายยา (ข) โรงพยาบาล (ค) ธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่และร้านค้าปลีกเฉพาะอย่าง 
(Specialty store) (ง) คลินิก (จ) กลุ่มลูกค้าอื่น ๆ (เช่น หน่วยงานภาครัฐ นิติบุคคลท่ัวไป เป็นต้น) 

(2) กลุ่มลูกค้าบุคคล

สรุปผลการด าเนินงาน Q2/68 Q1/69 Q2/69 เปล่ียนแปลง
+/- 1H/68 1H/69

เปล่ียน
แปลง

+/-

หน่วย: ล้านบาท %YoY %QoQ %YoY

รายได้จากการขายและการให้บริการ 529.8 629.8 590.8 11.5% (6.2%) 1,123.9 1,220.6 8.6%

ก าไรข้ันต้น 275.0 295.3 273.3 (0.6%) (7.5%) 566.0 568.7 0.5%

EBITDA 162.4 182.2 158.8 (1.8%) (9.2%) 346.4 341.0 (1.6%)

ก าไรสุทธิ 106.8 114.6 97.6 (8.6%) (14.9%) 228.7 212.2 (7.2%)

อัตราก าไรข้ันต้น (%) 51.4% 46.6% 46.0% (5.4%) (0.6%) 49.9% 46.3% (3.6%)

อัตรา EBITDA (%) 30.3% 28.8% 26.7% (2.5%) (1.0%) 30.5% 27.8% (2.7%)

อัตราก าไรสุทธิ (%) 19.9% 18.1% 16.4% (3.5%) (1.7%) 20.2% 17.3% (2.9%)

ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีรายได้จากการขายและการให้บริการรวม 1,220.6 ล้านบาท และสามารถรักษาอัตรา
ก าไรขั้นต้นของธุรกิจหลัก (ไม่รวมส่วนงานจัดจ าหน่ายสินค้าภายใต้แบรนด์ของบุคคลภายนอกรายใหม่) อยู่ในระดับท่ีแข็งแกร่งท่ี
ร้อยละ 49.8 ปรับตัวลดลงจากร้อยละ 49.9 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อนเล็กน้อย สะท้อนถึงประสิทธิภาพในการด าเนินงาน
และการบริหารต้นทุนท่ีดี ภายใต้กลยุทธ์การเติบโตท่ีแข็งแกร่ง ท้ังการเปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่อย่างต่อเน่ือง การเพ่ิมสินค้าส าหรับ
จ าหน่ายในช่องทางธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่และร้านค้าปลีกเฉพาะอย่าง เพ่ือเพ่ิมการเข้าถึงผู้บริโภคในวงกว้าง การขยายธุรกิจในกลุ่ม
จัดจ าหน่ายสินค้า (DBU) และธุรกิจในกลุ่มรับจ้างผลิต (OEM) รวมถึงการขยายไปยังช่องทางจัดจ าหน่ายในตลาดต่างประเทศ

ในไตรมาส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีรายได้จากการขายและการให้บริการรวม 590.8 ล้านบาท เติบโตเพ่ิมขึ้นจากปีก่อนร้อยละ 
11.5 จากรายได้จากการจัดจ าหน่ายสินค้าภายใต้แบรนด์ของบุคคลภายนอกรายใหม่ ซ่ึงส่งผลให้รายได้เพ่ิมขึ้นท้ังจากช่องทางร้าน
ขายยาค้าปลีกและค้าส่ง และรายได้จากการรับจ้างผลิต (OEM) ในสินค้ากลุ่มสุขภาพและความงาม อย่างไรก็ตาม รายได้ส าหรับไตร
มาส 2 ปี 2569 ปรับตัวลดลงจากไตรมาสก่อนร้อยละ 6.2 ซ่ึงเป็นไปตามแนวโน้มการขายและการสั่งซ้ือของลูกค้าในแต่ละไตรมาส
ตามปกติของธุรกิจ

นอกจากน้ี กลุ่มบริษัทฯ ยังคงรักษาความแข็งแกร่งของแบรนด์ชั้นน า 5 อันดับแรกตามสภาวะตลาดและเศรษฐกิจ พร้อม
เดินหน้าพัฒนาและเปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่อย่างต่อเน่ือง เพ่ือรักษาความเป็นผู้น าและสร้างการเติบโตอย่างย่ังยืนเพ่ือกระจายความ
เสี่ยงของพอร์ตธุรกิจและเพ่ิมศักยภาพการท าก าไรในระยะยาว ท้ังน้ี กลุ่มบริษัทฯ ยังคงมุ่งม่ันขับเคลื่อนนวัตกรรมด้านสุขภาพและ
ความงาม เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคและยกระดับคุณภาพชีวิตให้ดีย่ิงขึ้น

บทสรุปผู้บริหาร

ภาพรวมการด าเนินธุรกิจ

หมายเหตุ: อาจมีการคลาดเคล่ือนของตัวเลขเน่ืองจากการปัดจุดทศนิยม
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2บริษัท ที.แมน ฟาร์มาซูติคอล จ ากัด (มหาชน)

128.9 140.7 153.4 155.6 168.3 175.4 183.5 192.8

2563 2564 2565 2566 2567 2568 2569F 2570F

เหตุการณ์ส าคัญ

Propoliz คว้ารางวัล No.1 Brand Thailand 2026 ต่อเน่ืองเป็นปีท่ี 2

Propoliz คว้ารางวัล No.1 Brand Thailand 2026 ในกลุ่ม Mouth & Throat Spray ต่อเน่ือง
เป็นปีที่ 2 สะท้อนความเชื่อม่ันและการยอมรับของผู้บริโภคท่ัวประเทศ ตอกย ้าความแข็งแกร่งของ
แบรนด์ด้านผลิตภัณฑ์ดูแลช่องปากและล าคอจากสารสกัดโพรโพลิสธรรมชาติ พร้อมเดินหน้าพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์สุขภาพของผู้บริโภคอย่างต่อเนื่อง

ภาพรวมอุตสาหกรรม

การจ าหน่ายยาผา่นโรงพยาบาลในประเทศไทย

หน่วย: พันล้านบาท

มูลค่าการจ าหน่ายยาในช่องทางโรงพยาบาลมีแนวโน้มเติบโตต่อเน่ือง โดย

คาดว่าจะเพ่ิมขึ้นจาก 149.5 พันล้านบาทในปี 2563 เป็น 222.0 พันล้านบาทใน

ปี 2570 คิดเป็นอัตราการเติบโตเฉล่ียสะสม (CAGR) ท่ีร้อยละ 5.8 โดยการ

จ าหน่ายยาในประเทศไทยผ่านช่องทางโรงพยาบาลยังคงเป็นช่องทางหลัก โดยมี

สัดส่วนอยู่ในระดับสูงกว่าร้อยละ 80 อย่างต่อเน่ือง สะท้อนถึงบทบาทส าคัญ

ของโรงพยาบาลในการกระจายยา และถือเป็นโอกาสส าคัญของบริษัทยาในการ

ขยายตลาดผ่านการเข้าสู่ระบบจัดซ้ือของโรงพยาบาล
ท่ีมา: Krungsri Research

มูลค่าตลาดยาในประเทศไทย

หน่วย: พันล้านบาท

ขนาดตลาดยาในประเทศไทยคาดว่าจะมีอัตราการเติบโตเฉล่ียสะสม 

(CAGR) อยู่ท่ีร้อยละ 5.9 ท าให้ตลาดมีมูลค่าประมาณ 192.8 พันล้านบาท ภายใน

ปี 2570 โดยมีปัจจัยสนับสนุน ได้แก่ อัตราการเพ่ิมขึ้นของโรคติดต่อและโรค

เรื้อรัง ความตระหนักด้านสุขภาพท่ีสูงขึ้นของประชาชนซ่ึงส่งผลให้เกิดความ

สนใจในด้านการดูแลสุขภาพเชิงป้องกัน รวมถึงการเติบโตของกลุ่มผู้ป่วย

ต่างชาติท่ีเดินทางเข้ามารับการรักษาพยาบาลในประเทศไทยอย่างต่อเน่ือง

ท่ีมา: Krungsri Research, Intellify estimates

149.5 155.8 162.0 171.0 182.0
193.0 206.0

222.0

2563 2564 2565 2566F 2567F 2568F 2569F 2570F

สัดส่วนการ
จ าหน่ายยาผ่าน
โรงพยาบาล

80.4% 82.0% 80.8% 80.9% 80.9% 80.8% 80.9% 81.6%

Nova Health ผนึก Premier Innova ลงนาม MOU พัฒนานวัตกรรม Health & 
Wellness

Nova Health ร่วมกับ Premier Innova ลงนาม MOU เพ่ือพัฒนานวัตกรรมด้าน Health & 
Wellness โดยผสานความเชี่ยวชาญด้านเภสัชกรรม งานวิจัย และนาโนเทคโนโลยี เพ่ือต่อยอด
วัตถุดิบธรรมชาติของไทยสู่ผลิตภัณฑ์สุขภาพมูลค่าสูง พร้อมสร้างโอกาสทางธุรกิจใหม่และเชื่อมโยง
งานวิจัย เทคโนโลยี และการต่อยอดเชิงพาณิชย์อย่างเป็นระบบ

เหตุการณ์ภายหลังวันที่ในงบการเงิน

TMAN จัดตั้งบริษัทย่อยใหม่ “ละมุน ไลฟ์แคร์ 26” รองรับการขยายธุรกิจแม่ เด็ก 
และครอบครัว

เม่ือวันท่ี 9 กรกฎาคม 2569 TMAN จัดตั้งบริษัท ละมุน ไลฟแ์คร์ 26 จ ากัด ด้วยทุนจดทะเบียน 20 
ล้านบาท เพ่ือรองรับการรับโอนสินทรัพย์และขยายธุรกิจผลิตภัณฑ์ส าหรับแม่ เด็ก และครอบครัว
ภายใต้แบรนด์ Lamoon ซ่ึงมีจุดเด่นด้านผลิตภัณฑ์ธรรมชาติและออร์แกนิก เสริมความแข็งแกร่งให้
พอร์ต Health & Wellness ของบริษัท

TMAN อนุมัติจ่ายเงินปันผลระหว่างกาล 0.24 บาทต่อหุ้น รวม 96 ล้านบาท

ท่ีประชุมคณะกรรมการบริษัท ที.แมน ฟาร์มาซูติคอล จ ากัด (มหาชน) เม่ือวันท่ี 11 สิงหาคม 2569 มี
มติอนุมัติการจ่ายเงินปันผลระหว่างกาลจากก าไรสุทธิส าหรับงวด 6 เดือนสิ้นสุดวันท่ี 30 มิถุนายน 
2569 ในอัตรา 0.24 บาทต่อหุ้น คิดเป็นจ านวนเงิน 96 ล้านบาท โดยก าหนด Record Date วันท่ี 26
สิงหาคม 2569 และก าหนดจ่ายเงินปันผลในวันท่ี 8 กันยายน 2569 สะท้อนถึงความสามารถในการ
สร้างผลตอบแทนแก่ผู้ถือหุ้นควบคู่กับการด าเนินธุรกิจอย่างต่อเน่ือง
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3บริษัท ที.แมน ฟาร์มาซูติคอล จ ากัด (มหาชน)

กลยุทธ์ของบริษัท ปี 2569-2571

E

S G
ด้านธรรมาภิบาล

การด าเนินธุรกิจอย่างมีจริยธรรม: ปฏิบัติตามกฎหมายและข้อบังคับของอุตสาหกรรม รวมถึงใช้วัตถุดิบท่ีได้รับการรับรอง
มาตรฐาน

นโยบาย Whistle Blowing: บริษัทสนับสนุนให้พนักงานและผู้มีส่วนได้เสียสามารถแจ้งข้อมูลเกี่ยวกับการกระท าท่ีไม่โปร่งใส

การตรวจสอบและติดตามผลกระทบทางสังคมและส่ิงแวดล้อม: จัดให้มีระบบติดตามและรายงานผลกระทบจากการด าเนิน
ธุรกิจ รวมถึงพัฒนาแนวทางการด าเนินงานให้สอดคล้องกับมาตรฐานด้าน ESG

การวิจัยและพัฒนาตามหลักจริยธรรม: ให้ความส าคัญกับมาตรฐานทางวิทยาศาสตร์และจริยธรรมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์

S1. เสริมสร้างและยกระดับมูลค่า

ของธุรกิจเดิม

S2. เร่งการเติบโตและขยาย

ขนาดธุรกิจที่มีศักยภาพ

S3. แสวงหาและพัฒนาธุรกิจ 

S-Curve ใหม่ส าหรับธุรกิจ

ในอนาคต
• ตลาดผลิตภัณฑ์ยา OTC และ
ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ

• ธุรกิจรับจ้างผลิต (OEM)
• พัฒนา Propoliz สู่การเป็น
แบรนด์ระดับภูมิภาค

• กลุ่มธุรกิจโรงพยาบาล
• ช่องทางอีคอมเมิร์ซ 

(E-commerce)
• ธุรกิจจัดจ าหน่ายสินค้าภายใต้
แบรนด์ของบุคคลภายนอก 

• Longevity
• สุขภาพ
• ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร
• เทคโนโลยีชีวภาพ

• การเติบโตผ่านการลงทุนหรือ
ความร่วมมือภายนอก

S4. ยกระดับความเป็นเลิศในการด าเนินงาน

การพัฒนาองค์กรและบุคลากร การปรับปรุงกระบวนการ การพัฒนานโยบาย

การขับเคลื่อนด้วยความยั่งยืน

กลุ่มบริษัทฯ มุ่งม่ันในการพัฒนาโรงงานผลิตท่ี
ทันสมัยและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยออกแบบ
โรงงานท้ังสองแห่งเพ่ือให้มีประสิทธิภาพในการ
ผลิตและลดผลกระทบต่อชุมชนและสิ่งแวดล้อม

โรงงานท้ังสองแห่งได้รับการรับรองโครงการ
อุตสาหกรรมสีเขียวในระดับท่ี 2

กลุ่มบริษัทฯ ได้ติดตั้งแผงโซลาร์เซลล์บนหลังคา 
(Solar Rooftop) ซ่ึงคาดว่าจะสามารถผลิตไฟฟา้
ได้ประมาณ 1,300 กิ โลวัตต์  เพ่ือลดการใช้
พลังงานไฟฟ้าและส่งเสริมความย่ังยืนในด้าน
พลังงาน   

E

S G
ด้านส่ิงแวดล้อม ด้านสังคม

เปิดตัวแคมเปญ “CHARITY YOUR VOICE ส่งเสียง…ถึงใจ” ชวนคน
ไทยร่วมส่งต่อพลังของเสียงสู่สังคม

เพ่ือชวนคนไทยตระหนักถึงคุณค่าของ “เสียง
ธรรมดา” ในชีวิตประจ าวัน ท่ีอาจกลายเป็นก าลังใจ
ส าคัญของใครบางคน พร้อมร่วมมือกับมูลนิธิ
อนุเคราะห์คนหูหนวก ในพระบรมราชินูปถัมภ์ ในการ
สนับสนุนโครงการเพ่ือผู้มีความบกพร่องทางการได้
ยิน และร่วมสร้างการรับรู้ถึงความส าคัญของการ
สื่อสารในสังคม

E

S G

ร่วมท าความดีเพ่ือสังคม "มอบยา-เวชภัณฑ์" ดูแลประชาชน ณ ท้อง
สนามหลวง

สนับสนุนผลิตภัณฑ์ยาและเวชภัณฑ์ท่ีจ าเป็น เพ่ือ
ดูแลสุขภาพประชาชน ท่ีเดินทางมาสักการะพระ
บรมศพ น้อมถวายเป็นพระราชกุศลแด่สมเด็จ
พระนางเจ้าสิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ พระบรม
ราชชนนีพันปีหลวง
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4บริษัท ที.แมน ฟาร์มาซูติคอล จ ากัด (มหาชน)

ภาพรวมผลประกอบการ Q2/68 Q1/69 Q2/69 เปล่ียนแปลง
+/- 1H/68 1H/69

เปล่ียน
แปลง

+/-

หน่วย: ล้านบาท %YoY %QoQ %YoY

รายได้จากการขายและการให้บริการ

➢ ผลิต และ/หรือจัดจ าหน่าย

เวชภัณฑ์ยาและผลิตภัณฑ์เพ่ือ

สุขภาพภายใต้แบรนด์ของ

กลุ่มบริษัทฯ

508.3 501.1 425.2 (16.4%) (15.2%) 1,081.7 926.3 (14.4%)

➢ รับจ้างผลิตเวชภัณฑ์ยาและ

ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพภายใต้

แบรนด์ของบุคคลภายนอก
6.2 41.9 54.4 775.5% 29.7% 10.4 96.3 823.5%

➢ จัดจ าหน่ายเวชภัณฑ์ยาและ

ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพภายใต้

แบรนด์ของบุคคลภายนอก
15.2 86.5 111.2 631.2% 28.5% 31.8 197.7 521.8%

➢ รายได้จากการขายและการ

ให้บริการอื่น(1) 0.01 0.3 0.04 304.0% (84.1%) 0.03 0.3 984.5%

รวมรายได้จากการขายและการ
ให้บริการ

529.8 629.8 590.8 11.5% (6.2%) 1,123.9 1,220.6 8.6%

รายได้อื่น(2) 5.8 3.9 3.6 (37.9%) (8.4%) 10.6 7.5 (29.2%)

รวมรายได้ 535.5 633.7 594.4 11.0% (6.2%) 1,134.5 1,228.1 8.2%

ต้นทุนขายและการให้บริการ 260.5 338.4 321.0 23.3% (5.1%) 568.5 659.4 16.0%

ก าไรข้ันต้น 275.0 295.3 273.3 (0.6%) (7.5%) 566.0 568.7 0.5%

ต้นทุนในการจัดจ าหน่าย 89.1 96.7 102.4 15.0% 5.9% 179.1 199.2 11.2%

ค่าใช้จ่ายในการบริหาร 52.3 54.7 52.6 0.6% (3.8%) 99.0 107.3 8.4%

ต้นทุนทางการเงิน 7.6 4.6 3.6 (51.8%) (21.7%) 15.9 8.3 (47.8%)

(กลับรายการ) ขาดทุนด้านเครดิต
ท่ีคาดว่าจะเกิดขึ้น

2.2 (0.5) (3.4) (252.1%) 558.4% 2.3 (3.9) (267.9%)

ก าไรก่อนค่าใช้จ่ายภาษีเงินได้ 123.9 139.8 118.0 (4.7%) (15.6%) 269.7 257.8 (4.4%)

ค่าใช้จ่ายภาษีเงินได้ 17.1 25.2 20.4 19.4% (18.8%) 41.0 45.6 11.2%

ก าไรสุทธิ 106.8 114.6 97.6 (8.6%) (14.9%) 228.7 212.2 (7.2%)
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ผลประกอบการบริษัท

รายได้จากการขายและการให้บริการตามกลุ่มธุรกิจ

72.0%

9.2%

18.8%

 

0.007%

590.8
ล้านบาท
(Q2/2569)

ผลิต และ/หรือจัดจ าหน่ายแบรนด์ของกลุ่มบริษัทฯ

รับจ้างผลิตภายใต้แบรนด์ของบุคคลภายนอก

จัดจ าหน่ายแบรนด์ของบุคคลภายนอก

รายได้จากการขายอ่ืน

หมายเหตุ: อาจมีการคลาดเคล่ือนของตัวเลขเน่ืองจากการปัดจุดทศนิยม
(1) รายได้จากการขายอ่ืน โดยหลักประกอบด้วย รายได้จากการขายวัตถุดิบและบรรจุภัณฑ์เหลือใช้
(2) รายได้อ่ืน โดยหลักประกอบด้วย รายได้ค่าสนับสนุนจากภาครัฐในโครงการต่าง ๆ ท่ีกลุ่มบริษัทเข้าร่วม ผลก าไร(ขาดทุน)จากอัตราแลกเปล่ียน ผลก าไร(ขาดทุน)จากการจ าหน่ายสินทรัพย์ถาวร 
รายได้จากการขายเศษวัสดุเหลือใช้ รายได้ค่าวิจัยและตรวจสอบคุณภาพ รายได้ดอกเบ้ียรับ และอ่ืน ๆ เป็นต้น
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5บริษัท ที.แมน ฟาร์มาซูติคอล จ ากัด (มหาชน)

65.5%

33.6%

0.9%

รายได้จากการขายและการ
ให้บริการจ าแนกตามกลุ่มลูกค้า Q2/68 Q1/69 Q2/69 เปล่ียนแปลง

+/- 1H/68 1H/69
เปล่ียน
แปลง

+/-

หน่วย: ล้านบาท %YoY %QoQ %YoY

กลุ่มลูกค้าองค์กร 527.4 623.0 580.2 10.0% (6.9%) 1,118.6 1,203.2 7.6%

กลุ่มลูกค้าในประเทศ 488.8 596.3 553.1 13.2% (7.3%) 1,042.2 1,149.4 10.3%

ร้านขายยา 268.6 318.6 280.9 4.6% (11.8%) 564.1 599.6 6.3%

โรงพยาบาล 92.9 97.7 86.9 (6.4%) (11.0%) 191.4 184.6 (3.6%)

ธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่
และร้านค้าปลีกเฉพาะอย่าง 69.0 70.0 59.1 (14.3%) (15.6%) 159.5 129.0 (19.1%)

คลินิก 33.0 33.9 32.9 (0.2%) (2.8%) 75.9 66.8 (12.0%)

อื่น ๆ(1) 25.4 76.2 93.3 267.6% 22.4% 51.4 169.5 230.0%

กลุ่มลูกค้าต่างประเทศ 38.6 26.7 27.1 (29.9%) 1.5% 76.4 53.8 (29.6%)

กลุ่มลูกค้าบุคคล 2.3 6.8 10.6 357.0% 56.4% 5.4 17.4 222.8%

รวมรายได้จากการขายและ

การให้บริการ 529.8 629.8 590.8 11.5% (6.2%) 1,123.9 1,220.6 8.6%

47.6%

14.7%

10.0%

5.6%

15.8%

4.6%

1.8%
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วิเคราะห์ผลการด าเนินงาน

รายได้จากการขายและการให้บริการจ าแนกตามกลุ่มผลิตภัณฑ์

รายได้จากการขายและการให้บริการจ าแนกตามกลุ่มลูกค้า

ร้านขายยา

โรงพยาบาล

ค้าปลีกสมัยใหม่

คลินิก

อ่ืนๆ

กลุ่มลูกค้าต่างประเทศ

กลุ่มลูกค้าบุคคล

590.8
ล้านบาท
(Q2/2569)

590.8
ล้านบาท
(Q2/2569)

รายได้จากการขายและการให้บริการตามกลุ่มผลิตภัณฑ์ รายได้จากการขายและการให้บริการตามกลุ่มลูกค้า

ผลิตภัณฑ์ยา

ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ

รายได้จากการขายอ่ืน

หมายเหตุ: อาจมีการคลาดเคล่ือนของตัวเลขเน่ืองจากการปัดจุดทศนิยม
(1) อ่ืน ๆ โดยหลักประกอบด้วย หน่วยงานรัฐ นิติบุคคลท่ัวไป เป็นต้น

รายได้จากการขายและการ
ให้บริการตามกลุ่มผลิตภัณฑ์(1)

Q2/68 Q1/69 Q2/69 เปล่ียนแปลง
+/- 1H/68 1H/69

เปล่ียน
แปลง

+/-

หน่วย: ล้านบาท %YoY %QoQ %YoY

ผลิตภัณฑ์ยา 318.3 399.1 387.0 21.6% (3.0%) 675.7 786.1 16.3%

ยาแผนปัจจุบัน 285.4 304.1 282.3 (1.1%) (7.2%) 595.3 586.3 (1.5%)

ผลิตภัณฑ์สมุนไพร 32.8 95.1 104.7 218.9% 10.2% 80.4 199.8 148.4%

ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ 211.5 224.9 198.7 (6.0%) (11.7%) 448.2 423.6 (5.5%)

ผลิตภัณฑ์เสริมอาหารและ

เคร่ืองส าอาง
191.5 212.4 185.8 (3.0%) (12.6%) 408.0 398.2 (2.4%)

ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพอื่น ๆ(2) 20.0 12.4 12.9 (35.3%) 3.8% 40.2 25.4 (36.9%)

รายได้จากการขายและ

การให้บริการอื่น(3)
0.01 5.8 5.1 50,789.0% (11.9%) 0.03 10.939,972.3%

รวมรายได้จากการขายและ

การให้บริการ
529.8 629.8 590.8 11.5% (6.2%) 1,123.9 1,220.6 8.6%

หมายเหตุ: อาจมีการคลาดเคล่ือนของตัวเลขเน่ืองจากการปัดจุดทศนิยม
(1) การจัดประเภทของกลุ่มผลิตภัณฑ์เป็นไปตามต ารับยาและ/หรือทะเบียนอาหารท่ีข้ึนทะเบียนกับส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.)
(2) ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพอ่ืน ๆ ประกอบด้วยอุปกรณ์และวัสดุทางการแพทย์และสินค้าอุปโภคบริโภค 
(3) รายได้จากการขายอ่ืนโดยหลักประกอบด้วย รายได้จากการขายวัตถุดิบและบรรจุภัณฑ์เหลือใช้ และรายได้จากการให้บริการจัดจ าหน่าย
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6บริษัท ที.แมน ฟาร์มาซูติคอล จ ากัด (มหาชน)

60.1%
63.4% 65.5%

60.1%
64.4%39.9%

35.7% 33.6%

39.9%

34.7%

529.8 

629.8 
590.8 

1,123.9 
1,220.6 

0.002%

0.9%
0.9%

0.002%

0.9%

Q2/68 Q1/69 Q2/69 1H/68 1H/69

รายได้จากการขายและการให้บริการตามกลุ่มผลิตภัณฑ์

ผลิตภัณฑ์ยา

ผลิตภัณฑ์
เพ่ือสุขภาพ

รายได้จาก
การขายอ่ืน

50.7% 50.6% 47.6%

50.2% 49.1%17.5%
15.5%

14.7%

17.0% 15.1%

13.0%
11.1%

10.0%

14.2% 10.6%

6.2%
5.4%

5.6%

6.8% 5.5%

4.8%

12.1%
15.8%

4.6%
13.9%

7.3%

4.2%
4.6%

6.8%

4.4%

0.4%

1.1%
1.8%

0.5%

1.4%

529.8 

629.8 
590.8 

1,123.9 

1,220.6 

Q2/68 Q1/69 Q2/69 1H/68 1H/69

ร้านขายยา

โรงพยาบาล

ค้าปลีกสมัยใหม่

คลินิก

อ่ืนๆ

กลุ่มลูกค้า
ต่างประเทศ

รายได้จากการขายและการให้บริการตามกลุ่มลูกค้า

ในไตรมาส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีรายได้จากการขายและการให้บริการจ านวน 590.8 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจากไตรมาส 2
ปี 2568 จ านวน 61.0 ล้านบาท หรือร้อยละ 11.5 โดยมีปัจจัยหลักดังต่อไปน้ี:

รายได้จากการขายและการให้บริการตามกลุ่มผลิตภัณฑ์: พบว่าการเติบโตของรายได้จากผลิตภัณฑ์ยาเพ่ิมขึ้น โดยมีปัจจัยหลัก
จากรายได้จากผลิตภัณฑ์สมุนไพรจากการจัดจ าหน่ายสินค้าภายใต้แบรนด์ของบุคคลภายนอกรายใหญ่รายใหม่ ในขณะท่ีรายได้
จากผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพปรับตัวลดลงตามภาวะตลาดและเศรษฐกิจท่ีชะลอตัว ส่งผลให้ผู้บริโภคมีความระมัดระวังในการใช้จ่าย
มากขึ้น

รายได้จากการขายและการให้บริการตามกลุ่มลูกค้า: พบว่ามีการเติบโตของรายได้จากช่องทางดังน้ี 1) ช่องทางร้านขายยาโดยมี
ปัจจัยหลักจากรายได้จากผลิตภัณฑ์สมุนไพรจากการจัดจ าหน่ายสินค้าภายใต้แบรนด์ของบุคคลภายนอกรายใหญ่รายใหม่ 2) 
ช่องทางอื่น ๆ ซ่ึงโดยหลัก คือ รายได้จากกลุ่มลูกค้าบริษัทจากส่วนงานรับจ้างผลิต (OEM) และรายได้ค่าบริการจัดจ าหน่ายจาก
ส่วนงานจัดจ าหน่ายสินค้าภายใต้แบรนด์ของบุคคลภายนอก (DBU) และ 3) ช่องทางกลุ่มลูกค้าบุคคล จากการปรับกลยุทธ์โดย
มุ่งเน้นการขยายช่องทาง E-commerce มากขึ้นในปี 2569 อย่างไรก็ตาม รายได้จากช่องทางอื่นๆ มีแนวโน้มปรับตัวลดลงตาม
ภาวะตลาดและเศรษฐกิจท่ีชะลอตัว

YoY: Q2/2569 vs Q2/2568

กลุ่มลูกค้า
บุคคล

+8.6% YoY

หน่วย: ล้านบาท, % หน่วย: ล้านบาท, %

-6.2% QoQ

+11.5%YoY

รายได้จากการขายและการให้บริการ

+8.6% YoY

-6.2% QoQ

+11.5%YoY

ในไตรมาส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีรายได้จากการขายและการให้บริการจ านวน 590.8 ล้านบาท ปรับตัวลดลงจากไตรมาส 1 ปี 
2569 จ านวน 39.0 ล้านบาท หรือร้อยละ 6.2 โดยมีปัจจัยหลักดังต่อไปนี:้

รายได้จากการขายและการให้บริการตามกลุ่มผลิตภัณฑ์ : รายได้จากผลิตภัณฑ์ยาปรับตัวลดลงจากไตรมาสก่อน โดยมาจาก
การลดลงของรายได้จากยาแผนปัจจุบัน ขณะท่ีรายได้จากผลิตภัณฑ์สมุนไพรยังเติบโตจากการจัดจ าหน่ายสินค้าภายใต้แบรนด์
ของบุคคลภายนอกรายใหญ่รายใหม่ ส่วนรายได้จากผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพมีแนวโน้มลดลงตามรูปแบบการขายในแต่ละช่วงของปี
ท่ีรายได้ของกลุ่มบริษัทฯ ในไตรมาส 2 ของแต่ละปี จะเป็นไตรมาสท่ีมีรายได้ต ่าสุด

รายได้จากการขายและการให้บริการตามกลุ่มลูกค้า: รายได้จากลูกค้าในประเทศลดลง ซ่ึงมีแนวโน้มลดลงตามรูปแบบการขายใน
แต่ละช่วงของปีท่ีรายได้ของกลุ่มบริษัทฯ ในไตรมาส 2 ของแต่ละปี จะเป็นไตรมาสท่ีมีรายได้ต ่าสุด อย่างไรก็ตาม กลุ่มบริษัทฯ 
มีรายได้เพ่ิมขึ้นจากรายได้จากกลุ่มลูกค้าบริษัท เช่น รายได้จากการขายจากส่วนงานรับจ้างผลิต (OEM) และรายได้ค่าบริการ
จัดจ าหน่ายจากส่วนงานจัดจ าหน่ายสินค้าภายใต้แบรนด์ของบุคคลภายนอก (DBU) และรายได้จากกลุ่มลูกค้าบุคคล จากการปรับ
กลยุทธ์โดยมุ่งเน้นการขยายช่องทาง E-commerce มากขึ้นในปี 2569

QoQ: Q2/2569 vs Q1/2569
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ในงวด 6 เดือนแรกของปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีรายได้จากการขายและการให้บริการจ านวน 1,220.6 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น
จากงวด 6 เดือนแรกของปี 2568 จ านวน 96.7 ล้านบาท หรือร้อยละ 8.6 โดยมีสาเหตุหลักจากการเพ่ิมขึ้นของรายได้จาก
ผลิตภัณฑ์สมุนไพรจากการจัดจ าหน่ายสินค้าภายใต้แบรนด์ของบุคคลภายนอกรายใหญ่รายใหม่ในช่องทางร้านขายยา นอกจากน้ี 
กลุ่มบริษัทฯ ยังคงมีรายได้เพ่ิมขึ้นจากกลุ่มลูกค้าบริษัทจากส่วนงานรับจ้างผลิต (OEM) และรายได้ค่าบริการจัดจ าหน่าย (DBU) 
รวมถึงช่องทาง E-commerce ท่ีกลุ่มบริษัทฯ มุ่งเน้นมากขึ้นในปี 2569 อย่างไรก็ตาม รายได้จากช่องทางหลักอื่น มีการ
ปรับตัวลดลงตามภาวะตลาดและเศรษฐกิจท่ีชะลอตัว

YoY: 1H/2569 vs 1H/2568

275.0 
295.3 

273.3 

566.0 568.7 

Q2/68 Q1/69 Q2/69 1H/68 1H/69

51.4%

46.6% 46.0%
49.9%

46.3%

49.3% 50.3% 49.8%

ก าไรข้ันต้น: ในไตรมาส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีก าไรขั้นต้นจ านวน 273.3 ล้านบาท ปรับตัวลดลงจากไตรมาส 2 ปี 2568 
จ านวน 1.7 ล้านบาท หรือร้อยละ 0.6 โดยเป็นการปรับตัวลดลงแม้ว่ารายได้ในไตรมาส 2 ปี 2569 สูงกว่ารายได้ในไตรมาส 2 ปี 
2568 ก็ตาม เน่ืองจากการเพ่ิมขึ้นของรายได้ดังกล่าวมาจากส่วนงานจัดจ าหน่ายสินค้าภายใต้แบรนด์ของบุคคลภายนอก ซ่ึงมี
ก าไรขั้นต้นต ่ากว่าก าไรขั้นต้นปกติของกลุ่มบริษัทฯ

ส่งผลให้ อัตราก าไรข้ันต้น: ในไตรมาส 2 ปี 2569 อยู่ที่ร้อยละ 46.0 ปรับตัวลดลงจากร้อยละ 51.4 ในไตรมาส 2 ปี 2568 
เน่ืองจากการรับรู้รายได้จากส่วนงานจัดจ าหน่ายสินค้าภายใต้แบรนด์ของบุคคลภายนอก ซ่ึงมีอัตราก าไรขั้นต้นเฉลี่ยต ่ากว่าธุรกิจ
หลักของกลุ่มบริษัทฯ ขณะเดียวกัน อัตราก าไรขั้นต้นของธุรกิจหลัก (ไม่รวมส่วนงานจัดจ าหน่ายสินค้าภายใต้แบรนด์ของ
บุคคลภายนอกรายใหม่) อยู่ท่ีร้อยละ 50.3 ซ่ึงปรับตัวลดลงจากร้อยละ 51.4 ส าหรับไตรมาส 2 ปี 2568 จากการเปลี่ยนแปลง
ของโครงสร้างรายได้ตามประเภทผลิตภัณฑ์ท่ีจ าหน่าย

YoY: Q2/2569 vs Q2/2568

ก าไรขั้นต้น

อัตราก าไรขั้นต้น

+0.5% YoY

หน่วย: ล้านบาท, %

-0.6% YoY

-7.5% QoQ

ก าไรข้ันต้น และอัตราก าไรข้ันต้น 

[ร่างแก้ไข | หน้า 7 – shape 2] ค าอธิบายรายได้ 1H/2569 ฉบับแก้ไข

ในงวด 6 เดือนแรกของป ี2569 กลุ่มบริษัทฯ มีรายได้จากการขายและการ
ให้บริการจ านวน 1,220.6 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมข้ึนจากงวด 6 เดือนแรกของป ี
2568 จ านวน 96.7 ล้านบาท หรือร้อยละ 8.6 โดยมีสาเหตุหลักดังน้ี

จ าแนกตามกลุ่มผลิตภัณฑ์: รายได้จากผลิตภัณฑ์ยาเพ่ิมข้ึน 110.4 ล้านบาท หรือ
ร้อยละ 16.3 (จาก 675.7 เปน็ 786.1 ล้านบาท) จากการรับรู้รายได้การจัดจ าหน่าย
สินค้าภายใต้แบรนด์ของบุคคลภายนอก ส่งผลให้สัดส่วนรายได้ของกลุ่มผลิตภัณฑ์
ยาเพ่ิมข้ึนเปน็ประมาณร้อยละ 64 จากร้อยละ 60 ขณะท่ีรายได้จากผลิตภัณฑ์เพ่ือ
สุขภาพปรับตัวลดลง 24.6 ล้านบาท หรือร้อยละ 5.5 (จาก 448.2 เปน็ 423.6 ล้าน
บาท) ตามก าลังซ้ือของผู้บริโภคท่ีชะลอตัว และมีรายได้จากการขายอื่นเพ่ิมข้ึน 10.9
ล้านบาท

จ าแนกตามกลุ่มลูกค้า: การเติบโตมาจากกลุ่มลูกค้าอื่นๆ เปน็หลัก ซ่ึงเพ่ิมข้ึน 118.1 
ล้านบาท (จาก 51.4 เปน็ 169.5 ล้านบาท) จากการจัดจ าหน่ายสินค้าภายใต้แบรนด์
ของบุคคลภายนอก ประกอบกับช่องทางร้านขายยาท่ีเติบโต 35.5 ล้านบาท หรือ
ร้อยละ 6.3 และช่องทางออนไลน์ท่ีเพ่ิมข้ึน 12.0 ล้านบาท ขณะท่ีช่องทางค้าปลีก
สมัยใหม่และร้านค้าปลีกเฉพาะอย่าง ช่องทางต่างประเทศ ช่องทางคลินิก และ
ช่องทางโรงพยาบาล ปรับตัวลดลง 30.5 22.6 9.1 และ 6.8 ล้านบาท ตามล าดับ

แนวทางการด าเนินงานในระยะถัดไป: บริษัทฯ มุ่งขยายตลาดในช่องทางหลัก ได้แก่ 
1) ช่องทางโรงพยาบาล ผ่านผลิตภัณฑ์ยาแผนปจัจุบันส าหรับโรคไม่ติดต่อเร้ือรัง 
(NCDs) 2) ช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่และร้านค้าปลีกเฉพาะอย่าง ผ่านการออก
ผลิตภัณฑ์ใหม่ (NPD) ภายใต้แบรนด์หลัก 3) ช่องทางคลินิก ด้วยผลิตภัณฑ์ครบ
วงจรส าหรับคลินิกเสริมความงาม และ 4) ช่องทางร้านขายยา โดยอาศัยความ
แข็งแกร่งของเครือข่ายท่ัวประเทศ

สิ่งท่ีแก้จากฉบับเดิม: (1) ตัด "เติบโตเพ่ิมข้ึนในทุกกลุ่ม" ออก เพราะ 4 ใน 7 กลุ่ม
ลดลง (2) เปดิเผยการลดลงของผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ -5.5% แทน 
"เปล่ียนแปลงเล็กน้อย" (3) ใส่ตัวเลขก ากับทุกช่องทาง (4) ย้ายกลยุทธ์ 4 ข้อออก
จากส่วน "สาเหต"ุ (5) เพ่ิมรายได้จากการขายอื่น 10.9 ลบ.

อัตราก าไรขั้นต้น
ของธุรกิจหลัก 

QoQ: Q2/2569 vs Q1/2569

ก าไรข้ันต้น: ในไตรมาส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีก าไรขั้นต้นจ านวน 273.3 ล้านบาท ปรับตัวลดลงจากไตรมาส 1 ปี 2569
จ านวน 22.0 ล้านบาท หรือร้อยละ 7.5 สอดคล้องกับรายได้จากการขายและการให้บริการท่ีปรับตัวลดลง

ส่งผลให้ อัตราก าไรข้ันต้น ในไตรมาส 2 ปี 2569 อยู่ที่ร้อยละ 46.0 ปรับตัวลดลงจากร้อยละ 46.6 ในไตรมาส 1 ปี 2569 อย่าง
ไม่เป็นสาระส าคัญ
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YoY: 1H/2569 vs 1H/2568

ก าไรข้ันต้น: ในงวด 6 เดือนแรกของปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีก าไรขั้นต้นจ านวน 568.7 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจากงวด 6 เดือน
แรกของปี 2568 จ านวน 2.6 ล้านบาท หรือร้อยละ 0.5 สอดคล้องกับการเติบโตของรายได้จากการขายและการให้บริการ

อัตราก าไรข้ันต้น ในงวด 6 เดือนแรกของปี 2569 อยู่ท่ีร้อยละ 46.3 ปรับตัวลดลงจากร้อยละ 49.9 ในงวด 6 เดือนแรกของปี 
2568 เน่ืองจากการรับรู้รายได้จากส่วนงานจัดจ าหน่ายสินค้าภายใต้แบรนด์ของบุคคลภายนอก ซ่ึงมีอัตราก าไรขั้นต้นเฉลี่ยต ่ากว่า
ธุรกิจหลักของกลุ่มบริษัทฯ ขณะเดียวกัน อัตราก าไรขั้นต้นของธุรกิจหลัก (ไม่รวมส่วนงานจัดจ าหน่ายสินค้าภายใต้แบรนด์ของ
บุคคลภายนอกรายใหม่ )  อ ยู่ ท่ี ร้อยละ 49 .8 ซ่ึ งปรับตัวลดลงจากร้อยละ 49.9 ส าหรับงวด 6 เดือนแรกของ
ปี 2568 อย่างไม่เป็นสาระส าคัญ

63.0% 63.9% 66.1%

64.4% 65.0%
37.0% 36.1% 33.9%

35.6%
35.0%

141.4 151.4 155.1 

278.1 
306.4 

Q2/68 Q1/69 Q2/69 1H/68 1H/69

ต้นทุนในการจัดจ าหน่าย

+9.7% YoY

+2.4% QoQ

+10.2% YoY

หน่วย: ล้านบาท, %

ต้นทุนในการจัดจ าหน่ายและค่าใช้จ่ายในการบริหาร

อัตราส่วนต้นทุนในการจัด
จ าหน่ายและค่าใช้จ่ายในการ
บริหารต่อรายได้รวม

อัตราส่วนต้นทุนในการจัด
จ าหน่ายต่อรายได้รวม

อัตราส่วนค่าใช้จ่ายในการ
บริหารต่อรายได้รวม

ค่าใช้จ่ายในการบริหาร

YoY: Q2/2569 vs Q2/2568

ต้นทุนในการจัดจ าหน่ายและค่าใช้จ่ายในการบริหาร: ในไตรมาส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีต้นทุนในการจัดจ าหน่ายและค่าใช้จ่าย
ในการบริหารจ านวน 155.1 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจากไตรมาส 2 ปี 2568 จ านวน 13.7 ล้านบาท หรือร้อยละ 9.7 โดยมีสาเหตุ
หลักจาก 1) การเพ่ิมขึ้นของต้นทุนในการจัดจ าหน่ายท่ีเกี่ยวข้องกับส่วนงานจัดจ าหน่ายสินค้าภายใต้แบรนด์ของบุคคลภายนอก
รายใหญ่รายใหม่ท่ีเร่ิมมีรายได้ตั้งแต่ไตรมาส 3 ปี 2568 เช่น ค่าใช้จ่ายท่ีเกี่ยวกับพนักงานขายและค่าขนส่ง เป็นต้น 
2) การเพ่ิมขึ้นของค่าใช้จ่ายท่ีเกี่ยวข้องกับการด าเนินกิจกรรมด้านการขายและการตลาดอย่างต่อเน่ืองและสม ่าเสมอมากขึ้น
ในปี 2569 เพ่ือสนับสนุนการเติบโตของยอดขาย

อย่างไรก็ตาม อัตราส่วนต้นทุนในการจัดจ าหน่ายและค่าใช้จ่ายในการบริหารต่อรายได้ ในไตรมาส 2 ปี 2569 อยู่ท่ีร้อยละ 26.1
ปรับตัวลดลงจากร้อยละ 26.4 ในไตรมาส 2 ปี 2568 เล็กน้อย

9.8% 8.6% 8.9% 8.7% 8.7%

16.6% 15.3% 17.2% 15.8% 16.2%

26.4%
23.9%

26.1% 24.5% 25.0%
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9บริษัท ที.แมน ฟาร์มาซูติคอล จ ากัด (มหาชน)

4.1
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104 173 168

39 78 93

255 172 51

30 99 35

YoY: 1H/2569 vs 1H/2568

ต้นทุนในการจัดจ าหน่ายและค่าใช้จ่ายในการบริหาร: ในงวด 6 เดือนแรกของปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีต้นทุนในการจัดจ าหน่ายและ
ค่าใช้จ่ายในการบริหารจ านวน 306.4 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจากงวด 6 เดือนแรกของปี 2568 จ านวน 28.3 ล้านบาท หรือร้อย
ละ 10.2 โดยมีสาเหตุหลักจาก 1) การเพ่ิมขึ้นของต้นทุนในการจัดจ าหน่ายท่ีเกี่ยวข้องกับส่วนงานจัดจ าหน่ายสินค้าภายใต้แบรนด์
ของบุคคลภายนอกรายใหญ่รายใหม่ท่ีเร่ิมมีรายได้ตั้งแต่ไตรมาส 3 ปี 2568 เช่น ค่าใช้จ่ายท่ีเกี่ยวกับพนักงานขายและค่าขนส่ง 
เป็นต้น 2) การเพ่ิมขึ้นของค่าใช้จ่ายท่ีเก่ียวข้องกับการด าเนินกิจกรรมด้านการขายและการตลาดอย่างต่อเน่ืองและสม ่าเสมอมาก
ขึ้นในปี 2569 เพ่ือสนับสนุนการเติบโตของยอดขาย

ส่งผลให้ อัตราส่วนต้นทุนในการจัดจ าหน่ายและค่าใช้จ่ายในการบริหารต่อรายได้ ในงวด 6 เดือนแรกของปี 2569 อยู่ท่ีร้อยละ 
25.0 ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจากร้อยละ 24.5 ในงวด 6 เดือนแรกของปี 2568 เล็กน้อย

7.6 
4.6 3.6 

15.9 

8.3 

Q2/68 Q1/69 Q2/69 1H/68 1H/69

ต้นทุนทางการเงิน

-51.8% YoY

-21.7% QoQ

-47.8% YoY

หน่วย: ล้านบาท, %

YoY: Q2/2569 vs Q2/2568 และ QoQ: Q2/2569 vs Q1/2569

ต้นทุนทางการเงิน: ในไตรมาส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีต้นทุนทางการเงินจ านวน 3.6 ล้านบาท ปรับตัวลดลงจากไตรมาส 2 ปี 
2568 จ านวน 4.0 ล้านบาท หรือร้อยละ 51.8 และปรับตัวลดลงจากไตรมาส 1 ปี 2569 จ านวน 1.0 ล้านบาท หรือร้อยละ 21.7
โดยมีปัจจัยหลักจากการทยอยช าระคืนเงินกู้ยืม ส่งผลให้ภาระดอกเบ้ียลดลง ประกอบกับอัตราดอกเบ้ียเงินกู้ท่ีปรับตัวลดลง

ต้นทุนทางการเงิน: ในงวด 6 เดือนแรกของปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีต้นทุนทางการเงินจ านวน 8.3 ล้านบาท ปรับตัวลดลงจาก
งวด 6 เดือนแรกของปี 2568 จ านวน 7.6 ล้านบาท หรือร้อยละ 47.8 โดยมีสาเหตุหลักจากการทยอยช าระคืนเงินกู้ยืมระยะสั้น
จากสถาบันการเงินอย่างต่อเน่ือง ประกอบกับอัตราดอกเบ้ียท่ีปรับตัวลดลง

YoY: 1H/2569 vs 1H/2568

ดอกเบี้ยจ่าย

ดอกเบี้ยรับ
2.6 1.7

8.9

4.4

ต้นทุนทางการเงิน

3.5 2.0 1.9 

7.0 
3.9 

7.6

4.6 3.6 

15.9 

8.3 

ส่วนต่างดอกเบ้ีย

QoQ: Q2/2569 vs Q1/2569

ต้นทุนในการจัดจ าหน่ายและค่าใช้จ่ายในการบริหาร: ในไตรมาส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีต้นทุนในการจัดจ าหน่ายและค่าใช้จ่ายใน
การบริหารจ านวน 155.1 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจากไตรมาส 1 ปี 2569 จ านวน 3.7 ล้านบาท หรือร้อยละ 2.4 ซ่ึงเพ่ิมขึ้นจาก
ค่าใช้จ่ายท่ีเกี่ยวข้องกับการด าเนินกิจกรรมด้านการขายและการตลาดอย่างต่อเน่ืองและสม ่าเสมอมากขึ้นในไตรมาส 2 ปี 2569
เพ่ือสนับสนุนการเติบโตของยอดขาย

อัตราส่วนต้นทุนในการจัดจ าหน่ายและค่าใช้จ่ายในการบริหารต่อรายได้ ในไตรมาส 2 ปี 2569 อยู่ท่ีร้อยละ 26.1 ปรับตัวเพ่ิมขึ้น
จากร้อยละ 23.9 ในไตรมาส 1 ปี 2569 เน่ืองจากกลุ่มบริษัทฯ ยังคงด าเนินกิจกรรมด้านการขายและการตลาดอย่างต่อเน่ือง 
เพ่ือสนับสนุนการเติบโตของยอดขาย แม้ไตรมาส 2 จะเป็นช่วงท่ียอดขายตามรูปแบบการด าเนินงานปกติของธุรกิจอยู่ในระดับ
ต ่ากว่าช่วงอื่นของปีก็ตาม
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10บริษัท ที.แมน ฟาร์มาซูติคอล จ ากัด (มหาชน)

19.9% 18.1% 16.4% 20.2% 17.3%

106.8 114.6 
97.6 

228.7 
212.2 

Q2/68 Q1/69 Q2/69 1H/68 1H/69

อัตราก าไรสุทธิ

ก าไรสุทธิและอัตราก าไรสุทธิ

YoY: Q2/2569 vs Q2/2568

ก าไรสุทธิ: ในไตรมาส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีก าไรสุทธิจ านวน 97.6 ล้านบาท ปรับตัวลดลงจากไตรมาส 2 ปี 2568 จ านวน 
9.2 ล้านบาท หรือร้อยละ 8.6 โดยมีสาเหตุหลักจากการปรับตัวลดลงของอัตราก าไรขั้นต้นท่ีมีผลมาจากการเข้ามาของรายได้จาก
การจัดจ าหน่ายสินค้าภายใต้แบรนด์ของบุคคลภายนอกท่ีมีอัตราก าไรขั้นต้นเฉลี่ยต ่ากว่าอัตราก าไรขั้นต้นของธุรกิจหลักของกลุ่ม
บริษัทฯ ประกอบกับต้นทุนในการจัดจ าหน่ายและค่าใช้จ่ายในการบริหารท่ีเพ่ิมขึ้น จากการท่ีกลุ่มบริษัทฯ มีการด าเนินกิจกรรมด้าน
การขายและการตลาดอย่างต่อเน่ืองและสม ่าเสมอมากขึ้นในปี 2569 เพ่ือสนับสนุนการเติบโตของยอดขาย นอกจากน้ี ก าไรสุทธิท่ี
ลดลงยังได้รับผลกระทบจากค่าใช้จ่ายภาษีเงินได้ท่ีเพ่ิมขึ้น โดยอัตราภาษีเงินได้ท่ีแท้จริงปรับเพ่ิมขึ้นจากร้อยละ 13.8 ในไตรมาส 
2 ปี 2568 เป็นร้อยละ 17.3 ในไตรมาส 2 ปี 2569 เนื่องจากสิทธิประโยชน์ทางภาษีจากบัตรส่งเสริมการลงทุนจ านวน 1 บัตร
สิ้นสุดลง

อัตราก าไรสุทธิ: ในไตรมาส 2 ปี 2569 อยู่ท่ีร้อยละ 16.4 ปรับตัวลดลงจากร้อยละ 19.9 ในไตรมาส 2 ปี 2568 ซ่ึงเป็นผลกระทบ
จากการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างของรายได้ของบริษัท ท้ังน้ี อัตราก าไรสุทธิดังกล่าวเป็นไปตามงบประมาณท่ีวางแผนไว้
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หน่วย: ล้านบาท, %

YoY: 1H/2569 vs 1H/2568

ก าไรสุทธิ

ก าไรสุทธิ: ในงวด 6 เดือนแรกของปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีก าไรสุทธิจ านวน 212.2 ล้านบาท ปรับตัวลดลงจากงวด 6 เดือนแรก
ของปี 2568 จ านวน 16.5 ล้านบาท หรือร้อยละ 7.2 โดยมีสาเหตุหลักจากต้นทุนในการจัดจ าหน่ายและค่าใช้จ่ายในการบริหารที่

เพ่ิมขึ้น จากการด าเนินกิจกรรมด้านการขายและการตลาดอย่างต่อเน่ืองและสม ่าเสมอมากขึ้น เพ่ือสนับสนุนการเติบโตของ
ยอดขาย นอกจากน้ี ก าไรสุทธิยังได้รับผลกระทบจากค่าใช้จ่ายภาษีเงินได้ท่ีเพ่ิมขึ้นจากการสิ้นสุดสิทธิประโยชน์ทางภาษีของบัตร
ส่งเสริมการลงทุนจ านวน 1 บัตร

อัตราก าไรสุทธิ: ในงวด 6 เดือนแรกของปี 2569 อยู่ท่ีร้อยละ 17.3 ปรับตัวลดลงจากร้อยละ 20.2 ในงวด 6 เดือนแรกของปี 
2568 ซ่ึงได้รับผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงของโครงสร้างรายได้ของกลุ่มบริษัทฯ โดยในปี 2569 มีรายได้จากการจัดจ าหน่าย
สินค้าภายใต้แบรนด์ของบุคคลภายนอกรายใหญ่เพ่ิมเข้ามา ขณะท่ีในงวดหกเดือนแรกของปี 2568 ยังไม่มีรายได้จากส่วน
ดังกล่าว ส่งผลให้อัตราก าไรสุทธิของกลุ่มบริษัทฯ ปรับตัวลดลง

-8.6% YoY

-14.9% QoQ

-7.2% YoY

QoQ: Q2/2569 vs Q1/2569

ก าไรสุทธิ: ในไตรมาส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีก าไรสุทธิจ านวน 97.6 ล้านบาท ปรับตัวลดลงจากไตรมาส 1 ปี 2569 จ านวน 
17.0 ล้านบาท หรือร้อยละ 14.9 ซ่ึงสอดคล้องกับการลดลงของรายได้รวมของกลุ่มบริษัทฯ ประกอบกับการท่ีกลุ่มบริษัทมีต้นทุน
ในการจัดจ าหน่ายและค่าใช้จ่ายในการบริหาร และค่าใช้จ่ายภาษีเงินได้ท่ีเพ่ิมขึ้นเม่ือเทียบกับไตรมาส 1 ปี 2569 ด้วยเหตุผล
เดียวกับด้านบน จึงส่งผลให้ก าไรสุทธิลดลงเม่ือเทียบกับไตรมาสท่ีผ่านมา

อัตราก าไรสุทธิ: ในไตรมาส 2 ปี 2569 อยู่ท่ีร้อยละ 16.4 ปรับตัวลดลงจากร้อยละ 18.1 ในไตรมาส 1 ปี จากผลของการปรับตัว
ลดลงของรายได้จากการขายและการให้บริการรวม ในขณะท่ีระดับค่าใช้จ่ายอื่น ๆ ปรับตัวเพ่ิมขึ้นตามแผนการใช้จ่ายของบริษัท
ท้ังน้ี อัตราก าไรสุทธิดังกล่าวเป็นไปตามงบประมาณท่ีวางแผนไว้
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11บริษัท ที.แมน ฟาร์มาซูติคอล จ ากัด (มหาชน)

2,117.0 2,201.2

1.1
1.249.0
51.768.5 68.8165.5
141.1

507.6
536.3

875.0
870.0

3,783.7 
3,870.3 

ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีสินทรัพย์รวมจ านวน 3,870.3 ล้านบาท เพ่ิมขึ้น 86.6 ล้านบาท หรือร้อยละ 2.3
เม่ือเทียบกับ ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2568 โดยมีรายละเอียดดังน้ี
• เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด: 502.4 ล้านบาท เพ่ิมขึ้น 103.1 ล้านบาท สอดคล้องกับการเพ่ิมขึ้นของกระแสเงินสด

รับจากกิจกรรมด าเนินงานท่ีได้รับจากส่วนงานจัดจ าหน่ายภายใต้แบรนด์ของบุคคลภายนอกท่ีด าเนินงานได้ครบ 1 ปี และ
เร่ิมสร้างกระแสเงินสดรับของส่วนงานตนเองได้ โดยกระแสเงินสดรับดังกล่าวได้ถูกน าไปใช้ในการจ่ายคืนเงินกู้ยืมระยะสั้น
จากสถาบันการเงิน จ่ายเพ่ือซ้ือสินทรัพย์ถาวร และจ่ายช าระดอกเบ้ียจ่ายต่าง ๆ เป็นต้น

• ลูกหนี้การค้าและลูกหนี้หมุนเวียนอื่น: 825.9 ล้านบาท ลดลง 212.2 ล้านบาท โดยหลักมาจากการลดลงของลูกหน้ีการค้า
และลูกหน้ีอื่นจากส่วนงานจัดจ าหน่ายภายใต้แบรนด์ของบุคคลภายนอกท่ีด าเนินงานได้ครบ 1 ปี และเร่ิมสร้างกระแสเงินสด
รับของส่วนงานตนเองได้ในปีน้ี และการลดลงของลูกหน้ีค่าสินไหมทดแทนจากบริษัทประกันภัยท่ีได้รับช าระในปี 2569

• สินค้าคงเหลือ: 738.9 ล้านบาท เพ่ิมขึ้น 126.2 ล้านบาท จากการเพ่ิมขึ้นของการสั่งซ้ือบรรจุภัณฑ์เพ่ือรองรับการผลิต
ตามแผนในปีน้ี และการชะลอตัวของยอดขาย อย่างไรก็ตาม สินค้าภายใต้ส่วนงานจัดจ าหน่ายแบรนด์บุคคลภายนอกลดลง 
จากการท่ีบริษัทก าหนดระดับสินค้าคงเหลือส าหรับส่วนงานดังกล่าวให้มีความเหมาะสมมากขึ้น

• สินทรัพย์ทางการเงินหมุนเวียนและไม่หมุนเวียนอื่น: 386.0 ล้านบาท เพ่ิมขึ้น 33.7 ล้านบาท จากการลงทุนในบริษัทอื่นที่
ด าเนินธุรกิจเก่ียวกับการวิจัยและพัฒนา

สินทรัพย์ หนี้สินและส่วนของผู้ถือหุ้น

สินค้าคงเหลือ

ท่ีดิน อาคารและ
อุปกรณ์

เงินสดและรายการ
เทียบเท่าเงินสด

หน้ีสินตามสัญญาเช่า

ส่วนของผู้ถือหุ้น

ส ารองผลประโยชน์
ระยะยาวของ
พนักงาน

ลูกหน้ีการค้าและ
ลูกหน้ีอื่น

หน้ีสินหมุนเวียนอื่น

สินทรัพย์หมุนเวียนอืน่

เงินกู้ยืมระยะสั้นจาก
สถาบันการเงิน

หน่วย: ล้านบาท, %

หน้ีสินไม่หมุนเวยีนอืน่

เจ้าหน้ีการค้าและ
เจ้าหน้ีหมุนเวียนอื่น

สินทรัพย์ไม่
หมุนเวียนอื่น

31 ธ.ค. 2568 30 ม.ิย. 2569 31 ธ.ค. 2568 30 มิ.ย. 2569

35 46 29

78 93 54

197 197 197

104 173 168

39 78 93

255 172 51

30 99 35

การวิเคราะห์ฐานะการเงินของบริษัท

สินทรัพย์

ส่วนของผู้ถือหุ้น

หน้ีสิน

ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีหน้ีสินรวมจ านวน 1,669.1 ล้านบาท เพ่ิมขึ้น 2.4 ล้านบาท หรือร้อยละ 0.1
เม่ือเทียบกับ ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2568 โดยมีรายละเอียดดังน้ี
• เงินกู้ยืมระยะส้ันจากสถาบันการเงิน: 870.0 ล้านบาท ลดลง 5.0 ล้านบาท จากการช าระคืนเงินกู้ยืมระยะสั้นแก่สถาบัน

การเงิน
• เจ้าหนี้การค้าและเจ้าหนี้หมุนเวียนอื่น: 536.3 ล้านบาท เพ่ิมขึ้น 28.7 ล้านบาท สอดคล้องกับการเพ่ิมขึ้นของสินค้าคงเหลือ

โดยรวม
• หนี้สินหมุนเวียนอื่น: 141.1 ล้านบาท ลดลง 24.4 ล้านบาท โดยมีปัจจัยหลักจากการลดลงของภาษีเงินได้นิติบุคคลค้างจ่าย

ซ่ึงกลุ่มบริษัทฯ ได้มีการช าระภาษีเงินได้นิติบุคคลค้างจ่ายปี 2568 ตามก าหนดเม่ือเดือนมิถุนายนท่ีผ่านมา

ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีส่วนของผู้ถือหุ้นรวมจ านวน 2,201.2 ล้านบาท เพ่ิมขึ้น 84.2 ล้านบาท หรือร้อยละ 4.0 
เม่ือเทียบกับ ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2568 โดยมีปัจจัยหลักจากการเพ่ิมขึ้นของก าไรสุทธิส าหรับงวด 6 เดือนแรกของปี 2569 
จ านวน 212.2 ล้านบาท สุทธิกับการลดลงของก าไรสะสมจากการจ่ายเงินปันผลประจ าปี 2568 ในเดือนพฤษภาคม 2569 ท่ีผ่านมา

สินทรัพย์ทางการเงิน
หมุนเวียนและไม่
หมุนเวียนอื่น

174.1 176.7

1,204.1 1,237.3

3.2 3.0
352.3 386.0

612.7
738.9

1,038.1
825.9

399.3 502.4

3,783.7
3,870.3

4.6%

31.8%

16.2%

10.6%

32.0%

10.0%

21.3%

0.1% 0.1%

4.6%

27.4%

13.0%

19.1%

+2.3%

9.3%

3.6%

56.9%

13.9%

22.5%

0.03%

1.8%

23.1%

13.4%

0.03%1.3%

56.0%

4.4% 1.8%
1.3%

+2.3%



35 46 29

78 93 54

197 197 197

104 173 168

39 78 93

255 172 51

30 99 35

ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝา่ยจัดการประจ าไตรมาส 2 ป ี2569

12บริษัท ที.แมน ฟาร์มาซูติคอล จ ากัด (มหาชน)

อัตราส่วนหนี้สินต่อส่วนของผูถื้อหุน้ 
(D/E Ratio)

หน่วย: เท่า

0.95

0.79 0.76

2567 2568 Q2/2569

อัตราส่วนหนี้สินที่มีภาระดอกเบ้ียต่อส่วน
ของผู้ถือหุ้น (IBD/E Ratio)

หน่วย: เท่า

อัตราส่วนทางการเงิน

อัตราส่วนเงินทุนหมนุเวียน
(Current Ratio)

อัตราส่วนเงินทุนหมนุเวียนเร็ว
(Quick Ratio)

หน่วย: เท่า หน่วย: เท่า

1.32

1.55 1.56

2567 2568 Q2/2569

0.67

0.93 0.86

2567 2568 Q2/2569

อัตราผลตอบแทนจากสินทรัพย์
(ROA)

อัตราผลตอบแทนจากส่วนของผู้ถือหุน้
(ROE)

หน่วย: % หน่วย: %

14.82% 14.45%

11.09%

2567 2568 Q2/2569

27.40% 26.91%

19.66%

2567 2568 Q2/2569

0.61

0.41 0.40

2567 2568 Q2/2569
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