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ของฝ่ำยจัดกำร 
บริษัท ที.แมน ฟำร์มำซูติคอล จ ำกัด (มหำชน) 
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1

ภาพรวมการด าเนินงาน Q3/2568 และ 9M/2568

บริษัท ท.ีแมน ฟำร์มำซูติคอล จ ำกัด (มหำชน) (“บริษัทฯ”) และบริษัทย่อย ได้แก่ บริษัท ท.ีแมน ฟำร์มำ จ ำกัด บริษัท 
เฮเว่น เฮิร์บ จ ำกัด บริษัท โนว่ำ เฮลธ์ จ ำกัด และบริษัท ทีเอ็มทีโปรสปอร์ต จ ำกัด (รวมเรียกว่ำ ”กลุ่มบริษัทฯ”)  เป็นหน่ึงในผู้น ำ
ธุรกิจผลิต และ/หรือจัดจ ำหน่ำยเวชภัณฑ์ยำและผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพในประเทศไทยมำกว่ำ 50 ปี โดยธุรกิจของกลุ่มบริษัทฯ 
ประกอบด้วย

(1) ผลิต และ/หรือ จัดจ ำหน่ำยเวชภัณฑ์ยำและผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพภำยใต้แบรนด์ของกลุ่มบริษัทฯ (“Own Brand”)
(2) รับจ้ำงผลิตเวชภัณฑ์ยำและผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพภำยใต้แบรนด์ของบุคคลภำยนอก (“OEM”)
(3) จัดจ ำหน่ำยเวชภัณฑ์ยำและผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพภำยใต้แบรนด์ของบุคคลภำยนอก (“DBU”)

โดยกลุ่มบริษัทฯ มีเวชภัณฑ์ยำและผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพ 4 กลุ่มผลิตภัณฑ์ ได้แก่

(1) ยำแผนปัจจุบัน 
(2) ผลิตภัณฑ์สมุนไพร 
(3) ผลิตภัณฑ์เสริมอำหำรและเคร่ืองส ำอำง
(4) ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพอื่น ๆ

ปัจจุบัน กลุ่มลูกค้ำเป้ำหมำยหลักของกลุ่มบริษัทฯ ประกอบด้วย 

(1) กลุ่มลูกค้ำองค์กรประเภท (ก) ร้ำนขำยยำ (ข) โรงพยำบำล (ค) ธุรกิจค้ำปลีกสมัยใหม่และร้ำนค้ำปลีกเฉพำะอย่ำง 
(Specialty store) (ง) คลินิก (จ) กลุ่มลูกค้ำอื่น ๆ (เช่น หน่วยงำนภำครัฐ นิติบุคคลท่ัวไป เป็นต้น) 

(2) กลุ่มลูกค้ำบุคคล

สรุปผลการด าเนินงาน Q3/67 Q2/68 Q3/68 เปล่ียนแปลง
+/- 9M/67 9M/68

เปล่ียน
แปลง

+/-

หน่วย: ล้ำนบำท %YoY %QoQ %YoY

รำยได้จำกกำรขำยและกำรให้บริกำร 533.5 529.8 656.1 23.0% 23.8% 1,638.7 1,780.0 8.6%

ก าไรข้ันต้น 263.9 275.0 283.7 7.5% 3.2% 798.8 849.7 6.4%

EBITDA 149.0 164.7 170.4 14.4% 3.5% 483.9 519.1 7.3%

ก าไรสุทธิ 104.2 106.8 112.6 8.1% 5.4% 342.6 341.3 (0.4%)

อัตราก าไรข้ันต้น (%) 49.3% 51.4% 42.9% (6.4%) (8.5%) 48.5% 47.3% (1.2%)

อัตรา EBITDA (%) 27.8% 30.7% 25.8% (2.0%) (5.0%) 29.4% 28.9% (0.5%)

อัตราก าไรสุทธิ (%) 19.4% 19.9% 17.0% (2.4%) (2.9%) 20.8% 19.0% (1.8%)

ในงวด 9 เดือนแรก ปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีรำยได้จำกกำรขำยและกำรให้บริกำรรวม 1,780.0 ล้ำนบำท และสำมำรถรักษำอัตรำ
ก ำไรขั้นต้นของธุรกิจหลัก (ไม่รวมส่วนงำนจัดจ ำหน่ำยสินค้ำภำยใต้แบรนด์ของบุคคลภำยนอกรำยใหม่) อยู่ในระดับท่ีแข็งแกร่งท่ี
ร้อยละ 49.9 ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจำกร้อยละ 48.5 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน สะท้อนถึงประสิทธิภำพในกำรด ำเนินงำนและกำร
บริหำรต้นทุนท่ีดี ภำยใต้กลยุทธ์กำรเติบโตท่ีชัดเจน ท้ังกำรเปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่อย่ำงต่อเน่ือง กำรเพ่ิมสินค้ำส ำหรับจ ำหน่ำยใน
ช่องทำงธุรกิจค้ำปลีกสมัยใหม่และร้ำนค้ำปลีกเฉพำะอย่ำง เพ่ือเพ่ิมกำรเข้ำถึงผู้บริโภคในวงกว้ำง กำรขยำยธุรกิจในกลุ่ม DBU และ 
OEM รวมถึงกำรขยำยไปยังช่องทำงจัดจ ำหน่ำยในตลำดต่ำงประเทศ

ในไตรมำส 3 ปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ ประสบควำมส ำเร็จอย่ำงโดดเด่นจำกรำยได้ท่ีเพ่ิมขึ้นของช่องทำงร้ำนขำยยำท้ังค้ำปลีกและ
ค้ำส่ง ซ่ึงเป็นผลจำกกำรเร่ิมด ำเนินกำรจัดจ ำหน่ำยสินค้ำภำยใต้แบรนด์ของบุคคลภำยนอก ภำยใต้สัญญำกับ BERTRAM ผู้ผลิต
ผลิตภัณฑ์ “เซียงเพียว” และ “เป๊ปเปอร์ม้ินท์ ฟิลด์” เพ่ือกระจำยสินค้ำไปยังร้ำนขำยยำและร้ำนค้ำโมเดิร์นเทรดท่ัวประเทศ 
ขณะเดียวกัน รำยได้จำกกำรรับจ้ำงผลิต (OEM) ในสินค้ำกลุ่มสุขภำพและควำมงำมจำกลูกค้ำรำยใหญ่ยังคงเติบโตอย่ำงต่อเน่ือง

นอกจำกน้ี กลุ่มบริษัทฯ ยังคงรักษำควำมแข็งแกร่งของแบรนด์ชั้นน ำ 5 อันดับแรก พร้อมเดินหน้ำพัฒนำและเปิดตัว
ผลิตภัณฑ์ใหม่อย่ำงต่อเน่ือง เพ่ือรักษำควำมเป็นผู้น ำและสร้ำงกำรเติบโตอย่ำงย่ังยืนเพ่ือกระจำยควำมเสี่ยงของพอร์ตธุรกิจและ
เพ่ิมศักยภำพกำรท ำก ำไรในระยะยำว ท้ังน้ี กลุ่มบริษัทฯ ยังคงมุ่งม่ันขับเคลื่อนนวัตกรรมด้ำนสุขภำพและควำมงำม เพ่ือตอบสนอง
ควำมต้องกำรของผู้บริโภคและยกระดับคุณภำพชีวิตให้ดีย่ิงขึ้น

บทสรุปผู้บริหาร

ภาพรวมการด าเนินธุรกิจ

หมำยเหตุ:อำจมีกำรคำดเคล่ือนของตัวเลขเน่ืองจำกกำรปิดจุดทศนิยม
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ภาพรวมอุตสาหกรรม

TMAN ร่วมงาน Vitafoods Asia 2025 โชว์ศักยภาพแบรนด์ “Propoliz” สู่เวทีโลก

TMAN เข้ำร่วมงำน Vitafoods Asia 2025 งำนแสดงนวัตกรรมด้ำนอำหำรเสริมและสุขภำพระดับนำนำชำติ เพ่ือ
น ำเสนอศักยภำพของแบรนด์ “Propoliz” ภำยใต้แนวคิด “Power of Nature” ตอกย ้ำจุดยืนของบริษัทในฐำนะผู้น ำ
ด้ำนนวัตกรรมสุขภำพจำกธรรมชำติของประเทศไทย กำรเข้ำร่วมงำนดังกล่ำวเป็นกำรแสดงให้เห็นถึงควำมมุ่งม่ันของ 
TMAN ในกำรต่อยอดนวัตกรรมสุขภำพจำกสำรสกัดโพรโพลิซ เพ่ือยกระดับคุณภำพชีวิตของผู้บริโภคและขยำย
โอกำสทำงธุรกิจสู่ตลำดต่ำงประเทศ โดยได้รับควำมสนใจจำกผู้ประกอบกำรและตัวแทนจัดจ ำหน่ำยจำกหลำยประเทศ
ท่ัวโลก สะท้อนศักยภำพของผลิตภัณฑ์สุขภำพจำกธรรมชำติของไทยในระดับสำกล

TMAN จ่ายเงินปันผลระหว่างกาลหุ้นละ 0.24 บาท ตอกย ้าศักยภาพทางการเงินและความ
มุ่งมั่นสร้างผลตอบแทนแก่ผู้ถือหุ้น

บริษัท ท.ีแมน ฟำร์มำซูติคอล จ ำกัด (มหำชน) (“TMAN”) ประกำศจ่ำยเงินปันผลระหว่ำงกำลในอัตรำหุ้นละ 0.24 บำท 
โดยก ำหนดวันขึ้นเคร่ืองหมำย XD วันท่ี 25 สิงหำคม 2568 และก ำหนดจ่ำยเงินปันผลในวันท่ี 9 กันยำยน 2568 
กำรจ่ำยเงินปันผลดังกล่ำวสะท้อนถึง สถำนะทำงกำรเงินท่ีแข็งแกร่งของบริษัท จำกผลประกอบกำรคร่ึงปีแรกท่ีมี
รำยได้รวม 1,135 ล้ำนบำท และก ำไรสุทธิ 228.7 ล้ำนบำท แสดงให้เห็นถึงควำมสำมำรถในกำรสร้ำงผลก ำไรอย่ำง
ต่อเน่ือง และควำมมุ่งม่ันในกำรสร้ำงผลตอบแทนท่ีม่ันคงและย่ังยืนแก่ผู้ถือหุ้น

เหตุการณ์ส าคัญ

TMAN ลงนามบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ (MOU) กับบริษัท อินโนบิก (เอเชีย) จ ากัด 
ในเครือ ปตท. เพ่ือพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์โปรไบโอติก

บริษัท ที.แมน ฟำร์มำซูติคอล จ ำกัด (มหำชน) (“TMAN”) ได้ลงนำมบันทึกข้อตกลงควำมร่วมมือ (MOU) กับบริษัท 
อินโนบิก (เอเซีย) จ ำกัด ในเครือกลุ่ม ปตท. เพ่ือร่วมพัฒนำและต่อยอดงำนวิจัยด้ำนโพรไบโอติกสู่กำรผลิตเชิงพำณิชย์ 
โดยผสำนจุดแข็งของกลุ่ม ปตท. ในด้ำนงำนวิจัย นวัตกรรม และเทคโนโลยีชีวภำพ เข้ำกับควำมเช่ียวชำญของ TMAN 
ในกำรผลิตยำและผลิตภัณฑ์สุขภำพตำมมำตรฐำนสำกล รวมถึงเครือข่ำยกำรจัดจ ำหน่ำยท่ีครอบคลุมกว่ำ 10,000 แห่ง
ท่ัวประเทศ ควำมร่วมมือน้ีนับเป็นอีกก้ำวส ำคัญในกำรขับเคลื่อนอุตสำหกรรมสุขภำพไทยสู่ระดับสำกล

กำรจ ำหน่ำยยำผำ่นโรงพยำบำลในประเทศไทย

หน่วย: พันล้ำนบำท

มูลค่ำกำรจ ำหน่ำยยำในช่องทำงโรงพยำบำลมีแนวโน้มเติบโต
ต่อเน่ือง โดยคำดว่ำจะเพ่ิมขึ้นจำก 149.5 พันล้ำนบำทในปี 2563 เป็น 
222.0 พันล้ำนบำทในปี 2570 คิดเป็นอัตรำกำรเติบโตเฉลี่ยสะสม 
(CAGR) ท่ีร้อยละ 6.8 โดยกำรจ ำหน่ำยยำในประเทศไทยผ่ำนช่องทำง
โรงพยำบำลยังคงเป็นช่องทำงหลัก โดยมีสัดส่วนอยู่ในระดับสูงกว่ำ
ร้อยละ 80 อย่ำงต่อเน่ือง สะท้อนถึงบทบำทส ำคัญของโรงพยำบำลใน
กำรกระจำยยำ และถือเป็นโอกำสส ำคัญของบริษัทยำในกำรขยำยตลำด
ผ่ำนกำรเข้ำสู่ระบบจัดซื้อของโรงพยำบำล

ท่ีมำ: Krungsri Research

มูลค่ำตลำดยำในประเทศไทย

หน่วย: พันล้ำนบำท

ขนำดตลำดยำในประเทศไทยคำดว่ำจะมีอัตรำกำรเติบโตเฉลี่ยสะสม 
(CAGR) อยู่ท่ีร้อยละ 6.5 ท ำให้ตลำดมีมูลค่ำประมำณ 272.0 พันล้ำน
บำท ภำยในปี 2570 โดยมีปัจจัยสนับสนุน ได้แก่ อัตรำกำรเพ่ิมขึ้น
ของโรคติดต่อและโรคเร้ือรัง ควำมตระหนักด้ำนสุขภำพท่ีสูงขึ้นของ
ประชำชนซึ่งส่งผลให้เกิดควำมสนใจในด้ำนกำรดูแลสุขภำพเชิงป้องกัน
รวมถึงกำรเติบโตของกลุ่มผู้ป่วยต่ำงชำติท่ีเดินทำงเข้ำมำรับกำร
รักษำพยำบำลในประเทศไทยอย่ำงต่อเน่ือง

ท่ีมำ: Krungsri Research, Statista 
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การขับเคลื่อนด้วยความยั่งยืน

I. สร้ำงแบรนด์ให้เป็นท่ีรู้จักและได้รับกำรยอมรับในวงกว้ำง

II. สร้ำงเครือข่ำยในกลุ่มลูกค้ำใหม่

III. เพ่ิมยอดขำยจำกลูกค้ำเดิมด้วยกลยุทธ์ Upselling ผ่ำน

กำรน ำเสนอสินค้ำนวัตกรรม คุณภำพสูง

IV. ปรับโครงสร้ำงพอร์ตสินค้ำและพัฒนำธุรกิจเพ่ือรองรับ

ผลิตภัณฑ์ใหม่

I. บริหำรจัดกำรต้นทุนอย่ำงมีประสิทธิภำพ
II. เพ่ิมกำรใช้ก ำลังกำรกำรผลิตอย่ำงเต็มประสิทธิภำพ

III. ใช้ฐำนข้อมูลในกำรวิเครำะห์และปรับปรุงกระบวนกำรท ำงำน 
IV. สรรหำบุคลำกรท่ีเช่ียวชำญเพ่ือสร้ำงกำรเติบโตอย่ำงย่ังยืน

กลยุทธ์ของบริษัท

กลุ่มบริษัทฯ มุ่งม่ันในกำรพัฒนำโรงงำนผลิตท่ีทันสมัย
และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยออกแบบโรงงำนท้ังสอง
แห่งเพ่ือให้มีประสิทธิภำพในกำรผลิตและลดผลกระทบต่อ
ชุมชนและสิ่งแวดล้อม

โรงงำนท้ังสองแห่งได้รับกำรรับรองโครงกำร
อุตสำหกรรมสีเขียวในระดับท่ี 2

กลุ่มบริษัทฯ ได้ติดตั้งแผงโซลำร์เซลล์บนหลังคำ 
(Solar Rooftop) ซ่ึงคำดว่ำจะสำมำรถผลิตไฟฟำ้ได้
ประมำณ 1,300 กิโลวัตต์ และเร่ิมใช้งำนแล้วในไตรมำส
ท่ี 4 ปี 2567 เพ่ือลดกำรใช้พลังงำนไฟฟำ้และส่งเสริม
ควำมย่ังยืนในด้ำนพลังงำน   

E

S G

E

S G
ด้านส่ิงแวดล้อม ด้านสังคม

ร่วมส่งเสริมสุขภาพเด็กไทยในวันเด็กแห่งชาติ 2568
กลุ่มบริษัทฯ ด ำเนินกิจกรรม ESG 
โดยสนับสนุนผลิตภัณฑ์สุขภำพ
กลุ่ มแม่ และ เด็ก เช่น Vita-C, 
Fibermate และ Mossiguard 
แก่มูลนิธิบ้ำนเด็กอ่อน ในสลัมฯ 

ด้านธรรมาภิบาล

การด าเนินธุรกิจอย่างมีจริยธรรม: ปฏิบัติตำมกฎหมำยและข้อบังคับของอุตสำหกรรม รวมถึงใช้วัตถุดิบท่ีได้รับกำรรับรอง
มำตรฐำน

นโยบาย Whistle Blowing: บริษัทสนับสนุนให้พนักงำนและผู้มีส่วนได้เสียสำมำรถแจ้งข้อมูลเกี่ยวกับกำรกระท ำท่ีไม่โปร่งใส

การตรวจสอบและติดตามผลกระทบทางสังคมและส่ิงแวดล้อม: จัดให้มีระบบติดตำมและรำยงำนผลกระทบจำกกำรด ำเนิน
ธุรกิจ รวมถึงพัฒนำแนวทำงกำรด ำเนินงำนให้สอดคล้องกับมำตรฐำนด้ำน ESG

การวิจัยและพัฒนาตามหลักจริยธรรม: ให้ควำมส ำคัญกับมำตรฐำนทำงวิทยำศำสตร์และจริยธรรมในกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์

เสริมสร้างความ
แข็งแกร่งของธุรกจิเดิม

มุ่งเน้นการส่งออก

I. น ำเสนอสินค้ำท่ีมีอยู่สู่ตลำดต่ำงประเทศ
II. สร้ำงแบรนด์สินค้ำให้เป็นท่ีรู้จักในแต่ละประเทศ
III. ผลักดันปริมำณกำรขำยในทุกกลุ่มผลิตภัณฑ์

เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภำพด้ำนกำรจัดกำรต้นทุน
IV. พัฒนำธุรกิจและผลิตภัณฑ์ให้เหมำะสมกับ

ตลำดในแต่ละประเทศโดยเฉพำะ

การสร้างโอกาสทางธุรกิจใหม่

เพ่ิมประสิทธิภาพในการด าเนินงาน

01

0203
I. มองหำโอกำสกำรเติบโต จำกท้ัง
• สัญญำจ้ำงผลิตภำยใต้แบรนด์ผู้ว่ำงจ้ำง (OEM)
• น ำเข้ำสินค้ำลิขสิทธ์ิจำกแบรนด์ท่ีมีช่ือเสียง (DBU)

II. ใช้ประโยชน์จำก Technology Transfer ช่วยลด
ขั้นตอนกำรพัฒนำผลติภัณฑใ์หม่และลดต้นทุน
กำรผลิต

III. แผนกำรร่วมทุน (Joint Venture) ในอนำคต 
เพ่ือกระชับระยะเวลำกำรเติบโต

E

S G

เพ่ือส่งเสริมสุขภำพเด็กกว่ำ 60 คน สะท้อนควำมมุ่งม่ันยกระดับ
คุณภำพชีวิตและสร้ำงรำกฐำนสุขภำพท่ีย่ังยืน พร้อมตอกย ้ำ
วิสัยทัศน์กำรเติบโตของสังคมไทยอย่ำงรับผิดชอบ

ต้อนรับนักศึกษาศึกษางานผลิตยาสมุนไพรในอุตสาหกรรม

TMAN เปิดบ้ำนต้อนรับนักศึกษำ
แพทย์แผนไทย ม .ธรรมศำสตร์ 
ศึกษำกำรผลิตยำสมุนไพร สะท้อน
ควำมมุ่งม่ันตำมแนวทำง ESG 
และส่งเสริมพัฒนำศักยภำพ

บุคลำกรรุ่นใหม่ พร้อมสร้ำงควำมร่วมมือกับภำคกำรศึกษำสู่กำร
เติบโตอย่ำงย่ังยืนของวงกำรสุขภำพและชุมชนไทย
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ภาพรวมผลประกอบการ Q3/67 Q2/68 Q3/68 เปล่ียนแปลง
+/- 9M/67 9M/68

เปล่ียน
แปลง

+/-

หน่วย: ล้ำนบำท %YoY %QoQ %YoY

รำยได้จำกกำรขำยและกำรให้บริกำร

➢ ผลิต และ/หรือจัดจ ำหน่ำย

เวชภัณฑ์ยำและผลิตภัณฑ์

เพ่ือสุขภำพภำยใต้แบรนด์

ของกลุ่มบริษัทฯ

514.8 508.3 452.0 (12.2%) (11.1%) 1,580.3 1,533.6 (3.0%)

➢ รับจ้ำงผลิตเวชภัณฑ์ยำและ

ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพภำยใต้

แบรนด์ของบุคคลภำยนอก
6.6 6.2 21.1 219.2% 239.7% 25.3 31.5 24.8%

➢ จัดจ ำหน่ำยเวชภัณฑ์ยำและ

ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพภำยใต้

แบรนด์ของบุคคลภำยนอก
12.0 15.2 183.0 1,420.2% 1,103.2% 32.9 214.8 552.9%

➢ รำยได้จำกกำรขำยอื่น(1) 0.05 0.01 0.1 104.8% 916.9% 0.3 0.1 (52.3%)

รวมรายได้จากการขายและการ
ให้บริการ

533.5 529.8 656.1 23.0% 23.8% 1,638.7 1,780.0 8.6%

รำยได้อื่น(2) 2.3 5.8 5.3 129.0% (7.6%) 7.2 15.9 120.4%

รวมรายได้ 535.8 535.5 661.4 23.4% 23.5% 1,645.9 1,795.9 9.1%

ต้นทุนขำยและกำรให้บริกำร 271.9 260.5 377.7 38.9% 45.0% 847.1 946.2 11.7%

ก าไรข้ันต้น 263.9 275.0 283.7 7.5% 3.2% 798.8 849.7 6.4%

ต้นทุนในกำรจัดจ ำหน่ำย 95.2 93.0 96.7 1.6% 3.9% 250.8 279.7 11.5%

ค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร 47.9 48.4 46.7 (2.5%) (3.3%) 140.1 141.8 1.2%

ต้นทุนทำงกำรเงิน 1.9 7.6 6.8 247.6% (10.5%) 8.6 22.6 161.9%

(กลับรำยกำร) ขำดทุนด้ำน
เครดิตท่ีคำดว่ำจะเกิดขึ้น

(2.3) 2.2 1.9 (183.6%) (14.2%) (4.1) 4.2 (202.3%)

ก าไรก่อนค่าใช้จ่ายภาษีเงินได้ 121.2 123.9 131.6 8.7% 6.3% 403.5 401.4 (0.5%)

ค่ำใช้จ่ำยภำษีเงินได้ 17.0 17.1 19.0 12.3% 11.2% 60.9 60.1 (1.3%)

ก าไรสุทธิ 104.2 106.8 112.6 8.1% 5.4% 342.6 341.3 (0.4%)
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ผลประกอบการบริษัท

รายได้จากการขายและการให้บริการตามกลุ่มธุรกิจ

86.1%

1.8%

12.1%
0.005%

1,780.0
ล้านบาท
(9M/2568)

ผลิต และ/หรือจัดจ าหน่ายแบรนด์ของกลุ่มบริษัทฯ

รับจ้างผลิตภายใต้แบรนด์ของบุคคลภายนอก

จัดจ าหน่ายแบรนด์ของบุคคลภายนอก

รายได้จากการขายอ่ืน

หมำยเหตุ: อำจมีกำรคำดเคล่ือนของตัวเลขเน่ืองจำกกำรปิดจุดทศนิยม
(1) รำยได้จำกกำรขำยอ่ืน โดยหลักประกอบด้วย รำยได้จำกกำรขำยวัตถุดิบและบรรจุภัณฑ์เหลือใช้
(2) รำยได้อ่ืน โดยหลักประกอบด้วยรำยไดค้่ำสนับสนุนจำกภำครัฐในโครงกำรต่ำง ๆ ท่ีกลุ่มบริษัทฯ เข้ำร่วม ผลก ำไร (ขำดทุน) จำกอัตรำแลกเปล่ียน ผลก ำไร (ขำดทุน) จำกกำรจ ำหน่ำยสินทรัพย์
ถำวร รำยได้จำกกำรขำยเศษวัสดุเหลือใช้ รำยได้ค่ำวิจัยและตรวจสอบคุณภำพ รำยได้ดอกเบ้ียรับ และ รำยได้ค่ำบริกำรกำรน ำเสนอสินค้ำตัวอย่ำภำยใต้แบรนด์ของบุคคลภำยนอก
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รายได้จากการขายและการ
ให้บริการจ าแนกตามกลุ่มลูกค้า Q3/67 Q2/68 Q3/68 เปล่ียนแปลง

+/- 9M/67 9M/68
เปล่ียน
แปลง

+/-

หน่วย: ล้ำนบำท %YoY %QoQ %YoY

กลุ่มลูกค้าองค์กร 532.1 527.4 652.8 22.7% 23.8% 1,632.7 1,771.3 8.5%

กลุ่มลูกค้าในประเทศ 492.9 488.8 615.0 24.8% 25.8% 1,500.2 1,657.2 10.5%

ร้ำนขำยยำ 290.5 268.6 367.1 26.4% 36.7% 912.6 931.2 2.0%

โรงพยำบำล 74.6 92.9 82.4 10.5% (11.2%) 207.9 273.8 31.7%

ธุรกิจค้ำปลีกสมัยใหม่
และร้ำนค้ำปลีกเฉพำะอย่ำง 69.2 68.9 57.5 (16.9%) (16.6%) 191.1 216.9 13.5%

คลินิก 35.7 33.0 30.0 (16.1%) (9.1%) 98.2 105.9 7.8%

อื่น ๆ(1) 22.9 25.4 78.0 240.7% 207.5% 90.4 129.4 43.1%

กลุ่มลูกค้าต่างประเทศ 39.2 38.7 37.8 (3.6%) (2.1%) 132.5 114.1 (13.9%)

กลุ่มลูกค้าบุคคล 1.4 2.3 3.3 134.4% 41.7% 6.0 8.7 44.4%

รวมรายได้จากการขายและการ

ให้บริการ 533.5 529.8 656.1 23.0% 23.8% 1,638.7 1,780.0 8.6%

63.6%

36.4%

0.01%

52.3%

15.4%

12.2%

5.9%

7.3%
6.4%

0.5%
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วิเคราะห์ผลการด าเนินงาน

รายได้จากการขายและการให้บริการจ าแนกตามกลุ่มผลิตภัณฑ์

รายได้จากการขายและการให้บริการจ าแนกตามกลุ่มลูกค้า

ร้านขายยา

โรงพยาบาล

ค้าปลีกสมัยใหม่

คลินิก

อ่ืนๆ

กลุ่มลูกค้าต่างประเทศ

กลุ่มลูกค้าบุคคล

1,780.0
ล้านบาท
(9M/2568)

1,780.0
ล้านบาท
(9M/2568)

รายได้จากการขายและการให้บริการตามกลุ่มผลิตภัณฑ์ รายได้จากการขายและการให้บริการตามกลุ่มลูกค้า

ผลิตภัณฑ์ยา

ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ

รายได้จากการขายอ่ืน

หมำยเหตุ: อำจมีกำรคำดเคล่ือนของตัวเลขเน่ืองจำกกำรปิดจุดทศนิยม
(1) อ่ืนๆ โดยหลักประกอบด้วย หน่วยงำนรัฐ นิติบุคคลท่ัวไป เป็นต้น
                

รายได้จากการขายและการ
ให้บริการตามกลุ่มผลิตภัณฑ์(1) Q3/67 Q2/68 Q3/68 เปล่ียนแปลง

+/- 9M/67 9M/68
เปล่ียน
แปลง

+/-

หน่วย: ล้ำนบำท %YoY %QoQ %YoY

ผลิตภัณฑ์ยา 322.4 318.3 455.7 41.4% 43.2% 976.3 1,131.4 15.9%

ยำแผนปัจจุบัน 286.5 285.4 263.8 (7.9%) (7.6%) 858.3 859.1 0.1%

ผลิตภัณฑ์สมุนไพร 35.9 32.9 191.9 434.1% 484.4% 118.0 272.3 130.7%

ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ 211.1 211.5 200.3 (5.1%) (5.3%) 662.1 648.5 (2.1%)

ผลิตภัณฑ์เสริมอำหำรและ

เคร่ืองส ำอำง 188.7 191.5 182.9 (3.1%) (4.5%) 600.6 590.9 (1.6%)

ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพอื่นๆ(2) 22.4 20.0 17.4 (22.3%) (12.8%) 61.5 57.6 (6.3%)

รายได้จากการขายอื่น(3) 0.05 0.01 0.1 104.8% 916.9% 0.3 0.1 (52.3%)

รวมรายได้จากการขายและการ

ให้บริการ 533.5 529.8 656.1 23.0% 23.8% 1,638.7 1,780.0 8.6%

หมำยเหตุ: : อำจมีกำรคำดเคล่ือนของตัวเลขเน่ืองจำกกำรปิดจุดทศนิยม
(1) กำรจัดประเภทของกลุ่มผลิตภัณฑ์เป็นไปตำมต ำรับยำและ/หรือทะเบียนอำหำรท่ีข้ึนทะเบียนกับส ำนักงำนคณะกรรมกำรอำหำรและยำ (อย.)
(2) ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพอ่ืน ๆ ประกอบด้วยอุปกรณ์และวัสดุทำงกำรแพทย์และสินค้ำอุปโภคบริโภค 
(3) รำยได้จำกกำรขำยอ่ืนโดยหลักประกอบด้วย รำยได้จำกกำรขำยวัตถุดิบและบรรจุภัณฑ์เหลือใช้
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ผลิตภัณฑ์ยา
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เพ่ือสุขภาพ

รายได้จาก
การขายอ่ืน
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ร้านขายยา

โรงพยาบาล

ค้าปลีกสมัยใหม่

คลินิก

อ่ืนๆ

กลุ่มลูกค้า
ต่างประเทศ

รายได้จากการขายและการให้บริการตามกลุ่มผลิตภัณฑ์ รายได้จากการขายและการให้บริการตามกลุ่มลูกค้า

ในไตรมำส 3 ปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีรายได้จากการขายและการให้บริการจ ำนวน 656.1 ล้ำนบำท ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจำก
ไตรมำส 3 ปี 2567 จ ำนวน 122.6 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 23.0 และปรับตัวเพ่ิมขึ้นจำกไตรมำส 2 ปี 2568 จ ำนวน 126.3 ล้ำนบำท 
หรือร้อยละ 23.8 กำรเติบโตดังกล่ำวได้รับแรงสนับสนุนจำกรำยได้ท่ีเพ่ิมขึ้นของช่องทำงร้ำนขำยยำท้ังค้ำปลีกและค้ำส่ง ซ่ึงเป็น
ผลจำกกำรเร่ิมด ำเนินกำรจัดจ ำหน่ำยสินค้ำภำยใต้แบรนด์ของบุคคลภำยนอก ภำยใต้สัญญำกับ BERTRAM ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ 
“เซียงเพียว” และ “เป๊ปเปอร์ม้ินท์ ฟลิด์” เพ่ือกระจำยสินค้ำไปยังร้ำนขำยยำและร้ำนค้ำโมเดิร์นเทรดท่ัวประเทศ นอกจำกน้ี รำยได้
จำกกำรรับจ้ำงผลิตสินค้ำกลุ่มสุขภำพและควำมงำมจำกลูกค้ำรำยใหญ่ยังคงเติบโตอย่ำงต่อเน่ือง สะท้อนถึงควำมเชื่อม่ันของ
ลูกค้ำในศักยภำพของกลุ่มบริษัทฯ ในกำรผลิตสินค้ำท่ีมีคุณภำพภำยใต้แบรนด์ของลูกค้ำ ซ่ึงถือเป็นปัจจัยส ำคัญในกำรขับเคลื่อน
กำรเติบโตอย่ำงม่ันคงและย่ังยืนในระยะยำว

YoY: Q3/2568 vs Q3/2567 และ QoQ: Q3/2568 vs Q2/2568

กลุ่มลูกค้า
บุคคล

+8.6% YoY

หน่วย: ล้ำนบำท, % หน่วย: ล้ำนบำท, %

+23.8% QoQ

+23.0%YoY

23.8% QoQ

+23.0%YoY

ในงวด 9 เดือนแรก ปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีรายได้จากการขายและการให้บริการจ ำนวน 1,780.0 ล้ำนบำท ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจำก
งวด 9 เดือนแรก ปี 2567 จ ำนวน 141.3 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 8.6 โดยมีสำเหตุหลักมำจำก:

รายได้จากการขายและการให้บริการจ าแนกตามกลุ่มผลิตภัณฑ์: พบว่ำสัดส่วนรำยได้จำกกำรขำยและกำรให้บริกำรของผลิตภัณฑ์
ยำเพ่ิมขึ้นเป็นประมำณร้อยละ 64 จำกร้อยละ 60 เม่ือเทียบกับงวด 9 เดือนแรก ปี 2567 เน่ืองจำกกำรเพ่ิมขึ้นของรำยได้จำก
กำรจัดจ ำหน่ำยสินค้ำภำยใต้แบรนด์ของบุคคลภำยนอก ซ่ึงเข้ำมำเสริมรำยได้จำกกำรขำยและกำรให้บริกำรในกลุ่มผลิตภัณฑ์
สมุนไพร ท้ังน้ี รำยได้จำกกำรขำยและกำรให้บริกำรในกลุ่มผลิตภัณฑ์อื่น ๆ มีกำรเปลี่ยนแปลงเพียงเล็กน้อยเม่ือเทียบกับช่วง
เดียวกันของปีก่อน

รายได้จากการขายและการให้บริการจ าแนกตามกลุ่มลูกค้า: พบว่ำรำยได้จำกกำรขำยและกำรให้บริกำรจ ำแนกตำมกลุ่มลูกค้ำมีกำร
เติบโตเพ่ิมขึ้นในทุกกลุ่ม สอดคล้องกับกลยุทธ์กำรขยำยตลำดของบริษัท ท่ีมุ่งเน้นกำรเพ่ิมศักยภำพรำยได้ในแต่ละช่องทำงหลัก 
โดยมีแนวทำงส ำคัญดังน้ี 1) ช่องทำงโรงพยำบำล โดยมุ่งสร้ำงรำยได้จำกผลิตภัณฑ์ยำแผนปัจจุบันส ำหรับโรคไม่ติดต่อเร้ือรัง 
(NCDs) และผลักดันผลิตภัณฑ์ยำแผนปัจจุบันอื่น ๆ เข้ำสู่ช่องทำงจ ำหน่ำยในโรงพยำบำลเพ่ิมเติม 2) ช่องทำงค้ำปลีกสมัยใหม่
และร้ำนค้ำปลีกเฉพำะอย่ำง โดยขยำยฐำนผู้บริโภคผ่ำนกำรออกผลิตภัณฑ์ใหม่ (NPD) ภำยใต้แบรนด์หลักของบริษัท เพ่ือเพ่ิมกำร
เข้ำถึงผู้บริโภคอย่ำงท่ัวถึง 3) ช่องทำงคลินิก ด้วยกำรน ำเสนอผลิตภัณฑ์แบบครบวงจรส ำหรับธุรกิจคลินิกเสริมควำมงำม 
พร้อมเสริมศักยภำพทีมผู้แทนขำยในกำรเข้ำถึงลูกค้ำเชิงรุก และ 4) ช่องทำงร้ำนขำยยำ ท่ีสร้ำงกำรเติบโตต่อเน่ืองผ่ำน
กำรน ำเสนอผลิตภัณฑ์ท่ีหลำกหลำย โดยอำศัยควำมแข็งแกร่งของเครือข่ำยร้ำนขำยยำท่ัวประเทศ เป็นต้น

YoY: 9M/2568 vs 9M/2567

+8.6% YoY
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ก าไรข้ันต้น: ในไตรมำส 3 ปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีก ำไรขั้นต้นจ ำนวน 283.7 ล้ำนบำท ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจำกไตรมำส 3 ปี 2567 
จ ำนวน 19.8 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 7.5 และปรับตัวเพ่ิมขึ้นจำกไตรมำส 2 ปี 2568 จ ำนวน 8.7 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 3.2  
สอดคล้องกับกำรเติบโตของรำยได้จำกกำรขำยและกำรให้บริกำร อย่ำงไรก็ตำม อัตราก าไรข้ันต้น ในไตรมำส 3 ปี 2568 อยู่ท่ี
ร้อยละ 42.9 ปรับตัวลดลงจำกร้อยละ 49.3 ในไตรมำส 3 ปี 2567 และปรับตัวลดลงจำกร้อยละ 51.4 ในไตรมำส 2 ปี 2568 
เน่ืองจำกกำรรับรู้รำยได้จำกกำรจัดจ ำหน่ำยสินค้ำภำยใต้แบรนด์ของบุคคลภำยนอก ซ่ึงมีอัตรำก ำไรขั้นต้นเฉลี่ยต ่ำกว่ำธุรกิจหลัก
ของบริษัท ขณะเดียวกัน อัตรำก ำไรขั้นต้นของธุรกิจหลัก (ไม่รวมส่วนงำนจัดจ ำหน่ำยสินค้ำภำยใต้แบรนด์ของบุคคลภำยนอก
รำยใหม่) ยังคงอยู่ท่ีร้อยละ 50.0 ซ่ึงถือเป็นระดับอัตรำก ำไรขั้นต้นท่ีสะท้อนถึงควำมแข็งแกร่งของธุรกิจและประสิทธิภำพกำร
ด ำเนินงำนของบริษัท

YoY: Q3/2568 vs Q3/2567 และ QoQ: Q3/2568 vs Q2/2568

ก าไรขั้นต้น

อัตราก าไรขั้นต้น

+6.4% YoY

หน่วย: ล้ำนบำท, %

ก าไรข้ันต้น และอัตราก าไรข้ันต้น 

YoY: 9M/2568 vs 9M/2567

ก าไรข้ันต้น: ในงวด 9 เดือนแรกปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีก ำไรขั้นต้นจ ำนวน 849.7 ล้ำนบำท ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจำกงวด 9 เดือน
แรกปี 2567 จ ำนวน 50.9 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 6.4 สอดคล้องกับกำรเติบโตของรำยได้จำกกำรขำยและกำรให้บริกำร 
อย่ำงไรก็ตำม อัตราก าไรข้ันต้น ในงวด 9 เดือนแรกปี 2568 อยู่ท่ีร้อยละ 47.3 ปรับตัวลดลงจำกร้อยละ 48.5 ในงวด 9 เดือน
แรก ปี 2567 เน่ืองจำกกำรรับรู้รำยได้จำกกำรจัดจ ำหน่ำยสินค้ำภำยใต้แบรนด์ของบุคคลภำยนอก ซ่ึงมีอัตรำก ำไรขั้นต้นเฉลี่ย
ต ่ำกว่ำธุรกิจหลักของบริษัท ขณะเดียวกัน อัตรำก ำไรขั้นต้นของธุรกิจหลัก (ไม่รวมส่วนงำนจัดจ ำหน่ำยสินค้ำภำยใต้แบรนด์ของ
บุคคลภำยนอกรำยใหม่) ยังคงอยู่ท่ีร้อยละ 49.9 ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจำกช่วงเดียวกันของปีก่อน สะท้อนถึงควำมสำมำรถของบริษัท
ในกำรบริหำรต้นทุนได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ ท้ังในด้ำนวัตถุดิบ บรรจุภัณฑ์ และกระบวนกำรผลิต รวมถึงกำรมุ่งเน้นจ ำหน่ำยสินค้ำ
ท่ีมีอัตรำก ำไรสูงและยกเลิกสินค้ำท่ีมีอัตรำก ำไรต ่ำ ส่งผลให้อัตรำก ำไรขั้นต้นโดยรวมอยู่ในระดับท่ีแข็งแกร่ง

+7.5% YoY

+3.2% QoQ
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ต้นทุนในการจัดจ าหน่ายและ
ค่าใช้จ่ายในการบริหาร

+0.2% YoY

+1.4% QoQ

+7.8% YoY

หน่วย: ล้ำนบำท, %

ต้นทุนในการจัดจ าหน่ายและค่าใช้จ่ายในการบริหาร

YoY: Q3/2568 vs Q3/2567 และ QoQ: Q3/2568 vs Q2/2568

ต้นทุนในการจัดจ าหน่ายและค่าใช้จ่ายในการบริหาร: ในไตรมำส 3 ปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีต้นทุนในกำรจัดจ ำหน่ำยและค่ำใช้จ่ำย
ในกำรบริหำรจ ำนวน 143.4 ล้ำนบำท ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจำกไตรมำส 3 ปี 2567 จ ำนวน 0.3 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 0.2 และ
ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจำกไตรมำส 2 ปี 2568 จ ำนวน 2.0 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 1.4 กำรเพ่ิมขึ้นดังกล่ำวเกิดจำกต้นทุนในกำร
จัดจ ำหน่ำยท่ีเกี่ยวข้องกับรำยได้จำกกำรขำยและกำรให้บริกำรสินค้ำภำยใต้แบรนด์ของบุคคลภำยนอกซ่ึงเป็นลูกค้ำรำยใหม่
รำยใหญ่ เช่น ค่ำใช้จ่ำยเกี่ยวกับผู้แทนขำย (เงินเดือน เบ้ียเลี้ยง และค่ำนำยหน้ำ) และค่ำขนส่ง เป็นต้น ขณะที่ต้นทุนในกำร
จัดจ ำหน่ำยอื่น ๆ ปรับตัวลดลงจำกมำตรกำรควบคุมค่ำใช้จ่ำยของบริษัทให้เหมำะสมกับภำวะเศรษฐกิจในปัจจุบัน ส่งผลให้ 
อัตราส่วนต้นทุนในการจัดจ าหน่ายและค่าใช้จ่ายในการบริหารต่อรายได้ ในไตรมำส 3 ปี 2568 อยู่ท่ีร้อยละ 21.7 ปรับตัวลดลง
จำกร้อยละ 26.7 ในไตรมำส 3 ปี 2567 และปรับตัวลดลงจำกร้อยละ 26.4 ในไตรมำส 2 ปี 2568 เน่ืองจำกรำยได้จำกกำรขำย
และกำรให้บริกำรเพ่ิมขึ้นอย่ำงมีนัยส ำคัญ จำกกำรรับรู้รำยได้ของลูกค้ำรำยใหม่รำยใหญ่ภำยใต้แบรนด์ของบุคคลภำยนอก ซ่ึงมี
ต้นทุนในกำรจัดจ ำหน่ำยและค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำรเพ่ิมขึ้นในอัตรำท่ีต ่ำกว่ำกำรเติบโตของรำยได้

YoY: 9M/2568 vs 9M/2567

ต้นทุนในการจัดจ าหน่ายและค่าใช้จ่ายในการบริหาร: ในงวด 9 เดือนแรกปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีต้นทุนในกำรจัดจ ำหน่ำยและ
ค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำรจ ำนวน 421.5 ล้ำนบำท ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจำกงวด 9 เดือนแรกปี 2567 จ ำนวน 30.6 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 
7.8 โดยมีสำเหตุหลักมำจำก 1) กำรขยำยทีมผู้แทนขำยในช่วงคร่ึงหลังของปี 2567 ส่งผลให้ต้นทุนท่ีเกี่ยวข้องกับผู้แทนขำย
ในงวด 9 เดือนแรกปี 2568 สูงขึ้นอย่ำงมีนัยส ำคัญเม่ือเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน และ 2) กำรเพ่ิมขึ้นของต้นทุน
ท่ีเกี่ยวข้องกับทีมผู้แทนขำยใหม่ท่ีจัดตั้งขึ้นเพ่ือจ ำหน่ำยสินค้ำภำยใต้แบรนด์ของบุคคลภำยนอก ซ่ึงเป็นลูกค้ำรำยใหม่รำยใหญ่
ของบริษัท เป็นต้น อย่ำงไรก็ตำม อัตราส่วนต้นทุนในการจัดจ าหน่ายและค่าใช้จ่ายในการบริหารต่อรายได้ ในงวด 9 เดือนแรก 
ปี 2568 อยู่ท่ีร้อยละ 23.5 ปรับตัวลดลงจำกร้อยละ 23.7 ในงวด 9 เดือนแรกปี 2567 เน่ืองจำกรำยได้จำกกำรขำยและกำร
ให้บริกำรเพ่ิมขึ้นอย่ำงมีนัยส ำคัญ จำกกำรรับรู้รำยได้ของลูกค้ำรำยใหม่รำยใหญ่ภำยใต้แบรนด์ของบุคคลภำยนอก ซ่ึงมีต้นทุนใน
กำรจัดจ ำหน่ำยและค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำรเพ่ิมขึ้นในอัตรำท่ีต ่ำกว่ำกำรเติบโตของรำยได้

อัตราส่วนต้นทุนในการจัด
จ าหน่ายและค่าใช้จ่ายในการ
บริหารต่อรายได้

อัตราส่วนต้นทุนในการจัด
จ าหน่ายต่อรายได้

อัตราส่วนค่าใช้จ่ายในการ
บริหารต่อรายได้
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ต้นทุนทางการเงิน

+247.6% YoY

-10.5% QoQ

+161.9% YoY

หน่วย: ล้ำนบำท, %

YoY: Q3/2568 vs Q3/2567

ต้นทุนทางการเงิน: ในไตรมำส 3 ปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีต้นทุนทำงกำรเงินจ ำนวน 6.8 ล้ำนบำท ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจำกไตรมำส 3 
ปี 2567 จ ำนวน 4.9 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 247.6 โดยมีปัจจัยหลักจำกกำรเพ่ิมขึ้นของดอกเบ้ียเงินกู้ยืมระยะสั้นจำกสถำบัน
กำรเงินท่ีกลุ่มบริษัทฯ เร่ิมใช้ในไตรมำส 4 ปี 2567 ท้ังน้ี กลุ่มบริษัทฯ มีนโยบำยกำรบริหำรควำมเสี่ยงทำงกำรเงินอย่ำงเหมำะสม

QoQ: Q3/2568 vs Q2/2568

ต้นทุนทางการเงิน: ในไตรมำส 3 ปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีต้นทุนทำงกำรเงินจ ำนวน 6.8 ล้ำนบำท ปรับตัวลดลงจำกไตรมำส 2 ปี 
2568 จ ำนวน 0.8 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 10.5 โดยมีปัจจัยหลักจำกกำรช ำระคืนเงินกู้ยืมตำมแผนท่ีวำงไว้ และอัตรำดอกเบ้ียจ่ำยท่ี
ลดลงตำมแนวโน้มอัตรำดอกเบ้ียท่ีลดลงในช่วงต้นปี 2568 จนถึงปัจจุบัน

ต้นทุนทางการเงิน: ในงวด 9 เดือนแรกปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีต้นทุนทำงกำรเงินจ ำนวน 22.6 ล้ำนบำท ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจำก
งวด 9 เดือนแรกปี 2567 จ ำนวน 14.0 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 161.9 โดยมีสำเหตุหลักจำกกำรเพ่ิมขึ้นของเงินกู้ยืมระยะสั้นจำก
สถำบันกำรเงินในไตรมำสท่ี 4 ปี 2567 ท้ังน้ี กลุ่มบริษัทฯ มีแผนกำรช ำระคืนเงินกู้อย่ำงสม ่ำเสมอเพ่ือลดภำระดอกเบ้ียจ่ำย 
โดยกลุ่มบริษัทฯ จ ำเป็นต้องรักษำเงินค่ำหุ้นเพ่ิมทุน IPO ไว้เพ่ือขยำยธุรกิจตำมแผนงำนที่วำงไว้ ซ่ึงเงินดังกล่ำวได้ถูกจัดสรร
ไปลงทุนในบัญชีฝำกประจ ำและออมทรัพย์ในอัตรำดอกเบ้ียพิเศษ ท้ังน้ี ฝ่ำยจัดกำรได้บริหำรจัดกำรผลกระทบดังกล่ำวต่อผลกำร
ด ำเนินงำนในภำพรวมของกลุ่มบริษัทฯ เป็นท่ีเรียบร้อยแล้ว

YoY: 9M/2568 vs 9M/2567

ดอกเบี้ยจ่าย

ดอกเบี้ยรับ

0.2
3.5 3.1 

1.9

7.6 6.7 

1.5 
10.1 

8.6 

22.6 



35 46 29

78 93 54

197 197 197

104 173 168

39 78 93

255 172 51

30 99 35

ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะห์ของฝำ่ยจัดกำรประจ ำไตรมำส 3 ป ี2568

10

19.4% 19.9% 17.0% 20.8% 19.0%

104.2 106.8 112.6 

342.6 341.3 

Q3/67 Q2/68 Q3/68 9M/67 9M/68

อัตราก าไรสุทธิ

ก าไรสุทธิและอัตราก าไรสุทธิ

YoY: Q3/2568 vs Q3/2567 และ QoQ: Q3/2568 vs Q2/2568

ก าไรสุทธิ : ในไตรมำส 3 ปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีก ำไรสุทธิจ ำนวน 112.6 ล้ำนบำท ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจำกไตรมำส 3 ปี 2567 จ ำนวน 
8.4 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 8.1 และปรับตัวเพ่ิมขึ้นจำกไตรมำส 2 ปี 2568 จ ำนวน 5.8 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 5.4 สอดคล้องกับ
รำยได้จำกกำรขำยและกำรให้บริกำรท่ีเพ่ิมขึ้น และต้นทุนขำยในส่วนของธุรกิจหลักของกลุ่มบริษัทฯ (ไม่รวมธุรกิจจัดจ ำหน่ำย
สินค้ำภำยใต้แบรนด์ของบุคคลภำยนอกรำยใหม่รำยใหญ่) ท่ีปรับตัวลดลง ส่งผลให้กลุ่มบริษัทฯ มีก ำไรขั้นต้นเพ่ิมขึ้น ท้ังน้ี ต้นทุน
ในกำรจัดจ ำหน่ำยและค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำรยังคงอยู่ในระดับใกล้เคียงเดิม แม้ต้นทุนทำงกำรเงินจะเพ่ิมขึ้น แต่โดยรวมแล้วยังคง
ส่งผลให้ก ำไรสุทธิเพ่ิมขึ้นจำกปีก่อน

อัตราก าไรสุทธิ : ในไตรมำส 3 ปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีอัตรำก ำไรสุทธิอยู่ท่ีร้อยละ 17.0 ปรับตัวลดลงจำกร้อยละ 19.4
ในไตรมำส 3 ปี 2567 และปรับตัวลดลงจำกร้อยละ 19.9 ใน ไตรมำส 2 ปี 2568 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกกำรเพ่ิมขึ้นของฐำน
รำยได้จำกกำรจัดจ ำหน่ำยสินค้ำภำยใต้แบรนด์ของบุคคลภำยนอกรำยใหม่รำยใหญ่ ซ่ึงมีอัตรำก ำไรสุทธิเฉลี่ยต ่ำกว่ำธุรกิจหลัก
ของบริษัท
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หน่วย: ล้ำนบำท, %

YoY: 9M/2568 vs 9M/2567

ก าไรสุทธิ

ก าไรสุทธิ: ในงวด 9 เดือนแรกปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีก ำไรสุทธิจ ำนวน 341.3 ล้ำนบำท ปรับตัวลดลงเล็กน้อยจำกงวด 9 เดือน
แรกปี 2567 จ ำนวน 1.3 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 0.4 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกต้นทุนในกำรจัดจ ำหน่ำยท่ีเพ่ิมขึ้นในอัตรำสูงกว่ำ
กำรเติบโตของก ำไรขั้นต้น จำกกำรเพ่ิมจ ำนวนพนักงำนขำยเพ่ือสนับสนุนกลยุทธ์กำรเติบโตในทุกช่องทำง โดยเฉพำะช่องทำง
โรงพยำบำล รวมถึงต้นทุนในกำรจัดจ ำหน่ำยท่ีเพ่ิมขึ้นจำกกำรขำยสินค้ำภำยใต้แบรนด์ของบุคคลภำยนอกให้กับลูกค้ำรำยใหม่
รำยใหญ่ นอกจำกน้ี ต้นทุนทำงกำรเงินได้เพ่ิมขึ้นอย่ำงมีนัยส ำคัญ ส่งผลให้ก ำไรสุทธิปรับตัวลดลงจำกปีก่อนเพียงเล็กน้อย

อัตราก าไรสุทธิ: ในงวด 9 เดือนแรกปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีอัตรำก ำไรสุทธิอยู่ที่ร้อยละ 19.0 ปรับตัวลดลงจำกร้อยละ 20.8 
ในงวด 9 เดือนแรกปี 2567 ซ่ึงยังคงเป็นอัตรำก ำไรสุทธิท่ีแข็งแกร่ง สะท้อนถึงควำมสำมำรถของกลุ่มบริษัทฯ ในกำรรักษำ
ควำมสำมำรถในกำรท ำก ำไรท่ำมกลำงต้นทุนท่ีเพ่ิมขึ้น

+8.1% YoY

+5.4% QoQ

-0.4% YoY
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ณ วันท่ี 30 กันยำยน 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีสินทรัพย์รวม จ ำนวน  3,762.8 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 307.1 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 8.9
เม่ือเทียบกับ ณ วันท่ี 31 ธันวำคม 2567 โดยมีรำยละเอียดดังน้ี
• เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด: มีจ ำนวน 392.0 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 43.6 ล้ำนบำท สอดคล้องกับกำรเพ่ิมขึ้นของกระแส

เงินสดรับจำกกิจกรรมด ำเนินงำน อย่ำงไรก็ตำม กระแสเงินสดรับจำกกิจกรรมด ำเนินงำนดังกล่ำว ได้ถูกน ำไปใช้ในกำรจ่ำย
คืนเงินกู้ยืมระยะสั้นจำกสถำบันกำรเงิน จ่ำยเงินปันผลให้แก่ผู้ถือหุ้น จ่ำยเพ่ือซ้ือสินทรัพย์ท่ีมีตัวตนและไม่มีตัวตน และจ่ำย
ช ำระดอกเบ้ียจ่ำยต่ำงๆ เป็นต้น

• ลูกหนี้การค้าและลูกหนี้อื่น: มีจ ำนวน 918.9 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 301.9 ล้ำนบำท จำกกำรเพ่ิมขึ้นของลูกหน้ีกำรค้ำและรำยได้
ค้ำงรับอื่น ๆ ท่ีเกี่ยวข้องกับกำรจัดจ ำหน่ำยสินค้ำภำยใต้แบรนด์ของบุคคลภำยนอก ซ่ึงเป็นลูกค้ำรำยใหม่รำยใหญ่
ท่ีเข้ำมำในไตรมำส 3 ปี 2568

• สินค้าคงเหลือ: มีจ ำนวน 676.1 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 134.6 ล้ำนบำท จำกกำรเพ่ิมขึ้นของสินค้ำภำยใต้ส่วนงำนจัดจ ำหน่ำย
แบรนด์บุคคลภำยนอก หลังจำกบริษัทเร่ิมด ำเนินกำรจ ำหน่ำยสินค้ำของลูกค้ำรำยใหญ่รำยใหม่ในไตรมำส 3 ปี 2568

• สินทรัพย์ทางการเงินหมุนเวียนและไม่หมุนเวียนอื่น: มีจ ำนวน 451.4 ล้ำนบำท ลดลง 198.6 ล้ำนบำท ซ่ึงลดลงจำกกำร
ครบก ำหนดของเงินฝำกประจ ำกับสถำบันกำรเงินท่ีเป็นหลักประกันและไม่เป็นหลักประกัน

สินทรัพย์ หนี้สินและส่วนของผู้ถือหุ้น

สินค้ำคงเหลือ

ท่ีดิน อำคำรและ
อุปกรณ์

เงินสดและรำยกำร
เทียบเท่ำเงินสด

หน้ีสินตำมสัญญำเช่ำ

ส่วนของผู้ถือหุ้น

ส ำรองผลประโยชน์
ระยะยำวของ
พนักงำน

ลูกหน้ีกำรค้ำและ
ลูกหน้ีอื่น

หน้ีสินหมุนเวียนอื่น

สินทรัพย์หมุนเวียนอืน่

เงินกู้ยืมระยะสั้นจำก
สถำบันกำรเงิน

หน่วย: ล้ำนบำท , %

หน้ีสินไม่หมุนเวยีนอืน่

เจ้ำหน้ีกำรค้ำและ
เจ้ำหน้ีหมุนเวียนอื่น

สินทรัพย์ไม่
หมุนเวียนอื่น

31 ธ.ค. 2567        30 ก.ย. 2568 31 ธ.ค. 2567        30 ก.ย. 2568
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การวิเคราะห์ฐานะการเงินของบริษัท

สินทรัพย์

ส่วนของผู้ถือหุ้น

หน้ีสิน

ณ วันท่ี 30 กันยำยน 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีหน้ีสินรวม จ ำนวน 1,827.5 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 141.8 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 8.4
เม่ือเทียบกับ ณ วันท่ี 31 ธันวำคม 2567 โดยมีรำยละเอียดดังน้ี
• เงินกู้ยืมระยะส้ันจากสถาบันการเงิน: มีจ ำนวน 890.0 ล้ำนบำท ลดลง 190.0 ล้ำนบำท จำกกำรช ำระคืนเงินกู้ยืมระยะสั้น

แก่สถำบันกำรเงินตำมแผนงำนท่ีบริษทวำงไว้
• เจ้าหนี้การค้าและเจ้าหนี้หมุนเวียนอื่น: มีจ ำนวน 682.0 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 301.4 ล้ำนบำท จำกกำรเพ่ิมขึ้นของเจ้ำหน้ีกำรค้ำ

สินค้ำภำยใต้แบรนด์ของบุคคลภำยนอก ซ่ึงเป็นลูกค้ำรำยใหม่รำยใหญ่ท่ีเร่ิมต้นสัญญำตัวแทนจ ำหน่ำยในไตรมำส 3 ปี 2568 
ท้ังน้ี กำรช ำระหน้ีของบริษัทเป็นไปตำมก ำหนด และสอดคล้องกับเง่ือนไขกำรช ำระเงินทำงกำรค้ำ (Credit Terms) ท่ีตกลง
ไว้กับคู่ค้ำ

• หนี้สินหมุนเวียนอื่น: มีจ ำนวนจ ำนวน 136.6 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 26.8 ล้ำนบำท โดยมีปัจจัยหลักจำกกำรเพ่ิมขึ้นของหน้ีสินท่ี
เกิดจำกสัญญำ ซ่ึงสอดคล้องกับกำรเติบโตของรำยได้ท่ีเป็นฐำนในกำรรับรู้ภำระผูกพันตำมสัญญำ

ณ วันท่ี 30 กันยำยน 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีส่วนของผู้ถือหุ้นรวม จ ำนวน 1,935.2 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 165.3 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 
9.3 เม่ือเทียบกับ ณ วันท่ี 31 ธันวำคม 2567 โดยมีปัจจัยหลักจำกกำรเพ่ิมขึ้นของก ำไรสุทธิส ำหรับงวด 9 เดือน ปี 2568 
จ ำนวน 341.3 ล้ำนบำท และกำรลดลงของก ำไรสะสมจำกกำรจ่ำยเงินปันผลในระหว่ำงปี จ ำนวน 176.0 ล้ำนบำท 

สินทรัพย์ทำงกำรเงิน
หมุนเวียนและไม่
หมุนเวียนอื่น

1,769.9 
1,935.2 

0.6 

1.2 44.1 

47.7 70.6 
70.0 109.8 

136.6 

-   

380.6 

682.0 

1,080.0 

890.0 

3,455.7 

3,762.8 

152.1 167.4 

1,143.3 1,154.6

3.5 2.4

650.0
451.4

541.5
676.1

617.0
918.9

348.4

392.03,455.7

3,762.8

4.4%

33.1%

15.7%

10.1%

30.7%

12.0%

24.4%

0.1% 0.1%

4.4%

17.9%

10.4%

18.0%

+8.9%

18.8%

3.6%

51.4%

18.1%

23.7%

0.02%

2.0%

31.3%

11.0%

0.1%
1.3%

51.2%

3.2% 1.3%
0.03%

+8.9%



35 46 29

78 93 54

197 197 197

104 173 168

39 78 93

255 172 51

30 99 35

ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะห์ของฝำ่ยจัดกำรประจ ำไตรมำส 3 ป ี2568
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อัตราส่วนหนี้สินต่อส่วนของผูถื้อหุน้ 
(D/E Ratio)

หน่วย: เท่า

0.7

1.0
0.9

2566 2567 Q3/2568

อัตราส่วนหนี้สินที่มีภาระดอกเบ้ียต่อส่วน
ของผู้ถือหุ้น (IBD/E Ratio)

หน่วย: เท่า

อัตราส่วนทางการเงิน

อัตราส่วนเงินทุนหมนุเวียน
(Current Ratio)

อัตราส่วนเงินทุนหมนุเวียนเร็ว
(Quick Ratio)

หน่วย: เท่า หน่วย: เท่า

1.4

1.3 1.3

2566 2567 Q3/2568

0.9

0.7
0.9

2566 2567 Q3/2568

อัตราผลตอบแทนจากสินทรัพย์
(ROA)

อัตราผลตอบแทนจากส่วนของผู้ถือหุน้
(ROE)

หน่วย: % หน่วย: %

17.6%

14.8%

12.6%

2566 2567 Q3/2568

33.7%

27.4%
24.6%

2566 2567 Q3/2568

0.4

0.6

0.5

2566 2567 Q3/2568
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