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ภาพรวมการด าเนินงาน Q1/2568

บริษัท ท.ีแมน ฟำร์มำซูติคอล จ ำกัด (มหำชน) (“บริษัทฯ”) และบริษัทย่อย ได้แก่ บริษัท ที.แมน ฟำร์มำ จ ำกัด บริษัท 
เฮเว่น เฮิร์บ จ ำกัด บริษัท โนว่ำ เฮลธ์ จ ำกัด และบริษัท ทีเอ็มทีโปรสปอร์ต จ ำกัด (รวมเรียกว่ำ ”กลุ่มบริษัทฯ”)  เป็นหน่ึงใน
ผู้น ำธุรกิจผลิต และ/หรือจัดจ ำหน่ำยเวชภัณฑ์ยำและผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพในประเทศไทยมำกว่ำ 50 ปี โดยธุรกิจของกลุ่ม
บริษัทฯ ประกอบด้วย

(1) ผลิต และ/หรือ จัดจ ำหน่ำยเวชภัณฑ์ยำและผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพภำยใต้แบรนด์ของกลุ่มบริษัทฯ (“Own Brand”)
(2) รับจ้ำงผลิตเวชภัณฑ์ยำและผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพภำยใต้แบรนด์ของบุคคลภำยนอก (“OEM”)
(3) จัดจ ำหน่ำยเวชภัณฑ์ยำและผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพภำยใต้แบรนด์ของบุคคลภำยนอก (“DBU”)

โดยกลุ่มบริษัทฯ มีเวชภัณฑ์ยำและผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพ 4 กลุ่มผลิตภัณฑ์ ได้แก่

(1) ยำแผนปัจจุบัน 
(2) ผลิตภัณฑ์สมุนไพร 
(3) ผลิตภัณฑ์เสริมอำหำรและเคร่ืองส ำอำง
(4) ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพอื่น ๆ

ปัจจุบัน กลุ่มลูกค้ำเป้ำหมำยหลักของกลุ่มบริษัทฯ ประกอบด้วย 

(1) กลุ่มลูกค้ำองค์กรประเภท (ก) ร้ำนขำยยำ (ข) โรงพยำบำล (ค) ธุรกิจค้ำปลีกสมัยใหม่และร้ำนค้ำปลีกเฉพำะอย่ำง 
(Specialty store) (ง) คลินิก (จ) กลุ่มลูกค้ำอื่น ๆ (เช่น หน่วยงำนภำครัฐ นิติบุคคลท่ัวไป เป็นต้น) 

(2) กลุ่มลูกค้ำบุคคล

สรุปผลการด าเนินงาน Q1/67 Q4/67 Q1/68 เปล่ียนแปลง
+/-

หน่วย: ล้ำนบำท %YoY %QoQ

รำยได้จำกกำรขำย 587.3 574.0 594.2 1.2% 3.5%

ก าไรข้ันต้น 287.3 288.4 286.2 -0.4% -0.8%

EBITDA 193.4 167.6 184.0 -4.8% 9.8%

ก าไรสุทธิ 139.5 108.1 121.9 -12.6% 12.8%

อัตราก าไรข้ันต้น (%) 48.9% 50.2% 48.2% -0.8% -2.1%

อัตรา EBITDA (%) 32.8% 28.9% 30.7% -2.1% 1.8%

อัตราก าไรสุทธิ (%) 23.7% 18.6% 20.4% -3.3% 1.7%
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รำยได้จำกกำรขำยของกลุ่มบริษัทฯ ในไตรมำสท่ี 1 ปี 2568 เติบโตสอดคล้องกับกลยุทธ์กำรเติบโตท่ีวำงแผนไว้ ท้ังกำร
เปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่ กำรขยำยธุรกิจ DBU กำรเติบโตของธุรกิจรับจ้ำงผลิต (OEM) และกำรเพ่ิมรำยได้จำกกำรขยำยช่องทำงจัด
จ ำหน่ำยในต่ำงประเทศ

      ในไตรมำสน้ี กลุ่มบริษัทฯ ประสบควำมส ำเร็จในกำรขยำยตลำดเข้ำสู่โรงพยำบำล โดยสำมำรถสร้ำงรำยได้เติบโตจำกช่องทำง
โรงพยำบำลเพ่ิมขึ้นร้อยละ 45 เม่ือเทียบกับไตรมำสเดียวกันของปีก่อน สะท้อนถึงศักยภำพในกำรเข้ำถึงและเสริมควำมแข็งแกร่งใน
ช่องทำงหลักใหม่ของตลำดยำ

      นอกจำกน้ี กลุ่มบริษัทฯ ยังสำมำรถรักษำกำรเติบโตของแบรนด์ชั้นน ำ 5 อันดับแรกไว้ได้อย่ำงต่อเน่ือง พร้อมเดินหน้ำพัฒนำ
และเปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่อย่ำงสม ่ำเสมอ เพ่ือรักษำควำมเป็นผู้น ำตลำด ท้ังน้ีเพ่ือกระจำยพอร์ตธุรกิจและเพ่ิมควำมสำมำรถในกำรท ำ
ก ำไรระยะยำว กลุ่มบริษัทฯ ได้เร่งขยำยแบรนด์ผลิตภัณฑ์ควำมงำม “Rejunae” ในประเทศไทย โดยกลุ่มบริษัทฯ ยังคงมุ่งมั่นในกำร
ขับเคลื่อนนวัตกรรมด้ำนสุขภำพ เพ่ือคุณภำพชีวิตท่ีดีขึ้นของทุกคน

บทสรุปผู้บริหาร

ภาพรวมการด าเนินธุรกิจ

หมำยเหตุ: อำจมีกำรคำดเคล่ือนของตัวเลขเน่ืองจำกกำรปิดจุดทศนิยม
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ภาพรวมอุตสาหกรรม
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กำรจ ำหน่ำยยำผำ่นโรงพยำบำลในประเทศไทย

หน่วย: พันล้ำนบำท

มูลค่ำกำรจ ำหน่ำยยำในช่องทำงโรงพยำบำลมีแนวโน้มเติบโตต่อเน่ือง 
โดยคำดว่ำจะเพ่ิมขึ้นจำก 149.5 พันล้ำนบำทในปี 2563 เป็น 222.0 
พันล้ำนบำทในปี 2570 คิดเป็นอัตรำกำรเติบโตเฉลี่ยสะสม (CAGR) ท่ี
ร้อยละ 6.8 โดยกำรจ ำหน่ำยยำในประเทศไทยผ่ำนช่องทำงโรงพยำบำล
ยังคงเป็นช่องทำงหลัก โดยมีสัดส่วนอยู่ในระดับสูงกว่ำร้อยละ 80 
อย่ำงต่อเน่ือง สะท้อนถึงบทบำทส ำคัญของโรงพยำบำลในกำรกระจำย
ยำ และถือเป็นโอกำสส ำคัญของบริษัทยำในกำรขยำยตลำดผ่ำนกำรเข้ำ
สู่ระบบจัดซื้อของโรงพยำบำล

ท่ีมำ: Krungsri Research

เหตุการณ์ส าคัญ

มูลค่ำตลำดยำในประเทศไทย

หน่วย: พันล้ำนบำท

ขนำดตลำดยำในประเทศไทยคำดว่ำจะมีอัตรำกำรเติบโตเฉลี่ยสะสม 
(CAGR) อยู่ท่ีร้อยละ 6.5 ท ำให้ตลำดมีมูลค่ำประมำณ 272.0 พันล้ำน
บำท ภำยในปี 2570 โดยมีปัจจัยสนับสนุน ได้แก่ อัตรำกำรเพ่ิมขึ้นของ
โรคติดต่อและโรคเร้ือรัง ควำมตระหนักด้ำนสุขภำพท่ีสูงขึ้นของ
ประชำชนซึ่งส่งผลให้เกิดควำมสนใจในด้ำนกำรดูแลสุขภำพเชิงป้องกัน
รวมถึงกำรเติบโตของกลุ่มผู้ป่วยต่ำงชำติท่ีเดินทำงเข้ำมำรับกำร
รักษำพยำบำลในประเทศไทยอย่ำงต่อเน่ือง

ท่ีมำ: Krungsri Research, Statista 
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การสร้างแบรนด์และขยายฐานผู้บริโภคผ่านกิจกรรมการตลาด

ในไตรมำส 1 ปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ ด ำเนินกิจกรรมทำงกำรตลำดอย่ำงต่อเน่ือง เพ่ือสร้ำงกำรรับรู้ในแบรนด์และ
สนับสนุนกำรเติบโตของยอดขำยในกลุ่มผลิตภัณฑ์หลัก โดยจัดกิจกรรมในหลำกหลำยรูปแบบ อำทิ กำรสนับสนุน
และเข้ำร่วมกิจกรรมคอนเสิร์ต กำรจัดแคมเปญส่งเสริมกำรขำยร่วมกับร้ำนขำยยำ ตลอดจนกำรออกบูธประชำ
สัมพันธ์และให้ข้อมูลผลิตภัณฑ์ในโรงพยำบำลและสถำนพยำบำลต่ำง ๆ

กิจกรรมดังกล่ำวมีเป้ำหมำยเพ่ือเพ่ิมกำรเข้ำถึงกลุ่มผู้บริโภคเป้ำหมำยอย่ำงมีประสิทธิภำพ และเสริมสร้ำง
ควำมสัมพันธ์ท่ีแข็งแกร่งกับพันธมิตรในช่องทำงจัดจ ำหน่ำย ซึ่งเป็นส่วนหน่ึงของกลยุทธ์ในกำรเสริมควำม
แข็งแกร่งด้ำนแบรนด์และกำรตลำดของกลุ่มบริษัทฯ ในระยะยำว

การขยายพอร์ตผลิตภัณฑ์และเสริมศักยภาพการผลิต

ในไตรมำสแรกของปี กลุ่มบริษัทฯ ได้ด ำเนินกำรตำมแผนกลยุทธ์ในกำรขยำยพอร์ตผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับ
ควำมต้องกำรของตลำดและผู้บริโภค โดยมุ่งเน้นกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ท่ีมีคุณภำพและตอบโจทย์ด้ำนสุขภำพ
อย่ำงแท้จริง ท้ังน้ี กลุ่มบริษัทฯ ได้เร่ิมผลิตและจัดจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ใหม่ภำยใต้กำรผลิตของบริษัทเอง ได้แก่ 
ผลิตภัณฑ์ในกลุ่ม Propoliz (เช่น สเปรย์ยำแผนปัจจุบัน), ยำรักษำอำกำรหอบหืด Monlakast และยำรักษำโรค
ผิวหนัง Fudic

กำรเปิดตัวผลิตภัณฑ์ดังกล่ำวนับเป็นอีกหน่ึงก้ำวส ำคัญในกำรยกระดับศักยภำพด้ำนกำรผลิตภำยในประเทศ 
พร้อมท้ังเสริมสร้ำงขีดควำมสำมำรถในกำรแข่งขันของกลุ่มบริษัทฯ ในระยะยำว
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การขับเคลื่อนด้วยความยั่งยืน

I. สร้ำงแบรนด์ให้เป็นท่ีรู้จักและได้รับกำรยอมรับในวงกว้ำง

II. สร้ำงเครือข่ำยในกลุ่มลูกค้ำใหม่

III. เพ่ิมยอดขำยจำกลูกค้ำเดิมด้วยกลยุทธ์ Upselling ผ่ำน

กำรน ำเสนอสินค้ำนวัตกรรม คุณภำพสูง

IV. ปรับโครงสร้ำงพอร์ตสินค้ำและพัฒนำธุรกิจเพ่ือรองรับ

ผลิตภัณฑ์ใหม่

I. บริหำรจัดกำรต้นทุนอย่ำงมีประสิทธิภำพ
II. เพ่ิมกำรใช้ก ำลังกำรกำรผลิตอย่ำงเต็มประสิทธิภำพ

III. ใช้ฐำนข้อมูลในกำรวิเครำะห์และปรับปรุงกระบวนกำรท ำงำน 
IV. สรรหำบุคลำกรท่ีเช่ียวชำญเพ่ือสร้ำงกำรเติบโตอย่ำงย่ังยืน

กลยุทธ์ของบริษัท

กลุ่มบริษัทฯ มุ่งม่ันในกำรพัฒนำโรงงำนผลิตท่ีทันสมัย
และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยออกแบบโรงงำนท้ังสอง
แห่งเพ่ือให้มีประสิทธิภำพในกำรผลิตและลดผลกระทบต่อ
ชุมชนและสิ่งแวดล้อม

โรงงำนท้ังสองแห่งได้รับกำรรับรองโครงกำร
อุตสำหกรรมสีเขียวในระดับท่ี 2

กลุ่มบริษัทฯ ได้ติดตั้งแผงโซลำร์เซลล์บนหลังคำ 
(Solar Rooftop) ซ่ึงคำดว่ำจะสำมำรถผลิตไฟฟำ้ได้
ประมำณ 1,300 กิโลวัตต์ และเร่ิมใช้งำนแล้วในไตรมำส
ท่ี 4 ปี 2567 เพ่ือลดกำรใช้พลังงำนไฟฟำ้และส่งเสริม
ควำมย่ังยืนในด้ำนพลังงำน   

E

S G

E

S G
ด้านส่ิงแวดล้อม ด้านสังคม

ร่วมส่งเสริมสุขภาพเด็กไทยในวันเด็กแห่งชาติ 2568

กลุ่มบริษัทฯ ร่วมกิจกรรมเพ่ือสังคม ภำยใต้แนวทำง ESG 
โดยสนับสนุนผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพในกลุ่มแม่และเด็ก ได้แก่ 
Vita-C, Fibermate และ Mossiguard แก่มูลนิธิบ้ำนเด็ก
อ่อนในสลัมฯ เพ่ือส่งเสริมสุขภำพท่ีแข็งแรงและกำรดูแล
อย่ำงอบอุ่นให้กับเด็ก ๆ กว่ำ 60 คน

กิจกรรมดังกล่ำวสะท้อนถึงควำมมุ่งม่ันของกลุ่มบริษัทฯ ใน
กำรยกระดับคุณภำพชีวิตของเด็กไทย ผ่ำนกำรสร้ำงรำกฐำน
สุขภำพท่ีดีอย่ำงย่ังยืน พร้อมตอกย ้ำวิสัยทัศน์ในกำรเป็น
ส่วนหน่ึงของกำรเติบโตของสังคมไทยอย่ำงรับผิดชอบ

ด้านธรรมาภิบาล

การด าเนินธุรกิจอย่างมีจริยธรรม: ปฏิบัติตำมกฎหมำยและข้อบังคับของอุตสำหกรรม รวมถึงใช้วัตถุดิบท่ีได้รับกำรรับรอง
มำตรฐำน

นโยบาย Whistle Blowing: บริษัทสนับสนุนให้พนักงำนและผู้มีส่วนได้เสียสำมำรถแจ้งข้อมูลเกี่ยวกับกำรกระท ำท่ีไม่โปร่งใส

การตรวจสอบและติดตามผลกระทบทางสังคมและส่ิงแวดล้อม: จัดให้มีระบบติดตำมและรำยงำนผลกระทบจำกกำรด ำเนิน
ธุรกิจ รวมถึงพัฒนำแนวทำงกำรด ำเนินงำนให้สอดคล้องกับมำตรฐำนด้ำน ESG

การวิจัยและพัฒนาตามหลักจริยธรรม: ให้ควำมส ำคัญกับมำตรฐำนทำงวิทยำศำสตร์และจริยธรรมในกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์

เสริมสร้างความ
แข็งแกร่งของธุรกจิเดิม

มุ่งเน้นการส่งออก

I. น ำเสนอสินค้ำท่ีมีอยู่สู่ตลำดต่ำงประเทศ
II. สร้ำงแบรนด์สินค้ำให้เป็นท่ีรู้จักในแต่ละประเทศ
III. ผลักดันปริมำณกำรขำยในทุกกลุ่มผลิตภัณฑ์

เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภำพด้ำนกำรจัดกำรต้นทุน
IV. พัฒนำธุรกิจและผลิตภัณฑ์ให้เหมำะสมกับ

ตลำดในแต่ละประเทศโดยเฉพำะ

การสร้างโอกาสทางธุรกิจใหม่

เพ่ิมประสิทธิภาพในการด าเนินงาน

01

0203
I. มองหำโอกำสกำรเติบโต จำกท้ัง
• สัญญำจ้ำงผลิตภำยใต้แบรนด์ผู้ว่ำงจ้ำง (OEM)
• น ำเข้ำสินค้ำลิขสิทธ์ิจำกแบรนด์ท่ีมีช่ือเสียง (DBU)

II. ใช้ประโยชน์จำก Technology Transfer ช่วยลด
ขั้นตอนกำรพัฒนำผลติภัณฑใ์หม่และลดต้นทุน
กำรผลิต

III. แผนกำรร่วมทุน (Joint Venture) ในอนำคต 
เพ่ือกระชับระยะเวลำกำรเติบโต

E

S G
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ภาพรวมผลประกอบการ Q1/67 Q4/67 Q1/68 เปล่ียนแปลง
+/-

หน่วย: ล้ำนบำท %YoY %QoQ

รำยได้จำกกำรขำย

➢ ผลิต และ/หรือจัดจ ำหน่ำยเวชภัณฑ์ยำและ

ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพภำยใต้แบรนด์ของ

กลุ่มบริษัทฯ

561.4 551.4 573.4 2.1% 4.0%

➢ รับจ้ำงผลิตเวชภัณฑ์ยำและผลิตภัณฑ์

เพ่ือสุขภำพภำยใต้แบรนด์ของ

บุคคลภำยนอก

15.0 8.3 4.2 -71.9% -49.0%

➢ จัดจ ำหน่ำยเวชภัณฑ์ยำและผลิตภัณฑ์เพ่ือ

สุขภำพภำยใต้แบรนด์ของบุคคลภำยนอก
10.7 14.3 16.6 55.1% 16.3%

➢ รำยได้จำกกำรขำยอื่น(1) 0.2 0.0 0.0 -92.2% 598.3%

รวมรายได้จากการขาย 587.3 574.0 594.2 1.2% 3.5%

รำยได้อื่น(2) 1.8 6.1 4.8 160.1% -21.8%

รวมรายได้ 589.1 580.1 599.0 1.7% 3.3%

ต้นทุนขำย 299.9 285.6 308.0 2.7% 7.8%

ก าไรข้ันต้น 287.3 288.4 286.2 -0.4% -0.8%

ต้นทุนในกำรจัดจ ำหน่ำย 76.6 111.0 90.1 17.6% -18.9%

ค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร 44.1 44.8 46.7 5.8% 4.3%

ต้นทุนทำงกำรเงิน 4.0 10.0 8.3 107.4% -16.7%

(กลับรำยกำร) ขำดทุนจำกกำรด้อยค่ำด้ำน
เครดิตท่ีคำดว่ำจะเกิดขึ้น

-1.6 0.8 0.1 -106.1% -88.5%

ก าไรก่อนค่าใช้จ่ายภาษีเงินได้ 166.0 127.9 145.8 -12.2% 14.0%

ค่ำใช้จ่ำยภำษีเงินได้ 26.6 19.8 23.9 -10.0% 20.8%

ก าไรสุทธิ 139.5 108.1 121.9 -12.6% 12.8%

หมำยเหตุ: (1) รำยได้จำกกำรขำยอ่ืน โดยหลักประกอบด้วย รำยได้จำกกำรขำยวัตถุดิบและบรรจุภัณฑ์เหลือใช้
(2) รำยได้อ่ืน โดยหลักประกอบด้วยรำยได้ค่ำสนับสนุนจำกภำครัฐในโครงกำรต่ำง ๆ ท่ีกลุ่มบริษัทฯ เข้ำร่วม ผลก ำไร (ขำดทุน) จำกอัตรำแลกเปล่ียน ผลก ำไร (ขำดทุน) จำกกำรจ ำหน่ำย
สินทรัพย์ถำวร รำยได้จำกกำรขำยเศษวัสดุเหลือใช้ รำยได้ค่ำวิจัยและตรวจสอบคุณภำพ รำยได้ดอกเบ้ียรับ และ รำยได้ค่ำบริกำรกำรน ำเสนอสินค้ำตัวอย่ำภำยใต้แบรนด์ของ
บุคคลภำยนอก

            : อำจมีกำรคำดเคล่ือนของตัวเลขเน่ืองจำกกำรปิดจุดทศนิยม

5

ผลประกอบการบริษัท

รายได้จากการขายตามกลุ่มธุรกิจ

96.5%

0.7%
2.8% 0.003%

594.2
ล้านบาท

ผลิต และ/หรือจัดจ าหน่ายแบรนด์ของกลุ่มบริษัทฯ

รับจ้างผลิตภายใต้แบรนด์ของบุคคลภายนอก

จัดจ าหน่ายแบรนด์ของบุคคลภายนอก

รายได้จากการขายอ่ืน
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60.2%

39.8%

0.003%

49.7%

16.6%

15.2%

7.2%

4.8%
6.3%

0.2%

6

หมำยเหตุ: (1) กำรจัดประเภทของกลุ่มผลิตภัณฑ์เป็นไปตำมต ำรับยำและ/หรือทะเบียนอำหำรท่ีข้ึนทะเบียนกับส ำนักงำนคณะกรรมกำรอำหำรและยำ (อย.)
                  (2) ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพอ่ืน ๆ ประกอบด้วยอุปกรณ์และวัสดุทำงกำรแพทย์และสินค้ำอุปโภคบริโภค 
                (3) รำยได้จำกกำรขำยอ่ืนโดยหลักประกอบด้วย รำยได้จำกกำรขำยวัตถุดิบและบรรจุภัณฑ์เหลือใช้

: อำจมีกำรคำดเคล่ือนของตัวเลขเน่ืองจำกกำรปิดจุดทศนิยม

วิเคราะห์ผลการด าเนินงาน

รายได้จากการขายจ าแนกตามกลุ่มผลิตภัณฑ์

รายได้จากการขายจ าแนกตามกลุ่มลูกค้า

รายได้จากการขาย
จ าแนกตามกลุ่มลูกค้า

Q1/67 Q4/67 Q1/68 เปล่ียนแปลง
+/-

หน่วย: ล้ำนบำท %YoY %QoQ

กลุ่มลูกค้าองค์กร 585.5 571.6 593.4 1.4% 3.8%

กลุ่มลูกค้าในประเทศ 540.6 522.5 555.7 2.8% 6.4%

ร้ำนขำยยำ 334.9 289.4 295.5 -11.8% 2.1%

โรงพยำบำล 67.7 95.5 98.5 45.4% 3.1%

ธุรกิจค้ำปลีกสมัยใหม่
และร้ำนค้ำปลีกเฉพำะอย่ำง 63.8 67.1 90.5 41.8% 34.9%

คลินิก 34.0 39.2 42.9 26.1% 9.6%

อื่น ๆ (1) 40.0 31.3 28.3 -29.4% -9.8%

กลุ่มลูกค้าต่างประเทศ 44.9 49.1 37.7 -16.0% -23.2%

กลุ่มลูกค้าบุคคล 1.8 2.4 0.8 -56.0% -66.2%

รวมรายได้จากการขาย 587.3 574.0 594.2 1.2% 3.5%

ร้านขายยา

โรงพยาบาล

ค้าปลีกสมัยใหม่

คลินิก

อ่ืนๆ

กลุ่มลูกค้าต่างประเทศ

กลุ่มลูกค้าบุคคล

594.2
ล้านบาท

594.2
ล้านบาท

รายได้จากการขายตามกลุ่มผลิตภัณฑ์ รายได้จากการขายตามกลุ่มลูกค้า

ผลิตภัณฑ์ยา

ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ

รายได้จากการขายอ่ืน

หมำยเหตุ: (1) อ่ืนๆ โดยหลักประกอบด้วย หน่วยงำนรัฐ นิติบุคคลท่ัวไป เป็นต้น
                : อำจมีกำรคำดเคล่ือนของตัวเลขเน่ืองจำกกำรปิดจุดทศนิยม

รายได้จากการขาย
ตามกลุ่มผลิตภัณฑ์(1) Q1/67 Q4/67 Q1/68 เปล่ียนแปลง

+/-

หน่วย: ล้ำนบำท %YoY %QoQ

ผลิตภัณฑ์ยา 334.5 341.7 357.4 6.8% 4.6%

ยำแผนปัจจุบัน 288.5 304.2 309.8 7.4% 1.8%

ผลิตภัณฑ์สมุนไพร 46.0 37.5 47.6 3.5% 27.0%

ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ 252.5 232.2 236.7 -6.3% 1.9%

ผลิตภัณฑ์เสริมอำหำรและเคร่ืองส ำอำง 232.6 209.2 216.5 -6.9% 3.5%

ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพอื่นๆ(2) 19.9 23.0 20.3 1.7% -12.1%

รายได้จากการขายอื่น(3) 0.2 0.0 0.0 -92.2% 598.3%

รวมรายได้จากการขาย 587.3 574.0 594.2 1.2% 3.5%
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57% 60% 60%

43% 40% 40%

0.04% 0.0004% 0.003%

587.3 574.0 594.2 

Q1/67 Q4/67 Q1/68

ผลิตภัณฑ์ยา

ผลิตภัณฑ์
เพ่ือสุขภาพ

รายได้จาก
การขายอ่ืน

57% 50% 50%

11%
17% 17%

11% 12% 15%
6% 7%

7%7% 5%
5%

8% 9%
6%

0.3% 0.4%
0.1%587.3 

574.0 
594.2 

Q1/67 Q4/67 Q1/68

ร้านขายยา

โรงพยาบาล

ค้าปลีกสมัยใหม่

คลินิก
อ่ืนๆ

กลุ่มลูกค้า
ต่างประเทศ

รายได้จากการขายตามกลุ่มผลิตภัณฑ์ รายได้จากการขายตามกลุ่มลูกค้า

ในไตรมำสท่ี 1 ปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีรำยได้จำกกำรขำยจ ำนวน 594.2 ล้ำนบำท ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจำกไตรมำสท่ี 1 ปี 2567
จ ำนวน 6.9 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 1.2 โดยมีปัจจัยหลักดังต่อไปนี้

รายได้จากผลิตภัณฑ์ยา: มีมูลค่ำ 357.4 ล้ำนบำท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 22.9 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 6.8 ซ่ึงมีปัจจัยหลักจำกกำรเติบโต
ของผลิตภัณฑ์ยำแผนปัจจุบัน (Generic Drug) โดยกลุ่มบริษัทฯ ได้ออกผลิตภัณฑ์ใหม่ภำยใต้แบรนด์ของกลุ่มบริษัทฯ (Own 
Brand) และเร่ิมจ ำหน่ำยให้แก่โรงพยำบำลเอกชนขนำดใหญ่ตั้งแต่ช่วงไตรมำสท่ี 3 ปี 2567 ซ่ึงถือเป็นควำมส ำเร็จในกำรขยำย
ฐำนลูกค้ำใหม่ในกลุ่มโรงพยำบำลระดับสูง โดยกลุ่มบริษัทฯ ยังคงมองหำโอกำสกำรเติบโตอย่ำงต่อเน่ือง โดยมีกำรลงทุนใน
เคร่ืองจักรขนำดใหญ่ เพ่ือรองรับกำรขยำยตัวของธุรกิจและตอบสนองควำมต้องกำรของตลำดได้มำกขึ้น 
รายได้จากผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ: มีมูลค่ำ 236.7 ล้ำนบำท ปรับตัวลดลง 15.8 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 6.3 เป็นผลจำกฐำนรำยได้ท่ี
สูงเป็นพิเศษในปี 2567 เน่ืองจำกกลุ่มบริษัทฯ มีกำรรับจ้ำงผลิตสินค้ำเพ่ือสุขภำพตำมสัญญำจ้ำงผลิตล็อตใหญ่ ซ่ึงได้
ด ำเนินกำรส่งมอบแล้วเสร็จในปี 2567 อย่ำงไรก็ตำม รำยได้ในไตรมำสปัจจุบันยังคงอยู่ในระดับท่ีแข็งแกร่ง สะท้อนถึงควำม
ต้องกำรท่ีม่ันคงในกลุ่มผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพ อีกท้ังกลุ่มบริษัทฯ ยังคงได้รับควำมไว้วำงใจจำกลูกค้ำในกำรสั่งผลิตอย่ำง
ต่อเน่ือง ซ่ึงคำดว่ำจะส่งผลบวกต่อแนวโน้มกำรเติบโตในระยะยำว

YoY: Q1/2568 vs Q1/2567

QoQ: Q1/2568 vs Q4/2567

ในไตรมำสท่ี 1 ปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีรำยได้จำกกำรขำยจ ำนวน 594.2 ล้ำนบำท ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจำกไตรมำสท่ี 4 ปี 2567
จ ำนวน 20.2 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 3.5 โดยมีปัจจัยหลักดังต่อไปน้ี

รายได้จากผลิตภัณฑ์ยา: มีมูลค่ำ 357.4 ล้ำนบำท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 15.7 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 4.6 ซ่ึงมีปัจจัยหลักจำกกำรออก
ผลิตภัณฑ์ใหม่ภำยใต้แบรนด์ของกลุ่มบริษัทฯ (Own Brand) ในช่วงกลำงปี 2567 ซ่ึงช่วยเสริมควำมแข็งแกร่งให้กับพอร์ต
ผลิตภัณฑ์ และส่งผลให้ยอดขำยเติบโตอย่ำงต่อเน่ือง
รายได้จากผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ: มีมูลค่ำ 236.7 ล้ำนบำท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 4.5 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 1.9 โดยมีปัจจัยหลักมำจำก
ยอดขำยท่ีเพ่ิมขึ้นของผลิตภัณฑ์เสริมอำหำรภำยใต้แบรนด์ของกลุ่มบริษัทฯ (Own Brand) ซ่ึงเกิดจำกกำรเพ่ิมจ ำนวน SKU ท่ี
จัดจ ำหน่ำยในตลำด ส่งผลให้กลุ่มบริษัทฯ สำมำรถตอบสนองควำมต้องกำรของผู้บริโภคได้หลำกหลำยย่ิงขึ้น

กลุ่มลูกค้า
บุคคล

หน่วย: ล้ำนบำท, % หน่วย: ล้ำนบำท, %

+3.5% QoQ

+1.2%YoY

7

+3.5% QoQ

+1.2%YoY
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287.3 288.4 286.2 

Q1/67 Q4/67 Q1/68

48.9%
50.2%

48.2%
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ก าไรข้ันต้น: ในไตรมำสท่ี 1 ปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีก ำไรขั้นต้นจ ำนวน 286.2 ล้ำนบำท ปรับตัวลดลงจำกไตรมำสท่ี 1 ปี 2567
จ ำนวน 1.1 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 0.4 โดยเป็นผลจำกกลยุทธ์กำรขยำยตลำดผ่ำนกำรเปิดตัวผลิตภัณฑ์ยำแผนปัจจุบัน (Generic 
Drug) ภำยใต้แบรนด์ของกลุ่มบริษัทฯ (Own Brand) และกำรเร่ิมจ ำหน่ำยให้แก่โรงพยำบำลเอกชนขนำดใหญ่ เพ่ือขยำยฐำน
ลูกค้ำใหม่ในกลุ่มโรงพยำบำลระดับสูง ท้ังน้ี แม้ว่ำสัดส่วนรำยได้จำกผลิตภัณฑ์ยำ ซ่ึงมีก ำไรขั้นต้นต ่ำกว่ำผลิตภัณฑ์อื่นของกลุ่ม
บริษัทฯ จะเพ่ิมขึ้น แต่กลุ่มบริษัทฯ ได้ด ำเนินมำตรกำรในกำรรักษำระดับอัตรำก ำไรขั้นต้นไม่ต ่ำกว่ำร้อยละ 48 ท ำให้สำมำรถรักษำ
ระดับ อัตราก าไรข้ันต้น ไว้ได้ท่ีร้อยละ 48.2 ใกล้เคียงกับไตรมำสเดียวกันของปีก่อนท่ีร้อยละ 48.9 โดยกลุ่มบริษัทฯ เชื่อม่ันว่ำ
กำรขยำยช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำยไปยังโรงพยำบำลเอกชนขนำดใหญ่ จะส่งผลเชิงบวกต่อกำรเติบโตในระยะยำว ท้ังในด้ำนกำร
เพ่ิมปริมำณกำรขำยและกำรสร้ำงประโยชน์จำกกำรประหยัดต่อขนำด (Economies of Scale)

YoY: Q1/2568 vs Q1/2567

ก าไรขั้นต้น

อัตราก าไรขั้นต้น

หน่วย: ล้ำนบำท, %

ก าไรข้ันต้น และอัตราก าไรข้ันต้น 

QoQ: Q1/2568 vs Q4/2567

ก าไรข้ันต้น: ในไตรมำสที่ 1 ปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีก ำไรขั้นต้นจ ำนวน 286.2 ล้ำนบำท ปรับตัวลดลงจำกไตรมำสท่ี 4 ปี 2567
จ ำนวน 2.2 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 0.8 โดยมีสำเหตุหลักจำกผลกระทบทำงบัญชี (Accounting Effect) ซ่ึงเกิดจำกกำรกลับ
รำยกำรบัญชีท่ีเกี่ยวข้องกับส ำรองบำงรำยกำรในไตรมำสก่อนหน้ำ จำกปัจจัยดังกล่ำว ส่งผลให้ อัตราก าไรข้ันต้น ในไตรมำสน้ี
อยู่ท่ีร้อยละ 48.2 ปรับตัวลดลงจำกร้อยละ 50.2 ในไตรมำส 4 ปี 2567 อย่ำงไรก็ตำม กลุ่มบริษัทฯ ยังคงรักษำระดับอัตรำก ำไร
ขั้นต้นให้อยู่ในระดับท่ีแข็งแกร่ง ผ่ำนกำรบริหำรต้นทุนอย่ำงมีประสิทธิภำพ

-0.4% YoY

-0.8% QoQ

ปี 2567
48.8%
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ต้นทุนในการจัดจ าหน่ายและ
ค่าใช้จ่ายในการบริหาร

120.7 

155.8 
136.7 

Q1/67 Q4/67 Q1/68

หน่วย: ล้ำนบำท, %
อัตราส่วนต้นทุนในการจัด
จ าหน่ายและค่าใช้จ่ายในการ
บริหารต่อรายได้

ต้นทุนในการจัดจ าหน่ายและค่าใช้จ่ายในการบริหาร

ต้นทุนในการจัดจ าหน่ายและค่าใช้จ่ายในการบริหาร: ในไตรมำสท่ี 1 ปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีต้นทุนในกำรจัดจ ำหน่ำยและค่ำใช้จ่ำย
ในกำรบริหำรจ ำนวน 136.7 ล้ำนบำท ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจำกไตรมำสท่ี 1 ปี 2567 จ ำนวน 16.0 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 13.3 โดยมี
ปัจจัยหลักจำกค่ำใช้จ่ำยพนักงำนท่ีเพ่ิมขึ้นเพ่ือรองรับกำรขยำยตัวของธุรกิจ ซ่ึงสอดคล้องกับรำยได้จำกกำรขำยท่ีเพ่ิมขึ้น 
อย่ำงไรก็ตำม กลุ่มบริษัทฯ ยังคงควบคุมค่ำใช้จ่ำยทำงกำรตลำดให้อยู่ในระดับท่ีเหมำะสมในไตรมำสน้ี โดยปกติค่ำใช้จ่ำยทำง
กำรตลำดจะอยู่ในระดับสูงในช่วงปลำยปีตำมลักษณะฤดูกำล (Seasonal Trend) เพ่ือสนับสนุนกิจกรรมส่งเสริมกำรขำยและ
แผนผลักดันยอดขำยช่วงไตรมำสสุดท้ำยของปี

อัตราส่วนต้นทุนในการจัดจ าหน่ายและค่าใช้จ่ายในการบริหารต่อรายได้ : ในไตรมำสท่ี 1 ปี 2568 อยู่ท่ีร้อยละ 22.8 ปรับตัว
เพ่ิมขึ้นจำกร้อยละ 20.5 ในไตรมำส 1 ปี 2567 สอดคล้องกับกำรเพ่ิมขึ้นของค่ำใช้จ่ำยพนักงำน อย่ำงไรก็ตำม กลุ่มบริษัทฯ 
ยังคงสำมำรถบริหำรจัดกำรค่ำใช้จ่ำยได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ โดยรักษำระดับอัตรำส่วนค่ำใช้จ่ำยให้อยู่ในระดับท่ีเหมำะสมเม่ือเทียบ
กับค่ำเฉลี่ยท้ังปี 2567 ซ่ึงอยู่ท่ีร้อยละ 24.6

ต้นทุนในการจัดจ าหน่ายและค่าใช้จ่ายในการบริหาร: ในไตรมำสท่ี 1 ปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีต้นทุนในกำรจัดจ ำหน่ำยและค่ำใช้จ่ำย
ในกำรบริหำรจ ำนวน 136.7 ล้ำนบำท ปรับตัวลดลงจำกไตรมำสท่ี 4 ปี 2567 จ ำนวน 19.0 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 12.2 โดยมีปัจจัย
หลักจำกค่ำใช้จ่ำยทำงกำรตลำดท่ีปรับตัวลดลง ซ่ึงโดยปกติค่ำใช้จ่ำยทำงกำรตลำดจะอยู่ในระดับสูงในช่วงปลำยปีตำมลักษณะ
ฤดูกำล (Seasonal Trend) เพ่ือสนับสนุนกิจกรรมส่งเสริมกำรขำยและแผนผลักดันยอดขำยช่วงไตรมำสสุดท้ำยของปี

อัตราส่วนต้นทุนในการจัดจ าหน่ายและค่าใช้จ่ายในการบริหารต่อรายได้: ในไตรมำสท่ี 1 ปี 2568 อยู่ที่ร้อยละ 22.8 ปรับตัวลดลง
จำกร้อยละ 26.9 ในไตรมำส 4 ปี 2567 สอดคล้องกับกำรลดลงของค่ำใช้จ่ำยทำงกำรตลำด

+13.3% YoY

-12.2% QoQ

YoY: Q1/2568 vs Q1/2567

QoQ: Q1/2568 vs Q4/2567

ปี 2567
24.6%

อัตราส่วนต้นทุนในการจัด
จ าหน่ายต่อรายได้

อัตราส่วนค่าใช้จ่ายในการ
บริหารต่อรายได้

20.5%
26.9% 22.8%

13.0%
19.1%

15.0%

7.5% 7.7% 7.8%



ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะห์ของฝำ่ยจัดกำร Q1/2568

0.1 1.3 4.3

17.0 14.9
18.6

ต้นทุนทางการเงิน
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ต้นทุนทาง
การเงินสุทธิ

3.5

7.2

4.8

Q1/67 Q4/67 Q1/68

หน่วย: ล้ำนบำท, %

ต้นทุนทางการเงินสุทธิ: ในไตรมำสท่ี 1 ปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีต้นทุนทำงกำรเงินสุทธิจ ำนวน 4.8 ล้ำนบำท ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจำก
ไตรมำสท่ี 1 ปี 2567 จ ำนวน 1.3 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 37.8 โดยมีปัจจัยหลักจำกกำรเพ่ิมขึ้นของดอกเบ้ียเงินกู้ยืมระยะสั้นจำก
สถำบันกำรเงิน ท้ังน้ี กลุ่มบริษัทฯ มีนโยบำยกำรบริหำรควำมเสี่ยงทำงกำรเงินอย่ำงเหมำะสม

ต้นทุนทางการเงินสุทธิ : ในไตรมำสท่ี 1 ปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีต้นทุนทำงกำรเงินสุทธิจ ำนวน 4.8 ล้ำนบำท ปรับตัวลดลงจำก
ไตรมำสท่ี 4 ปี 2567 จ ำนวน 2.4 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 33.4 โดยมีปัจจัยหลักจำกกำรลดลงของดอกเบ้ียเงินกู้ยืมระยะสั้นจำก
สถำบันกำรเงิน จำกควำมสำมำรถของกลุ่มบริษัทฯ ในกำรช ำระคืนเงินกู้ยืมตำมแผนท่ีวำงไว้ และอัตรำดอกเบ้ียจ่ำยท่ีลดลงตำม
แนวโน้มอัตรำดอกเบ้ียท่ีลดลง

YoY: 2567 vs 2566YoY: Q1/2568 vs Q1/2567

QoQ: Q1/2568 vs Q4/2567

+37.8% YoY

-33.4% QoQ

16.9

13.6 14.3

2565 2566 2567

-14.9% YoY

+5.6% YoY

ดอกเบ้ียจ่าย

ดอกเบ้ียรับ

0.5 2.8 3.5 

4.0
10.0 8.3 

หมำยเหตุ : ต้นทุนทำงกำรเงินสุทธิ ค ำนวณจำกดอกเบ้ียจ่ำยหักลบดอกเบ้ียรับ
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23.7% 18.6% 20.4%

139.5 

108.1
121.9 

Q1/67 Q4/67 Q1/68

อัตราก าไรสุทธิ

ก าไรสุทธิและอัตราก าไรสุทธิ

ก าไรสุทธิ: ในไตรมำสท่ี 1 ปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีก ำไรสุทธิ จ ำนวน 121.9 ล้ำนบำท ปรับตัวลดลงจำกไตรมำสท่ี 1 ปี 2567
จ ำนวน 17.6 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 12.6 เป็นผลจำกสัดส่วนรำยได้จำกผลิตภัณฑ์ยำท่ีเพ่ิมขึ้น ซ่ึงมีก ำไรขั้นต้นต ่ำกว่ำผลิตภัณฑ์
อื่นของกลุ่มบริษัทฯ โดยกลุ่มบริษัทฯ มีกำรเปิดตัวผลิตภัณฑ์ยำแผนปัจจุบัน (Generic Drug) ภำยใต้แบรนด์ของกลุ่มบริษัทฯ 
(Own Brand) และเร่ิมจ ำหน่ำยให้แก่โรงพยำบำลเอกชนขนำดใหญ่ เพ่ือขยำยฐำนลูกค้ำใหม่ในกลุ่มโรงพยำบำลระดับสูง 
ประกอบกับกำรเพ่ิมขึ้นของค่ำใช้จ่ำยพนักงำน ท้ังน้ีกลุ่มบริษัทฯ เชื่อม่ันว่ำกำรขยำยช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำยไปยังโรงพยำบำล
เอกชนขนำดใหญ่ จะส่งผลเชิงบวกต่อกำรเติบโตในระยะยำว ท้ังในด้ำนกำรเพ่ิมปริมำณกำรขำยและกำรสร้ำงประโยชน์จำกกำร
ประหยัดต่อขนำด (Economies of Scale)

อัตราก าไรสุทธิ: ในไตรมำสท่ี 1 ปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีอัตรำก ำไรสุทธิ อยู่ท่ีร้อยละ 20.4 ปรับตัวลดลงจำกร้อยละ 23.7 ในไตร
มำสท่ี 1 ปี 2567 เป็นผลจำกสัดส่วนรำยได้จำกผลิตภัณฑ์ยำท่ีเพ่ิมขึ้น ซ่ึงมีก ำไรขั้นต้นต ่ำกว่ำผลิตภัณฑ์อื่นของกลุ่มบริษัทฯ 
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หน่วย: ล้ำนบำท, %

ก าไรสุทธิ: ในไตรมำสที่ 1 ปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีก ำไรสุทธิจ ำนวน 121.9 ล้ำนบำท ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจำกไตรมำสท่ี 4 ปี 2567
จ ำนวน 13.8 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 12.8 สอดคล้องกับรำยได้จำกกำรด ำเนินงำนท่ีเพ่ิมขึ้น ประกอบกับค่ำใช้จ่ำยทำงกำรตลำดท่ี
ปรับตัวลดลง ซ่ึงโดยปกติค่ำใช้จ่ำยทำงกำรตลำดจะอยู่ในระดับสูงในช่วงปลำยปีตำมลักษณะฤดูกำล (Seasonal Trend) เพ่ือ
สนับสนุนกิจกรรมส่งเสริมกำรขำยและแผนผลักดันยอดขำยช่วงไตรมำสสุดท้ำยของปี

อัตราก าไรสุทธิ: ในไตรมำสท่ี 1 ปี 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีอัตรำก ำไรสุทธิ อยู่ท่ีร้อยละ 20.4 ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจำกร้อยละ 18.6 ใน
ไตรมำสท่ี 4 ปี 2567 เน่ืองจำกกำรเพ่ิมขึ้นของรำยได้จำกกำรด ำเนินงำน ประกอบกับกำรลดลงของต้นทุนในกำรจัดจ ำหน่ำย
และต้นทุนทำงกำรเงิน

ก าไรสุทธิ

+12.8% QoQ

-12.6%YoY

YoY: Q1/2568 vs Q1/2567

QoQ: Q1/2568 vs Q4/2567

ปี 2567 
20.2%



ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะห์ของฝำ่ยจัดกำร Q1/2568

1,769.9 1,891.8 

0.6 
0.8 44.1 
45.4 70.6 
69.1 109.8 
140.3 380.6 

350.3 

1,080.0 
1,015.0 

3,455.7 3,512.6 

4.0%

1.3%

53.9%

10.0%

28.9%

152.1 154.2 

1,143.3 1,136.8 

3.5 1.5 

650.0 650.0 

541.5 513.6 

617.0 631.5 

348.4 425.1 

3,455.7 3,512.6

สินทรัพย์ หน้ีสินและส่วนของผู้ถือหุ้น

สินค้ำคงเหลือ

ท่ีดิน อำคำรและ
อุปกรณ์

เงินสดและรำยกำร
เทียบเท่ำเงินสด

หน้ีสินตำมสัญญำเช่ำ

ส่วนของผู้ถือหุ้น

ส ำรองผลประโยชน์
ระยะยำวของ
พนักงำน

ลูกหน้ีกำรค้ำและ
ลูกหน้ีอื่น

หนี้สินหมุนเวียนอื่น

สินทรัพย์หมุนเวียนอืน่

เงินกู้ยืมระยะสั้นจำก
สถำบันกำรเงิน

หน่วย: ล้ำนบำท , %

32.4%

18.5%

18.0%

0.04%

0.02%

4.4%

12.1%

หน้ีสินไม่หมุนเวยีนอืน่

เจ้ำหนี้กำรค้ำและ
เจ้ำหนี้อื่น

สินทรัพย์ไม่หมุนเวียนอื่น

31 ธ.ค. 2567        31 มี.ค. 2568 31 ธ.ค. 2567        31 มี.ค. 2568
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2.0%

การวิเคราะห์ฐานะการเงินของบริษัท

สินทรัพย์

ส่วนของผู้ถือหุ้น

หน้ีสิน

ณ วันท่ี 31 มีนำคม 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีสินทรัพย์รวม จ ำนวน 3,512.6 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 57.0 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 1.6 เม่ือ
เทียบกับ ณ วันท่ี 31 ธันวำคม 2567 โดยมีรำยละเอียดดังน้ี
• เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด: มีจ ำนวน 425.1 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 76.7 ล้ำนบำท สอดคล้องกับกำรเพ่ิมขึ้นของกระแส

เงินสดรับจำกกิจกรรมด ำเนินงำน โดยกระแสเงินสดรับจำกกิจกรรมด ำเนินงำนส่วนหน่ึง ได้ถูกน ำไปใช้ในกำรลงทุนและกำร
จ่ำยช ำระคืนเงินกู้ยืมระยะสั้นตำมก ำหนด

• ลูกหนี้การค้าและลูกหนี้หมุนเวียนอื่น มีจ ำนวน 631.5 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 14.5 ล้ำนบำท สอดคล้องกับรำยได้ที่เพ่ิมขึ้น 
• สินค้าคงเหลือ: มีจ ำนวน 513.6 ล้ำนบำท ลดลง 27.9 ล้ำนบำท โดยมีสำเหตุหลักมำจำกควำมต้องกำรสินค้ำในตลำดท่ี

ปรับตัวเพ่ิมขึ้น ส่งผลให้มีกำรจ ำหน่ำยสินค้ำได้รวดเร็วขึ้น โดยเฉพำะในกลุ่มสินค้ำประเภทยำแผนปัจจุบัน

ณ วันท่ี 31 มีนำคม 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีหน้ีสินรวม จ ำนวน 1,620.8 ล้ำนบำท ลดลง 64.9 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 3.9 เม่ือ
เทียบกับ ณ วันท่ี 31 ธันวำคม 2567 โดยมีรำยละเอียดดังน้ี
• เงินกู้ยืมระยะส้ันจากสถาบันการเงิน: มีจ ำนวน 1,015.0 ล้ำนบำท ลดลง 65.0 ล้ำนบำท จำกกำรช ำระคืนเงินกู้ยืมระยะสั้น

ตำมก ำหนด 
• เจ้าหนี้การค้าและเจ้าหนี้อื่น: มีจ ำนวน 350.3 ล้ำนบำท ลดลง 30.3 ล้ำนบำท เป็นผลจำกกำรช ำระคืนหน้ีกำรค้ำตำมก ำหนด 

ซ่ึงสอดคล้องกับเง่ือนไขกำรช ำระเงินทำงกำรค้ำ (Credit Terms) ท่ีก ำหนดไว้กับคู่ค้ำ 
• หนี้สินหมุนเวียนอื่น: : มีจ ำนวน 140.3 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 30.5 ล้ำนบำท โดยมีปัจจัยหลักจำกกำรเพ่ิมขึ้นของภำษีเงินได้นิติ

บุคคลค้ำงช ำระ ท่ีเกิดขึ้นในไตรมำส 1 ปี 2568

ณ วันท่ี 31 มีนำคม 2568 กลุ่มบริษัทฯ มีส่วนของผู้ถือหุ้นรวม จ ำนวน 1,891.8 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 121.9 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 
6.9 เม่ือเทียบกับ ณ วันท่ี 31 ธันวำคม 2567 โดยมีปัจจัยหลักจำกกำรเพ่ิมขึ้นของก ำไรส ำหรับงวด ในไตรมำส 1 ปี 2568

สินทรัพย์ทำงกำรเงิน
หมุนเวียนและไม่
หมุนเวียนอื่น

14.6%

33.1%

18.8%

17.8%

0.1%

4.4%

10.1%

15.7% 3.2%

51.2%

11.0%

31.3%

0.02%

2.0%
1.3%

+1.6% +1.6%
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อัตราส่วนหนี้สินต่อส่วนของผูถื้อหุน้ 
(D/E Ratio)

หน่วย: เท่า

0.95

0.86

2567 Q1/68

อัตราส่วนหนี้สินที่มีภาระดอกเบ้ียต่อส่วน
ของผู้ถือหุ้น (IBD/E Ratio)

หน่วย: เท่า

0.61
0.54

2567 Q1/68

อัตราส่วนทางการเงิน

อัตราส่วนเงินทุนหมนุเวียน
(Current Ratio)

อัตราส่วนเงินทุนหมนุเวียนเร็ว
(Quick Ratio)

หน่วย: เท่า หน่วย: เท่า

1.32 1.34

2567 Q1/68

0.67
0.70

2567 Q1/68

อัตราผลตอบแทนจากสินทรัพย์
(ROA)

อัตราผลตอบแทนจากส่วนของผู้ถือหุน้
(ROE)

หน่วย: % หน่วย: %

20.84%

14.82% 14.00%

Q1/67 2567 Q1/68

35.12%

27.40% 26.63%

Q1/67 2567 Q1/68
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