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หน้ำ 2 |  บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน) 
 

 ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจ าไตรมาส 4/2568 และปี 2568 

  
 

             ไฮไลท์ส ำคัญในปี 2568 

    

 

 

 

 
             บทสรุปผู้บริหำร 

ภาพรวมผลการด าเนินงาน 
(หน่วย: ล้ำนบำท) 

ไตรมาส  
4/2568 

ไตรมาส  
4/2567 

YoY  
(%) 

ไตรมาส  
3/2568 

QoQ  
(%) 

ปี 
 2568 

ปี 
 2567 

YoY  
(%) 

รำยได้จำกกำรด ำเนินงำน 2,938  2,659 10.5% 2,627 11.8%   10,738 10,062 6.7% 
ก าไรขั้นต้น 1,054 1,139 (7.5%) 973 8.3% 4,108 4,525 (9.2%) 
ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและกำรบริหำร (SG&A) 829 827 0.2% 885 (6.3%) 3,353 3,222 4.1% 
ก ำไรสุทธิ  169   244  (30.7%) 60 181.7% 571 1,023 (44.2%) 
ก ำไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ  166   240 (30.8%) 59 181.4% 562 1,008 (44.2%) 
อัตรำก ำไรข้ันต้น (%) 35.9% 42.8% - 37.0% - 38.3% 45.0% - 
อัตรำก ำไรสุทธิ (%) 5.7% 9.1% - 2.3% - 5.3% 10.1% - 
อัตรำก ำไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ (%) 5.6% 9.0% - 2.2% - 5.2% 10.0% - 
ก ำไรต่อหุ้นข้ันพื้นฐำน (บำท/หุ้น) 0.55 0.80 (31.3%) 0.20 175.0% 1.87 3.60 (48.1%) 

หมำยเหตุ: อำจมีกำรคำดเคลื่อนของตัวเลขเนื่องจำกกำรปัดจุดทศนิยม 

ในไตรมาส 4 ปี 2568 บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ำกัด (มหำชน) (“บริษัทฯ”) มีรำยได้จำกกำรด ำเนินงำนรวมทั้งสิ้น 2,938 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึนจำกไตรมำส 4 ปี 2567 จ ำนวน 
279 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 10.5 โดยมีปัจจัยหลักจำกมำตรกำรกระตุ้นเศรษฐกิจของภำครัฐ อำทิ กำรเพิ่มวงเงินในบัตรสวัสดิกำรแห่งรัฐ และโครงกำรคนละครึ่งพลัส ซ่ึง
ช่วยเพิ่มก ำลังซ้ือของผู้บริโภคในประเทศ ส่งผลให้รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน และกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล เติบโตจำกปีก่อนหน้ำ ร้อยละ 18.6 
และร้อยละ 17.5 ตำมล ำดับ จำกข้อมูลของนีลเส็น (ประเทศไทย) มูลค่ำตลำดผลิตภัณฑ์น ้ำยำซักผ้ำและน ้ำยำปรับผ้ำนุ่มของบริษัทฯ ในไตรมำสนี้ เติบโตร้อยละ 19.8  
และร้อยละ 24.0 จำกงวดเดียวกันของปีก่อนหน้ำตำมล ำดับ ส่งผลให้ส่วนแบ่งกำรตลำดเพิ่มข้ึนรำว 176 bps (1.76%) และ 200 bps (2.00%) มำอยู่ที่ร้อยละ 29.2 และ
ร้อยละ 13.0 ตำมล ำดับ นอกจำกนี้ บริษัทฯ มีก ำไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ ส ำหรับไตรมำส 4 ปี 2568 จ ำนวน 166 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึนอย่ำงมีนัยส ำคัญร้อยละ 181.4 จำก
ไตรมำสก่อนหน้ำ โดยมีปัจจัยหลักจำกกำรเติบโตของรำยได้จำกกำรด ำเนินงำน ประกอบกับค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำรที่ปรับตัวลดลง จำกกำรบริหำรจัดกำร
ค่ำใช้จ่ำยและกำรควบคุมงบประมำณอย่ำงเหมำะสม แม้บริษัทฯ เผชิญกับแรงกดดันจำกต้นทุนกำรขำยที่อยู่ในระดับสูงก็ตำม 

          โครงสร้ำงรำยได้จำกกำรด ำเนินงำนของบริษัทฯ ในปี 2568 

  

 

 

  

รายได้ 
จากการด าเนินงาน 

10,738 
ล้ำนบำท 

▲ 6.7% YoY 

รายได้  
ในประเทศ 

รายได้กลุ่มสินค้า 
Household 

 

อัตรา  
SG&A ต่อยอดขาย  

9,808 
ล้ำนบำท 

4,769 
ล้ำนบำท 

▲ 7.7% YoY ▲ 14.1% YoY 

Household Products 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน 

Personal Care Products 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล 

Baby & Kids Products 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส ำหรับเด็ก 

31.2% 
 

เทียบกับ  
32.0% ในปี 2567 

44% 28% 28% 



 

หน้ำ 3 |  บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน) 
 

 ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจ าไตรมาส 4/2568 และปี 2568 

YOY:  โครงสร้ำงรำยได้และวิเครำะห์ผลกำรด ำเนินงำนประจ ำไตรมำส 4/2568 (เทยีบกับไตรมำส 4/2567)  

โครงสร้างรายได้ 
(หน่วย: ล้ำนบำท) 

ไตรมาส 
4/2568 

สัดส่วน 
รายได้ 

ไตรมาส  
4/2567 

สัดส่วน 
รายได้ 

YoY  
(%) 

รำยได้จำกกำรด ำเนินงำน – ประเภทผลิตภัณฑ์          2,938  100%             2,659  100% 10.5% 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน            1,334  45%                1,125  42% 18.6% 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล               824  28%                   701  27% 17.5% 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส ำหรับเด็ก               780  27%                   833  31% (6.4%) 
รำยได้จำกกำรด ำเนินงำน - ภูมิศำสตร์          2,938  100%             2,659  100% 10.5% 
ในประเทศ 2,717 92% 2,407 91% 12.9% 
ต่ำงประเทศ 221 8% 252 9% (12.3%) 

หมำยเหตุ: อำจมีกำรคำดเคลื่อนของตัวเลขเนื่องจำกกำรปัดจุดทศนิยม 

รำยได้จำกกำรด ำเนินงำนของบริษัทฯ ในไตรมำส 4 ปี 2568 อยู่ที่ 2,938 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึน 279 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 10.5 จำกปีก่อนหน้ำ โดยมีปัจจัยหลักดังต่อไปนี้: 
• รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน เท่ำกับ 1,334 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้นอย่ำงโดดเด่น 209 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 18.6 จำกปีก่อนหน้ำ กำรเพิ่มขึ้นของ
รำยได้ส่วนใหญ่มำจำกกำรเติบโตของแบรนด์ไฟน์ไลน์ (Fineline) โทมิ (Tomi) และกำรรับรู้รำยได้จำกกำรเปิดตัวผลิตภัณฑ์ท ำควำมสะอำดสุขลักษณะเกี่ยวกับสัตว์
เลี้ยง (Pet Household) ภำยใต้แบรนด์เลิฟลี่เทล (LovliTails) เมื่อเดือนพฤษภำคม 2568 โดยกำรเติบโตของแบรนด์ไฟน์ไลน์มำจำกผลิตภัณฑ์น ้ำยำซักผ้ำ และ
ผลิตภัณฑ์น ้ำยำปรับผ้ำนุ่ม นับเป็นผลจำกควำมส ำเร็จในกำรวำงกลยุทธ์เพื่อมุ่งเน้นกำรเพิ่มส่วนแบ่งกำรตลำดในประเทศอย่ำงต่อเนื่อง และสะท้อนถึงกำรพัฒนำ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ควบคู่กับกำรยกระดับผลิตภัณฑ์เดิมให้มีประสิทธิภำพยิ่งขึ้น (NPD & Relaunch) ทั้งนี้ รำยได้ที่เติบโตส่วนหนึ่งมำจำกผลิตภัณฑ์ ไฟน์ ไลน์  
ปรับผ้ำนุ่ม สูตรเข้มข้นพิเศษ ดีลักซ์ เพอร์ฟูม ซึ่งมำพร้อมกลิ่นน ้ำหอมระดับพรีเมียม ให้ควำมหอมติดทนนำน ช่วยให้ผ้ำนุ่มฟูและรีดง่ ำย โดยมีขนำดบรรจุ
หลำกหลำย ตั้งแต่ซองขนำด 20 มิลลิลิตร ไปจนถึงถุงขนำด 1 ,000 มิลลิลิตร เพื่อตอบโจทย์ควำมต้องกำรของผู้บริโภคในทุกระดับ โดยผลิตภัณฑ์ดังกล่ำวเป็น
สินค้ำใหม่ (NPD) ที่เปิดตัวในไตรมำส 3 ปี 2568 และสำมำรถสร้ำงยอดขำยได้อย่ำงต่อเนื่องในไตรมำสนี้ 

• รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล เท่ำกับ 824 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึน 123 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 17.5 จำกปีก่อนหน้ำ ซ่ึงมำจำกกำรเติบโตของแบรนด์บีไนซ์ 
(BeNice) เอเวอร์เซ้นส์ (Eversense) วีไวต์ (Vivite) และกำรรับรู้รำยได้จำกกำรเปิดตัวผลิตภัณฑ์ดูแลควำมสะอำดสัตว์เลี้ยง (Pet Care) ภำยใต้แบรนด์เลิฟลี่เทล 
(LovliTails) เมื่อเดือนพฤษภำคม 2568 ทั้งนี้ แบรนด์บีไนซ์สำมำรถสร้ำงกำรเติบโตที่โดดเด่นที่สุดจำกรำยได้ของผลิตภัณฑ์ครีมอำบน ้ำ และผลิตภัณฑ์ครีมบ ำรุง
ผิวที่เพิ่มข้ึนอย่ำงมีนัยส ำคัญ สำเหตุหลักมำจำกกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ใหม่ควบคู่กับกำรยกระดับผลิตภัณฑ์เดิมให้มีประสิทธิภำพยิ่งข้ึน (NPD & Relaunch) อำทิ 
ผลิตภัณฑ์ บีไนซ์ แฮปปี้ ซัมเมอร์ ที่มีคูลลิ่ง เซนเซชั่น สัมผัสควำมเย็นสะอำดสดชื่น พร้อมบูสต์คอลลำเจนให้กับผิว  ด้วยเบบี้คอลลำเจน รวมถึงกำรเติบโตอย่ำง
ต่อเนื่องของผลิตภัณฑ์ บีไนซ์ เพอร์ฟูม คอลลำเจน บอดี้เซรั่ม ซึ่งเป็นที่นิยมของผู้บริโภคมำอย่ำงยำวนำน นอกจำกนี้ รำยได้ที่เพิ่มขึ้นยังรวมถึงกำรพัฒนำ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ภำยใต้กลุ่มครีมอำบน ้ำและครีมบ ำรุงผิวส ำหรับวัย Young Adult ของแบรนด์ดีนี่ (D-nee) อำทิ ดีนี่ ครีมอำบน ้ำ บลูมมิ่งโกลว ซีรีส์ และ ดีนี่ บอดี้ 
เซรั่ม ซ่ึงมีพรีเซนเตอร์ที่ได้รับควำมนิยมสูงในปัจจุบันร่วมสร้ำงกำรรับรู้แบรนด์และผลิตภัณฑ์อย่ำงต่อเนื่อง  

• รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส ำหรับเด็ก เท่ำกับ 780 ล้ำนบำท ลดลง 53 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 6.4 จำกปีก่อนหน้ำ กำรลดลงส่วนใหญ่มำจำกผลิตภัณฑ์
น ้ำยำซักผ้ำ และผลิตภัณฑ์ล้ำงขวดนม โดยมีสำเหตุหลักจำกกำรชะลอตัวของยอดขำยในกลุ่มประเทศ CLMV ประกอบกับควำมต้องกำรผลิตภัณฑ์ส ำหรับเด็กใน
ประเทศไทยที่ลดลงจำกภำวะเศรษฐกิจในปัจจุบัน อย่ำงไรก็ดี กำรลดลงถูกชดเชยบำงส่วนด้วยกำรเติบโตจำก"ดีนี่ ดีลักซ์" (D-nee Deluxe) โดยเฉพำะผลิตภัณฑ์ 
ครีมอำบน ้ำ น ้ำยำปรับผ้ำนุ่ม และแป้ง นับเป็นควำมส ำเร็จจำกกำรด ำเนินกลยุทธ์ขยำยฐำนลูกค้ำในกลุ่มใหม่ๆ หรือ Segment Creator 

ก ำไรขั้นต้น ในไตรมำส 4 ปี 2568 เท่ำกับ 1,054 ล้ำนบำท ลดลง 85 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 7.5 จำกปีก่อนหน้ำ เนื่องจำกต้นทุนวัตถุดิบที่ปรับตัวสูงขึ้นอย่ำงมีนัยส ำคัญ 
ประกอบกับกำรเปลี่ยนแปลงของส่วนผสมผลิตภัณฑ์ (Product Mix) โดยสัดส่วนรำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือนซึ่งมีอัตรำก ำไรขั้นต้นต ่ำกว่ำกลุ่มอื่นอยู่ที่
ร้อยละ 45 ในไตรมำส 4 ปี 2568 เทียบกับร้อยละ 42 ในปีก่อนหน้ำ นอกจำกนี้ บริษัทฯ รับรู้ค่ำเสื่อมรำคำจำกอำคำรผลิตสินค้ำกลุ่มของใช้ส่วนบุคคล (รวมสำธำรณูปโภค) 
เต็มไตรมำส จ ำนวนประมำณ 38 ล้ำนบำท หลังจำกอำคำรดังกล่ำวพร้อมใช้งำนในเดือนมีนำคม 2568 ส่งผลให้ อัตราก าไรขั้นต้น ในไตรมำสนี้ อยู่ที่ร้อยละ 35.9 ปรับตัว
ลดลงจำกร้อยละ 42.8 ในไตรมำส 4 ปี 2567  

ก าไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ ในไตรมำส 4 ปี 2568 อยู่ที่ 166 ล้ำนบำท ปรับตัวลดลงจำกไตรมำส 4 ปี 2567 จ ำนวน 74 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 30.8 โดยมีปัจจัยหลักจำก
กำรลดลงของก ำไรข้ันต้น ทั้งนี้ แม้บริษัทฯ รับรู้ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำรในจ ำนวนใกล้เคียงกับปีก่อนหน้ำ และอัตรำค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำรต่อรำยได้จำกกำร
ด ำเนินงำนในไตรมำส 4 ปี 2568 อยู่ที่ร้อยละ 28.2 ลดลงจำกร้อยละ 31.1 ในไตรมำสเดียวกันของปีก่อนหน้ำ แต่อัตรำดังกล่ำวลดลงในอัตรำที่น้อยกว่ำกำรลดลงของ
อัตรำก ำไรข้ันต้น จึงส่งผลให้ อัตราก าไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ  ในไตรมำส 4 ปี 2568 อยู่ที่ร้อยละ 5.6 ปรับตัวลดลงจำกร้อยละ 9.0 ในไตรมำส 4 ปี 2567  

  



 

หน้ำ 4 |  บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน) 
 

 ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจ าไตรมาส 4/2568 และปี 2568 

QOQ:   QoQ: โครงสร้ำงรำยได้และวิเครำะห์ผลกำรด ำเนินงำนประจ ำไตรมำส 4/2568 (เทียบกับไตรมำส 3/2568)  

โครงสร้างรายได้ 
(หน่วย: ล้ำนบำท) 

ไตรมาส 
4/2568 

สัดส่วน 
รายได้ 

ไตรมาส  
3/2568 

สัดส่วน 
รายได้ 

QoQ  
(%) 

รำยได้จำกกำรด ำเนินงำน - ประเภทผลิตภัณฑ์          2,938  100% 2,627 100% 11.8% 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน            1,334  45% 1,194 46% 11.7% 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล               824  28% 745 28% 10.6% 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส ำหรับเด็ก               780  27% 688 26% 13.4% 
รำยได้จำกกำรด ำเนินงำน - ภูมิศำสตร์          2,938  100% 2,627 100% 11.8% 
ในประเทศ 2,717 92% 2,439 93% 11.4% 
ต่ำงประเทศ 221 8% 188 7% 17.6% 

หมำยเหตุ: อำจมีกำรคำดเคลื่อนของตัวเลขเนื่องจำกกำรปัดจุดทศนิยม 

รำยได้จำกกำรด ำเนินงำนของบริษัทฯ ในไตรมำส 4 ปี 2568 อยู่ที่ 2,938 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 311 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 11.8 จำกไตรมำสก่อนหน้ำ โดยมีปัจจัยหลัก
ดังต่อไปนี้: 

• รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน เท่ำกับ 1,334 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 140 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 11.7 จำกไตรมำสก่อนหน้ำ สำเหตุหลักมำจำกกำร
เติบโตของแบรนด์ไฟน์ ไลน์ (Fineline) โดยเฉพำะผลิตภัณฑ์น ้ำยำซักผ้ำและน ้ำยำปรับผ้ำนุ่ม แบรนด์โทมิ (Tomi) ในกลุ่มผลิตภัณฑ์ท ำควำมสะอำดพื้น และกำร
เติบโตของแบรนด์เลิฟลี่เทล (LovliTails) นับเป็นผลจำกควำมส ำเร็จในกำรวำงกลยุทธ์เพื่อมุ่งเน้นกำรเพิ่มส่วนแบ่งกำรตลำดในประเทศอย่ำงต่อเนื่อง  กำรขยำย
ตลำดและกลุ่มผู้บริโภค รวมถึงกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ใหม่ควบคู่กับกำรยกระดับผลิตภัณฑ์เดิมให้มีประสิทธิภำพยิ่งขึ้น (NPD & Relaunch) ทั้งนี้ รำยได้ที่เติบโต
ส่วนหนึ่งมำจำกกำรท ำกำรตลำดแบบ 360 องศำผ่ำนแคมเปญ SHINE THE HAPPINESS ร่วมกับบอยแบนด์วง BUS ซ่ึงเป็นหนึ่งในกิจกรรมส่งเสริมกำรขำยและ
กำรตลำดที่ช่วยสร้ำงกำรเติบโตให้กับผลิตภัณฑ์ดูแลผ้ำ ซีรีส์ “แฮปปี้เนส” ของไฟน์ไลน์อย่ำงต่อเนื่องจำกไตรมำสก่อนหน้ำ 

• รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล เท่ำกับ 824 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 79 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 10.6 จำกกำรเติบโตที่โดดเด่นของแบรนด์บีไนซ์ (BeNice) 
และแบรนดท์รอส (TROS) โดยเฉพำะกลุ่มผลิตภัณฑ์ครีมอำบน ้ำ และครีมบ ำรุงผิวของบีไนซ์ซ่ึงได้รับกำรตอบรับเป็นอย่ำงดีจำกผู้บริโภค นับเป็นผลส ำเร็จจำกกำร
วำงกลยุทธ์ที่มุ่งเน้นกำรเพิ่มส่วนแบ่งกำรตลำดในประเทศอย่ำงต่อเนื่อง รวมถึงกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ใหม่ควบคู่กับกำรยกระดับผลิตภัณฑ์เดิมให้มีประสิทธิภำพ
ยิ่งข้ึน (NPD & Relaunch) อำทิ ผลิตภัณฑ์ บีไนซ์ เชอร์ร่ี อินเลิฟ และ เชอร์ร่ี เฌอแตม ชำวเวอร์ ครีม ที่พัฒนำข้ึนเพื่อสอดรับกับเทรนด์เชอร์ร่ี (Cherry Trend) ที่
ก ำลังมำแรงในแง่แฟช่ันและบิวตี้ โดยเน้นควำมสดใส ข้ีเล่น และควำมหวำนอมเปรี้ยว แต่คงไว้ซ่ึงคุณสมบัติพิเศษ พร้อมฟรุตบูสเตอร์ เซรั่มสกัดจำกผลไม้เข้มข้น ที่
ช่วยบ ำรุงผิวเพื่อผิวเนียนนุ่ม ดูกระชับ เด้ง กระจ่ำงใสอย่ำงเป็นธรรมชำติ  นอกจำกนี้ รำยได้ที่เพิ่มขึ้นยังรวมถึงกำรเติบโตจำกแบรนด์วีไวต์ (Vivite) แบรนด์ดีนี่  
(D-nee) และแบรนด์เลิฟลี่เทล (LovliTails)  

• รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส ำหรับเด็ก เท่ำกับ 780 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึน 92 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 13.4 จำกไตรมำสก่อนหน้ำ สำเหตุหลักเนื่องจำกกำรเติบโต
ของผลิตภัณฑ์ของใช้ส ำหรับเด็กที่ส ำคัญ โดยเฉพำะผลิตภัณฑ์น ้ำยำซักผ้ำ ครีมบ ำรุงผิว และครีมอำบน ้ำ ควบคู่กับกำรเติบโตผ่ำนช่องทำงกำรขำยทั้ง Modern 
Trade และ Traditional Trade ในประเทศ นอกจำกนี้ ช่องทำงกำรขำยในต่ำงประเทศส่งออกหลัก โดยเฉพำะประเทศเวียดนำมและลำว กลับมำเติบโตจำกไตรมำส
ก่อนหน้ำ เนื่องจำกค ำสั่งซ้ือบำงส่วนถูกเลื่อนมำจำกไตรมำส 3 ปี 2568 เพื่อหลีกเลี่ยงผลกระทบจำกช่วงที่ค่ำเงินบำทแข็งค่ำ  

ก ำไรขั้นต้น ในไตรมำส 4 ปี 2568 เท่ำกับ 1,054 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึน 81 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 8.3 จำกไตรมำสก่อนหน้ำ เนื่องจำกกำรเติบโตของรำยได้จำกกำรด ำเนินงำนที่
โดดเด่น ประกอบกับกำรเปลี่ยนแปลงของส่วนผสมช่องทำงกำรขำย (Product Mix) โดยสัดส่วนรำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส ำหรับเด็กซึ่งมีอัตรำก ำไรขั้นต้นสูงกว่ำ
กลุ่มอ่ืนอยู่ที่ร้อยละ 27 ในไตรมำส 4 ปี 2568 เทียบกับร้อยละ 26 ในไตรมำสก่อนหน้ำ อย่ำงไรก็ดี อัตรำกำรเพิ่มข้ึนของรำยได้จำกกำรด ำเนินงำน (เพิ่มข้ึนร้อยละ 11.8) ต ่ำ
กว่ำอัตรำกำรเพิ่มข้ึนของต้นทุนขำย (เพิ่มข้ึนร้อยละ 14.0) เนื่องจำกต้นทุนวัตถุดิบปรับตัวข้ึนสูง ส่งผลให้ อัตราก าไรขั้นต้น ในไตรมำสนี้ อยู่ที่ร้อยละ 35.9 ปรับตัวลดลง
จำกร้อยละ 37.0 จำกไตรมำสก่อน  

ก าไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ ในไตรมำส 4 ปี 2568 อยู่ที่ 166 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มข้ึนจำกไตรมำสที่ 3 ปี 2568 จ ำนวน 107 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 181.4 โดยมีปัจจัยหลัก
จำกกำรเพิ่มข้ึนของรำยได้จำกกำรด ำเนินงำนอย่ำงมีนัยส ำคัญ นอกจำกนี้ บริษัทฯ รับรู้ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำรลดลงจำกไตรมำสก่อนหน้ำ ส่วนใหญ่จำกกำรลดลง
ของค่ำโฆษณำประชำสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ และค่ำใช้จ่ำยส ำหรับกิจกรรมส่งเสริมกำรขำย อันเป็นผลจำกกำรบริหำรงบประมำณอย่ำงมีประสิทธิภำพและกำรควบคุมค่ำใช้จ่ำย
ให้สอดคล้องกับแผนกำรด ำเนินงำนประจ ำปี โดยอัตรำค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำรต่อรำยได้จำกกำรด ำเนินงำน ในไตรมำสนี้ อยู่ที่ร้อยละ 28.2 ลดลงจำกร้อยละ 33.7 
ในไตรมำสก่อนหน้ำ ซ่ึงลดลงในอัตรำที่สูงกว่ำกำรลดลงของอัตรำก ำไรข้ันต้น จึงส่งผลให้ อัตราก าไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ ในไตรมำส 4 ปี 2568 อยู่ที่ร้อยละ 5.6 ปรับตัว
เพิ่มข้ึนจำกร้อยละ 2.2 ในไตรมำส 3 ปี 2568 

  



 

หน้ำ 5 |  บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน) 
 

 ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจ าไตรมาส 4/2568 และปี 2568 

             YOY:  โครงสร้ำงรำยได้และวิเครำะห์ผลกำรด ำเนินงำนประจ ำปี 2568 (เทยีบกับ ปี 2567)  

โครงสร้างรายได้ 
(หน่วย: ล้ำนบำท) 

ปี  
2568 

สัดส่วน 
รายได้ 

ปี 
2567 

สัดส่วน 
รายได้ 

YoY (%) 

รำยได้จำกกำรด ำเนินงำน – ประเภทผลิตภัณฑ์               10,738  100% 10,062 100% 6.7% 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน               4,769  44%             4,179 42% 14.1% 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล               3,011  28%             2,748 27% 9.6% 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส ำหรับเด็ก               2,958  28%             3,135 31% (5.6%) 
รำยได้จำกกำรด ำเนินงำน - ภูมิศำสตร์               10,738  100%             10,062 100% 6.7% 
ในประเทศ                  9,808  91% 9,105 90% 7.7% 
ต่ำงประเทศ                     930  9%                   957  10% (2.8%) 

หมำยเหตุ: อำจมีกำรคำดเคลื่อนของตัวเลขเนื่องจำกกำรปัดจุดทศนิยม 

รำยได้จำกกำรด ำเนินงำนของบริษัทฯ ในปี 2568 อยู่ที่ 10,738 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึน 676 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 6.7 จำกปีก่อนหน้ำ โดยมีปัจจัยหลักดังต่อไปนี้: 
• รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน เท่ำกับ 4,769 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 590 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 14.1 จำกปีก่อนหน้ำ กำรเพิ่มขึ้นของรำยได้มีสำเหตุ
หลักจำกกำรเติบโตของแบรนด์ไฟน์ไลน์ (Fineline) แบรนด์โทมิ (Tomi) และกำรรับรู้รำยได้จำกกำรเปิดตัวผลิตภัณฑ์ท ำควำมสะอำดสุขลักษณะเกี่ยวกับสัตว์เลี้ยง 
(Pet Household) ภำยใต้แบรนด์เลิฟลี่เทล (LovliTails) เมื่อเดือนพฤษภำคม 2568 กำรเติบโตของแบรนด์ไฟน์ ไลน์มำจำกผลิตภัณฑ์น ้ำยำซักผ้ำ และผลิตภณัฑ์
น ้ำยำปรับผ้ำนุ่ม นับเป็นผลจำกควำมส ำเร็จในกำรวำงกลยุทธ์เพื่อมุ่งเน้นกำรเพิ่มส่วนแบ่งกำรตลำดในประเทศอย่ำงต่อเนื่อง  รวมถึงกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ใหม่
ควบคู่กับกำรยกระดับผลิตภัณฑ์เดิมให้มีประสิทธิภำพยิ่งขึ้น (NPD & Relaunch) ทั้งนี้ รำยได้ที่เติบโตส่วนหนึ่งมำจำกผลิตภัณฑ์ ไฟน์ไลน์ ซักผ้ำสูตรเข้มข้น  
3 in 1 ที่รวมสำมคุณสมบัติเข้ำไว้ด้วยกัน ทั้งขจัดครำบสกปรกที่ฝังลึกถึงใยผ้ำ ช่วยลดรอยยับ พร้อมให้ควำมหอมละมุนติดผ้ำ นุ่มยำวนำน ซึ่ง ได้รับควำมนิยม
อย่ำงสูงจำกผู้บริโภคที่ต้องกำรควำมสะดวกในกำรดูแลเสื้อผ้ำ และไฟน์ไลน์ ปรับผ้ำนุ่ม สูตรเข้มข้นพิเศษ พรีเมี่ยมซอฟท์ พร้อมเทคโนโลยีลดขนสัตว์และฝุ่นติดผ้ำ 
ตอบโจทย์คนที่นิยมกำรเลี้ยงสัตว์เสมือนสมำชิกในครอบครัว และผู้มีผิวบอบบำงแพ้ง่ำย 

• รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล เท่ำกับ 3,011 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึน 263 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 9.6 จำกปีก่อนหน้ำ กำรเพิ่มข้ึนของรำยได้ส่วนใหญ่มำ
จำกกำรเติบโตของแบรนด์บีไนซ์ (BeNice) โดยเฉพำะผลิตภัณฑ์ครีมอำบน ้ำและครีมบ ำรุงผิวที่เติบโตอย่ำงโดดเด่น จำกกำรผลักดันอย่ำงต่อเนื่องภำยใต้กลยุทธ์
มุ่งเน้นกำรเพิ่มส่วนแบ่งทำงกำรตลำด ส่งผลให้บริษัทสำมำรถขยำยส่วนแบ่งกำรตลำดได้  นอกจำกนี้กำรเพิ่มขึ้นของรำยได้ยังรวมถึงกำรเติบโตของแบรนด์               
เอเวอร์เซ้นส์ (Eversense) แบรนด์วีไวต์ (Vivite) กำรเปิดตัวแบรนด์เลิฟลี่เทล (LovliTails) ด้วยผลิตภัณฑ์ เลิฟลี่เทล เนเชอรัล แอนด์ มำยด์ แชมพูสุนัขและแมว 
ตลอดจนกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ครีมอำบน ้ำและครีมบ ำรุงผิวส ำหรับวัย Young Adult ภำยใต้แบรนด์ดีนี่ (D-nee) อำทิ ดีนี่ ครีมอำบน ้ำ บลูมมิ่งโกลว ซีรีส์ และ  
ดีนี่ บอดี้ เซรั่ม ซ่ึงเริ่มน ำเสนอแก่ผู้บริโภคครั้งแรกในปีนี้ 

• รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส ำหรับเด็ก เท่ำกับ 2,958 ล้ำนบำท ลดลง 177 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 5.6 จำกปีก่อนหน้ำ กำรลดลงส่วนใหญ่มำจำกกำรลดลง
ของรำยได้จำกผลิตภัณฑ์น ้ำยำซักผ้ำ และผลิตภัณฑ์ล้ำงขวดนม โดยมีสำเหตุหลักจำกกำรชะลอตัวของตลำดผลิตภัณฑ์ส ำหรับเด็ก อันเป็นผลจำกภำวะเศรษฐกิจ
ไทยในปัจจุบัน และผลกระทบจำกควำมขัดแย้งระหว่ำงประเทศไทยและกัมพูชำ อย่ำงไรก็ดี กำรลดลงถูกชดเชยบำงส่วนด้วยกำรเติบโตจำกประเทศเวียดนำม และ
กำรเติบโตของ "ดีนี่ ดีลักซ์" (D-nee Deluxe) ในทุกผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์น ้ำยำปรับผ้ำนุ่ม ครีมอำบน ้ำ ผลิตภัณฑ์น ้ำยำซักผ้ำ แป้ง และครีมบ ำรุงผิว นับเป็น
ควำมส ำเร็จจำกกำรด ำเนินกลยุทธ์ขยำยฐำนลูกค้ำในกลุ่มใหม่ๆ หรือ Segment Creator  

ก ำไรขั้นต้น ในปี 2568 เท่ำกับ 4,108 ล้ำนบำท ลดลง 417 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 9.2 จำกปีก่อนหน้ำ เนื่องจำกต้นทุนขำยปรับตัวสูงกว่ำกำรเพิ่มขึ้นของรำยได้จำกกำร
ด ำเนินงำน สำเหตุหลักมำจำกต้นทุนวัตถุดิบที่สูงขึ้นอย่ำงมีนัยส ำคัญ  นอกจำกนี้ บริษัทฯ รับรู้ค่ำเสื่อมรำคำจำกอำคำรผลิตสินค้ำกลุ ่มของใช้ส่วนบุคคล (รวม
สำธำรณูปโภค) จ ำนวนประมำณ 96 ล้ำนบำท หลังจำกอำคำรดังกล่ำวพร้อมใช้งำนในเดือนมีนำคม 2568 ส่งผลให้ อัตราก าไรขั้นต้น ในปีนี้อยู่ที่ร้อยละ 38.3 ปรับตัว
ลดลงจำกร้อยละ 45.0 ในปี 2567  

ก าไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ ในปี 2568 อยู่ที่ 562 ล้ำนบำท ปรับตัวลดลงจำกปีก่อนหน้ำ จ ำนวน 446 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 44.2 โดยมีปัจจัยหลักจำกกำรลดลงของก ำไร
ข้ันต้น นอกจำกนี ้บริษัทฯ รับรู้ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำรเพิ่มข้ึนจำกปีก่อนหน้ำ ส่วนใหญ่มำจำกกิจกรรมส่งเสริมกำรขำย อำทิ กำรจัดวำงสินค้ำในบริเวณที่โดดเด่น
ของร้ำนค้ำ เพื่อดึงดูดควำมสนใจของผู้บริโภค เสริมสร้ำงควำมสำมำรถในกำรแข่งขันของบริษัทฯ และประชำสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ใหม่  ทั้งนี้ แม้บริษัทฯ สำมำรถบริหำรให้
อัตรำค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำรต่อรำยได้จำกกำรด ำเนินงำน ในปี 2568 อยู่ที่ร้อยละ 31.2 ลดลงจำกร้อยละ 32.0 ในปีก่อนหน้ำ แตอั่ตรำก ำไรข้ันต้นกลับลดลงอย่ำงมี
นัยส ำคัญ ส่งผลให้ อัตราก าไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ  ในปี 2568 อยู่ที่ร้อยละ 5.2 ปรับตัวลดลงจำกร้อยละ 10.0 ในปี 2567  

 

  



 

หน้ำ 6 |  บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน) 
 

 ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจ าไตรมาส 4/2568 และปี 2568 

  1รวมเจ้ำหนี้กรมสรรพำกร 

             งบฐำนะกำรเงิน  

สินทรัพย์ 
(หน่วย: ล้ำนบำท) 

31 ธ.ค. 
2568 

31 ธ.ค. 
2567 

เปล่ียน 
แปลง 

% 
เปล่ียนแปลง 

เงินสดและรำยกำรเทียบเท่ำเงินสด  144   169  (25) (14.8%) 
ลูกหนี้กำรค้ำและลูกหนี้หมุนเวียนอ่ืน 2,579  2,195  384 17.5% 
สินค้ำคงเหลือ   1,062  924  138 14.9% 
สินทรัพย์ทำงกำรเงินหมุนเวียนอื่น  125   1,978   (1,853) (93.7%) 
สินทรัพย์หมุนเวียนอ่ืน 75   63  12 19.0% 
รวมสินทรัพย์หมุมเวียน  3,985  5,329   (1,344) (25.2%) 
เงินจ่ำยล่วงหน้ำค่ำก่อสร้ำง  179   8   171  2,137.5% 
ที่ดิน อำคำร และอุปกรณ์ 7,079  5,329   1,750 32.8% 
สินทรัพย์ไม่หมุนเวียนอ่ืน  340   268  72 26.9% 
รวมสินทรัพย์ไม่หมุมเวียน  7,598  5,605   1,993 35.6% 
รวมสินทรัพย์  11,583  10,934   649 5.9% 

                                                                                              
ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2568 บริษัทฯ มีสินทรัพย์รวม เท่ำกับ 11,583 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 649 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 5.9 จำกวันที่ 31 ธันวำคม 2567 กำรเพิ่มขึ้นของ
สินทรัพย์รวมมีสำเหตุหลักมำจำกกำรเพิ่มข้ึนของ 

(i) ที่ดิน อำคำร และอุปกรณ์ จ ำนวน 1,750 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่จำกกำรลงทุนก่อสร้ำงโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตของกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล 
และโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตของกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน ระยะที่ 1  

(ii) ลูกหนี้กำรค้ำและลูกหนี้หมุนเวียนอ่ืน จ ำนวน 384 ล้ำนบำท สำเหตุหลักเนื่องจำกยอดขำยในเดือนพฤศจิกำยน และเดือนธันวำคม ปี 2568 เพิ่มสูงข้ึนจำก
งวดก่อนหน้ำ ขณะที่นโยบำยกำรให้เครดิตเทอมแก่ลูกค้ำไม่มีกำรเปลี่ยนแปลงอย่ำงมีนัยส ำคัญ   

(iii) เงินจ่ำยล่วงหน้ำค่ำก่อสร้ำง จ ำนวน 171 ล้ำนบำท จำกกำรลงทุนก่อสร้ำงโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตของกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน ระยะที่ 1 
(iv) สินค้ำคงเหลือ จ ำนวน 138 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่เพิ่มข้ึนจำกกำรเตรียมควำมพร้อมเพื่อรองรับควำมต้องกำรซ้ือในไตรมำสถัดไป  

อย่ำงไรก็ดี กำรเพิ่มข้ึนถูกหักกลบบำงส่วนด้วยกำรลดลงของ 
(v) สินทรัพย์ทำงกำรเงินหมุนเวียนอ่ืน จ ำนวน 1,853 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่จำกกำรถอนเงินฝำกประจ ำ เพื่อใช้เป็นเงินทุนส ำหรับโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิต 

ในกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน ระยะที่ 1 

 

 

หนี้สินและส่วนของผู้ถือหุ้น 
(หน่วย: ล้ำนบำท) 

31 ธ.ค. 
2568 

31 ธ.ค. 
2567 

เปล่ียน 
แปลง 

% 
เปล่ียนแปลง 

เจ้ำหนี้กำรค้ำและเจ้ำหนี้หมุนเวียนอ่ืน1   3,113  2,698    415 15.4% 
เงินกู้ยืมระยะยำวถึงก ำหนดใน 1 ป ี  643   538   105  19.5% 
หนี้สินหมุนเวียนอื่น   89    170   (81) (47.6%) 
รวมหนี้สินหมุนเวียน   3,845  3,406    439   12.9% 
เงินกู้ยืมระยะยำว   2,013  1,992    21 1.1% 
หนี้สินไม่หมุนเวียนอื่น   539  477  62 13.0% 
รวมหนี้สินไม่หมุนเวียน   2,552  2,469    83 3.4% 
รวมหนี้สิน   6,397  5,875    522   8.9% 
ทุนที่ออกและช ำระแล้ว   300 300  -     -    
ส่วนเกินมูลค่ำหุ้น  2,901  2,901  -     -    
ส่วนเกินทุนอื่น  414  414  -     -    
ก ำไรสะสม 1,543      1,417    126 8.9% 
ส่วนได้เสียที่ไม่มีอ ำนำจควบคุม   28 27   1 3.7% 
รวมส่วนของผู้ถือหุ้น 5,186  5,059  127 2.5% 
รวมหนี้สินและส่วนของผู้ถือหุ้น   11,583  10,934  649 5.9% 

5,186
(45%)

5,059
(46%)

2,552
(22%)

2,469
(23%)

3,845
(33%)

3,406
(31%)

31 ธันวาคม 2568 31 ธันวาคม 2567

หน่วย: ล้ำนบำท

11,583 10,934

หน้ีสินและส่วนของผู้ถือหุ้น

■ หนี้สินหมุนเวียน    ■ หนี้สินไม่หมุนเวียน       ■ ส่วนของผู้ถือหุ้น           

7,598
(66%) 5,605

(51%)

3,985
(34%) 5,329

(49%)

31 ธันวาคม 2568 31 ธันวาคม 2567

หน่วย: ล้ำนบำท

10,93411,583

สินทรัพย์
+5.9%

■ สินทรัพย์หมุนเวียน          ■ สินทรัพย์ ไม่หมุนเวียน 

+5.9% 
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ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2568 บริษัทฯ มีหนี้สินรวม เท่ำกับ 6,397 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึน 522 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 8.9 จำกวันที่ 31 ธันวำคม 2567 กำรเพิ่มข้ึนของหนี้สินรวม 
มีสำเหตุหลักมำจำกกำรเพิ่มข้ึนของ 

(i) เจ้ำหนี้กำรค้ำและเจ้ำหนี้หมุนเวียนอื่น1 จ ำนวน 415 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่จำกเจ้ำหนี้ก่อสร้ำงและซื้อสินทรัพย์ของโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตของกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน ระยะที่ 1 และกำรซื้อวัตถุดิบและบรรจุภัณฑ์เพื่อรองรับกำรผลิตที่เพิ่มขึ้นในไตรมำสถัดไป รวมถึงค่ำใช้จ่ำยค้ำงจ่ำยที่
เกี่ยวข้องกับกิจกรรมส่งเสริมกำรขำย 

(ii) เงินกู้ยืมระยะยำวจำกสถำบันกำรเงินสุทธิ (รวมเงินกู้ยืมระยะยำวที่ถึงก ำหนดช ำระภำยในหนึ่งปี) จ ำนวน 126 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่จำกกำรเบิกกู้ยืมเงินงวด
สุดท้ำยเพื่อใช้เป็นเงินทุนส ำหรับโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตในกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล 

อย่ำงไรก็ดี กำรเพิ่มข้ึนถูกหักกลบบำงส่วนด้วยกำรลดลงของ 
(iii) ภำษีเงินได้นิติบุคคลค้ำงจ่ำย จ ำนวน 93 ล้ำนบำท  

ส่วนของผู้ถือหุ้นรวม ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2568 เท่ำกับ 5,186 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 127 ล้ำนบำท จำกวันที่ 31 ธันวำคม 2567 สำเหตุหลักมำจำกกำรเพิ่มขึ้นของก ำไร
สะสม จ ำนวน 126 ล้ำนบำท เนื่องจำกกำรเพิ่มขึ้นของก ำไรเบ็ดเสร็จรวมส ำหรับส่วนของผู้ถือหุ้นของบริษัทฯ ในปี 2568 จ ำนวน 531 ล้ำนบำท หักกลบบำงส่วนด้วยกำร
จ่ำยเงินปันผลแก่ผู้ถือหุ้นของบริษัทฯ จำกผลประกอบกำรป ี2567 จ ำนวน 405 ล้ำนบำท 

 
                  กระแสเงินสดส ำหรับปีสิ้นสุดวันที่ 31 ธันวำคม 2568 

กระแสเงินสดสุทธิจากกิจกรรมด าเนินงานของบริษัทฯ ส ำหรับปีสิ้นสุดวันที่ 31 ธันวำคม 2568 อยู่ที่ 673 ล้ำนบำท โดยมีกำรเปลี่ยนแปลงที่ส ำคัญดังนี้: 
(i) เงินสดจำกกิจกรรมด ำเนินงำน จ ำนวน 1,011 ล้ำนบำท (รำยกำรหลักมำจำกกำรบันทึกก ำไรก่อนภำษี จ ำนวน 718 ล้ำนบำท ปรับกระทบยอดก ำไรก่อน

ภำษีเป็นเงินสดรับ จ ำนวน 653 ล้ำนบำท และปรับปรุงด้วยกำรลดลงสุทธิของเงินทุนหมุนเวียน จ ำนวน 360 ล้ำนบำท) 
(ii) เงินสดรับจำกดอกเบี้ย จ ำนวน 19 ล้ำนบำท 
(iii) เงินสดจ่ำยดอกเบี้ย จ ำนวน 105 ล้ำนบำท และ 
(iv) เงินสดจ่ำยภำษีเงินได้ จ ำนวน 252 ล้ำนบำท  

 
กระแสเงินสดสุทธิใช้ไปในกิจกรรมลงทุนของบริษัทฯ ส ำหรับปีสิ้นสุดวันที่ 31 ธันวำคม 2568 อยู่ที่ 376 ล้ำนบำท โดยมีกำรเปลี่ยนแปลงที่ส ำคัญดังนี้: 

(i) เงินสดจ่ำยซ้ืออำคำรและอุปกรณ์ จ ำนวน 1,981 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่เพื่อลงทุนก่อสร้ำงโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตของกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล 
และโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตของกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน ระยะที่ 1 

(ii) เงินสดจ่ำยล่วงหน้ำค่ำก่อสร้ำง จ ำนวน 244 ล้ำนบำท เพื่อลงทุนก่อสร้ำงโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตของกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน ระยะที่ 1 

ชดเชยบำงส่วนด้วย 
(iii) เงินสดรับจำกเงินลงทุนในสินทรัพย์ทำงกำรเงินหมุนเวียนสุทธิ จ ำนวน 1,871 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่จำกกำรถอนเงินฝำกประจ ำเพื่อน ำไปลงทุนก่อสร้ำง

โครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตของกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน ระยะที่ 1 
 

169

673
(376)

(322)

144

เงินสดและรายการ
เทียบเท่าเงินสด
ณ 31 ธ.ค. 2567

กระแสเงินสดจาก
กิจกรรมด าเนินงาน

กระแสเงินสดใช้ไป
ในกิจกรรมลงทุน

กระแสเงินสดใช้ไป
ในกิจกรรมจัดหาเงิน

เงินสดและรายการ
เทียบเท่าเงินสด
ณ 31 ธ.ค. 2568

หน่วย: ล้ำนบำท



 

หน้ำ 8 |  บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน) 
 

 ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจ าไตรมาส 4/2568 และปี 2568 

กระแสเงินสดสุทธิใช้ไปในกิจกรรมจัดหาเงินของบริษัทฯ ส ำหรับปีสิ้นสุดวันที่ 31 ธันวำคม 2568 อยู่ที่ 322 ล้ำนบำท โดยมีกำรเปลี่ยนแปลงที่ส ำคัญดังนี้: 
(i) เงินสดจ่ำยช ำระคืนเงินกู้ยืมระยะยำว จ ำนวน 648 ล้ำนบำท  
(ii) เงินสดจ่ำยปันผลจ่ำยแก่ผู้ถือหุ้นของบริษัทฯ จ ำนวน 405 ล้ำนบำท 

ชดเชยบำงส่วนด้วย 
(iii) เงินสดรับจำกเงินกู้ยืมระยะยำว จ ำนวน 774 ล้ำนบำท จำกกำรเบิกกู้ยืมเงินงวดสุดท้ำยเพื่อใช้เป็นเงินทุนส ำหรับโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตในกลุ่ม

ผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล 

 

             ปัจจัยหรือเหตุกำรณ์ที่อำจมีผลต่อฐำนะกำรเงินหรือกำรด ำเนินงำนในอนำคต 

 ธนำคำรแห่งประเทศไทยประเมินว่ำเศรษฐกิจไทยในปี 2569 มีแนวโน้มขยำยตัวในอัตรำประมำณร้อยละ 1.5 ลดลงจำกประมำณกำรในปี 2568 ที่ร้อยละ 2.2 โดย
มีปัจจัยกดดันจำกภำวะเศรษฐกิจภำยในประเทศที่ยังเผชิญกับระดับหนี้สำธำรณะที่อยู่ในระดับสูง กำรขยำยตัวของรำยได้แรงงำนที่ยังค่อนข้ำงจ ำกัด รวมถึงผลกระทบจำก
ปัจจัยช่ัวครำว อันเนื่องมำจำกควำมล่ำช้ำในกำรเบิกจ่ำยงบประมำณภำครัฐ อย่ำงไรก็ดี ผลกำรด ำเนินงำนในปี 2568 สะท้อนศักยภำพของบริษัทฯ ในกำรสร้ำงกำรเติบโต
ของยอดขำยได้สูงกว่ำภำพรวมเศรษฐกิจของประเทศและภำพรวมของตลำด  FMCG (Fast-Moving Consumer Goods) ที่บริษัทฯ ท ำกำรตลำดหลักอยู่21ซึ่งขยำยตัว
ประมำณร้อยละ 4 โดยมีปัจจัยสนับสนุนจำกควำมสำมำรถในกำรปรับกลยุทธ์ให้สอดคล้องกับควำมต้องกำรของผู้บริโภคได้ทันท่วงที กำรขยำยพื้นที่และช่องทำงกำรจัด
จ ำหน่ำยทั้งในไทยและต่ำงประเทศ ตลอดจนกำรขยำยตลำดไปยังกลุ่มผู้บริโภคใหม่ๆ ได้อย่ำงต่อเนื่อง 

ในปี 2569 บริษัทฯ จะต่อยอดและยกยกระดับกลยุทธ์ดังกล่ำว โดยมุ่งเน้นกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ที่หลำกหลำยด้ำนขนำดและระดับรำคำ เพื่อรองรับก ำลังซื้อใน
ทุกกลุ่ม กำรผลักดันยอดขำยผ่ำนช่องทำง social commerce กำรขยำยตลำดส่งออกไปยังประเทศที่มีศักยภำพ เพื่อบรรลุ Milestone ที่วำงไว้ เสริมด้วยกลยุทธ์เพื่อ
มุ่งเน้นกำรเพิ่มส่วนแบ่งกำรตลำดในประเทศใน 3 กลุ่มผลิตภัณฑ์หลัก ได้แก่ น ้ำยำซักผ้ำ น ้ำยำปรับผ้ำนุ่ม และครีมอำบน ้ำ ขณะเดียวกัน บริษัทฯ มีแผนในกำรน ำเสนอ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มุ่งตอบโจทย์ควำมสะดวกสบำยในชีวิตประจ ำวัน ควบคู่กับกำรปรับปรุงประสิทธิภำพของผลิตภัณฑ์เดิม และพัฒนำสินค้ำนวัตกรรมใหม่ที่เข้ำถึงผู้บริโภค
ในวงกว้ำงมำกข้ึน รวมจ ำนวนมำกกว่ำ 200 หน่วยผลิตภัณฑ์ (SKU) โดยมีกำรขยำยก ำลังกำรผลิตเพื่อรองรับกำรเติบโตที่จะเกิดข้ึน ทั้งนี้ บริษัทฯ คำดว่ำกลยุทธ์ข้ำงต้น
จะเป็นปัจจัยภำยในที่สนับสนุนกำรเติบโตของยอดขำยเฉลี่ยตำมที่ตั้งเป้ำไว้ในระดับ Mid-to-High Single Digit ตลอดปี 2566-2571 (CAGR 5 ปี) อย่ำงไรก็ดี กำรบรรลุ
เป้ำหมำยกำรเติบโตดังกล่ำวยังข้ึนอยู่กับปัจจัยภำยนอกหลำยปัจจัย อำทิ ภำวะเศรษฐกิจและกำรเมืองทั้งในและต่ำงประเทศ จ ำนวนนักท่องเที่ยว อัตรำแลกเปลี่ยน และกำร
เติบโตของรำยได้แรงงำน ซ่ึงล้วนมีผลต่อก ำลังซ้ือของผู้บริโภคและผลกำรด ำเนินงำนของบริษัทฯ ในอนำคต 

ในปี 2569 บริษัทฯ ยังคงยึดมั่นในวิถี SustainNEOvation โดยมุ่งเน้นกำรยกระดับคุณภำพชีวิตของผู้บริโภคให้ดีขึ้นจำกหลำกหลำยผลิตภัณฑ์ที่พัฒนำข้ึน
ภำยใต้ค ำว่ำ ‘รับผิดชอบ’ เริ่มตั้งแต่คัดสรรวัตถุดิบ กำรพัฒนำสูตรที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ซึ่งเป็นต้นทำงส ำคัญในกำรเข้ำไปจัดกำร เรื่อง ESG ที่มีประสิทธิภำพสงูสุด 
ด้วยเหตุนี้ สำรท ำควำมสะอำดหรือสำรลดแรงตึงผิว (Surfactant) ซึ่งเป็นวัตถุดิบหลักของบริษัท จึงเลือกใช้กลุ่มที่เป็น Biosurfactant ที่ได้มำจำกน ้ำมันพืช โดยเฉพำะ
น ้ำมันปำล์ม เพรำะมีคุณสมบัติสำมำรถกำรย่อยสลำยได้ง่ำย เป็นมิตรต่อธรรมชำติ และมีควำมอ่อนโยนต่อผิวของผู้ใช้ผลิตภัณฑ์มำกกว่ำ ทั้งนี้ เนื่องจำกวัตถุดิบดังกล่ำว
แปรรูปมำจำกพืชที่เป็นสินค้ำโภคภัณฑ์เกษตร (Soft Commodity) รำคำจึงมีควำมผันผวนตำมปัจจัยภำยนอก อำทิ ควำมต้องกำรของตลำดโลก (Demand) ปริมำณ
สินค้ำในตลำด (Supply) และสภำพอำกำศ ซึ่งปัจจุบันรำคำวัตถุดิบดังกล่ำวยังคงอยู่ในระดับสูงต่อเนื่องจำกปี 2568 และยังไม่ปรำกฏสัญญำณกำรปรับตัวลดลงอย่ำง
ชัดเจน บริษัทฯ คำดว่ำปัจจัยดังกล่ำวประกอบกับค่ำเสื่อมรำคำที่เพิ่มขึ้นจำกกำรขยำยก ำลังกำรผลิต อำจกดดันให้อัตรำก ำไรขั้นต้นในปี  2569 อยู่ในระดับใกล้เคียงกับปี 
2568 ทั้งนี้ ผลกำรด ำเนินงำนที่แท้จริงยังข้ึนอยู่กับปัจจัยแวดล้อมและเงื่อนไขทำงธุรกิจในช่วงเวลำนั้นเป็นส ำคัญ 

เพื่อรองรับควำมไม่แน่นอนดังกล่ำว บริษัทฯ ได้เตรียมแผนบริหำรจัดกำรต้นทุนเพิ่มเติมในปี 2569 อำทิ กำรจัดซื้อวัตถุดิบในลักษณะ Spot Buy เพื่อกระจำย
ควำมเสี่ยงด้ำนรำคำ กำรบริหำรพอร์ตโฟลิโอสินค้ำให้มีประสิทธิภำพมำกขึ้น รวมถึงกำรบริหำรจัดกำรช่องทำงกำรขำย ทั้งนี้ บริษัทฯ จ ะติดตำมสถำนกำรณ์ต้นทุนและ
ภำวะตลำดอย่ำงใกล้ชิด เพื่อปรับกลยุทธ์ให้สอดคล้องกับสภำวกำรณ์ที่เปลี่ยนแปลงต่อไป 

 

  

 
2 ข้อมูลตลำดหลักประกอบด้วย น ้ำยำซักผ้ำ น ้ำยำปรับผ้ำนุ่ม ครีมอำบน ้ำ โรลออน โคโลญ ครีมบ ำรุงผิว น ้ำยำท ำควำมสะอำดจุดซ่อนเร้น และน ้ำยำท ำควำมสะอำดพื้นและห้องน ้ำ รวบรวมโดยบริษัท  
นีลเส็นไอคิว (ประเทศไทย) จ ำกัด 



 

หน้ำ 9 |  บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน) 
 

 ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจ าไตรมาส 4/2568 และปี 2568 

อัตราส่วนทางการเงนิทีส่ าคญั3 

อตัราสว่นแสดงความสามารถ 
ในการท าก าไร  

ไตรมาส 
4/2568 

ไตรมาส 
4/2567 

ไตรมาส 
3/2568 

ป ี
2568 

ป ี
2567 

อัตรำก ำไรข้ันต้น 35.9% 42.8% 37.0% 38.3% 45.0% 
อัตรำ SG&A ต่อรำยได้จำกกำรขำย 28.2% 31.1% 33.7% 31.2% 32.0% 
อัตรำก ำไรสุทธิ  5.7% 9.1% 2.3% 5.3% 10.1% 
อัตรำก ำไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ 5.6% 9.0% 2.2% 5.2% 10.0% 
อัตรำผลตอบแทนผู้ถือหุ้น – ROE  11.2% 30.9% 10.6% 11.2% 30.9% 
      
อตัราสว่นแสดงประสทิธภิาพ 
ในการด าเนนิงาน  

ไตรมาส 
4/2568 

ไตรมาส 
4/2567 

ไตรมาส 
3/2568 

ป ี
2568 

ป ี
2567 

อัตรำผลตอบแทนจำกสินทรัพย์ – ROA 5.1% 11.2% 4.8% 5.1% 11.2% 
อัตรำกำรหมุนของสินทรัพย์ (เท่ำ) 1.0 1.1 0.9 1.0 1.1 
      
อตัราสว่นสภาพคลอ่ง  ไตรมาส 

4/2568 
ไตรมาส 
4/2567 

ไตรมาส 
3/2568 

ป ี
2568 

ป ี
2567 

อัตรำส่วนเงินทุนหมุนเวียน (เท่ำ) 1.0 1.6 1.2 1.0 1.6 
ระยะเวลำเก็บหนีเ้ฉลี่ย (วัน) 75.2 71.6 77.9 79.4 74.2 
ระยะเวลำขำยสินค้ำเฉลี่ย (วัน) 55.3 61.0 64.5 54.7 55.9 
ระยะเวลำช ำระเจ้ำหนีก้ำรค้ำ (วัน) 70.2 68.9 79.1 69.4 71.4 
วงจรเงินสด (วัน) 60.3 63.8 63.3 64.7 58.6 
      
อตัราสว่นวเิคราะหน์โยบายทางการเงนิ  ไตรมาส 

4/2568 
ไตรมาส 
4/2567 

ไตรมาส 
3/2568 

ป ี
2568 

ป ี
2567 

หนี้สินต่อส่วนของผู้ถือหุ้น (เท่ำ) 1.2 1.2 1.3 1.2 1.2 
หนี้สินที่มีภำระดอกเบี้ยสุทธิต่อส่วนของผู้ถือหุ้น (เท่ำ) 0.5 0.5 0.6 0.5 0.5 

 

3 สูตรกำรค ำนวณอัตรำส่วนทำงกำรเงิน 
อัตรำส่วนแสดงควำมสำมำรถในกำรท ำก ำไร อัตรำส่วนสภำพคล่อง 
อัตรำก ำไรขั้นต้น = ก ำไรขั้นต้น / รำยได้จำกกำรขำย อัตรำส่วนเงินทุนหมุนเวียน = สินทรัพย์หมุนเวียนรวม / หน้ีหมุนเวียนรวม 
อัตรำ SG&A ต่อรำยได้จำกกำรด ำเนินงำน = ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำร / รำยไดจ้ำกกำรขำย ระยะเวลำเก็บหน้ีเฉลี่ย = 365 / (รำยได้จำกกำรขำย (Annualized) /ลูกหน้ีกำรค้ำก่อนค่ำเผื่อเฉลี่ย (ไม่รวมลูกหน้ีอ่ืน)) 
อัตรำก ำไรสุทธิ = ก ำไรสุทธิ / รำยได้รวม ระยะเวลำขำยสินค้ำเฉลี่ย = 365 / (ต้นทุนขำย (Annualized) /สินค้ำคงเหลือเฉลี่ย) 
อัตรำก ำไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ = ก ำไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ / รำยได้รวม ระยะเวลำช ำระเจ้ำหน้ีกำรค้ำ = 365 / (ต้นทุนขำย (Annualized) /เจ้ำหน้ีกำรค้ำเฉลี่ย (ไม่รวมเจ้ำหน้ีอ่ืน)) 
อัตรำผลตอบแทนผู้ถือหุ้น – ROE = ก ำไรส ำหรับงวด (Annualized) / ค่ำเฉลี่ยส่วนของผู้ถือหุ้นรวม วงจรเงินสด = (ระยะเวลำขำยสินค้ำเฉลี่ย + ระยะเวลำเก็บหน้ีเฉลี่ย) – ระยะเวลำช ำระหน้ีเฉลี่ย 
  
อัตรำส่วนแสดงประสิทธิภำพในกำรด ำเนินงำน อัตรำส่วนวิเครำะห์นโยบำยทำงกำรเงิน 
อัตรำผลตอบแทนจำกสินทรัพย์ - ROA = ก ำไรส ำหรับงวด (Annualized) / ค่ำเฉลี่ยสินทรัพย์รวม อัตรำส่วนหน้ีสินต่อส่วนของผู้ถือหุ้น = หน้ีสินรวม / ส่วนของผู้ถือหุ้นรวม 
อัตรำกำรหมุนของสินทรัพย์ = รำยได้รวม (Annualized) / ค่ำเฉลี่ยสินทรัพย์รวม อัตรำส่วนหน้ีสินท่ีมีภำระดอกเบ้ียต่อส่วนของผู้ถือหุ้น = หน้ีสินท่ีมีภำระดอกเบ้ีย / ส่วนของผู้ถือหุ้นรวม 

 
 
 
 
 
  



 

หน้ำ 10 |  บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน) 
 

 ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจ าไตรมาส 4/2568 และปี 2568 

หมำยเหตุ ข้อมูลปี 2568 เป็นกำรประเมินเบ้ืองต้นตำมแนวทำงขององค์กำรบริหำรจัดกำรก๊ำซเรือนกระจก (องค์กำรมหำชน) และ
มำตรฐำนสำกล ISO 14064-1 ซ่ึงข้อมูลดังกล่ำวอยู่ระหว่ำงกำรทวนสอบ และอำจมีกำรปรับปรุงภำยหลังเม่ือกำรทวนสอบแล้วเสร็จ 

บริษัทฯ กับกำรขับเคล่ือนธุรกิจเพื่อควำมยั่งยืน (ESG)  

 

แผนกำรด ำเนินงำนด้ำนควำมยั่งยืน (ESG Activity Roadmap) 

 
แผนกำรด ำเนินงำนด้ำนควำมยั่งยืน (ESG Activity Roadmap) 

 

 

 

 

 

ในปี 2568 บริษัทฯ ได้ด ำเนินกำรตำมแผนกำรด ำเนินงำนด้ำนควำมยั่งยืน (ESG Activity Roadmap) โดยมีรำยละเอียด ดังนี้ 

GHG Emissions Reduction  
บริษัทฯ ด ำเนินกำรประเมินกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกขององค์กร (Carbon  

Footprint for Organization: CFO) ตำมแนวทำงขององค์กำรบริหำรจัดกำรก๊ำซเรือน
กระจก (องค์กำรมหำชน) และมำตรฐำนสำกล ISO 14064-1 ซึ่งก ำหนดหลักเกณฑ์
ส ำหรับกำรวัดและรำยงำนปริมำณกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกตั้งแต่ปี 2566 นอกจำกนี้ 
บริษัทฯ ยังคงมุ่งมั่นลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกผ่ำนแผนปฏิบัติกำรทั้งระยะสั้นและระยะ
ยำว โดยด ำเนินกำรจัดเก็บข้อมูลทั้งกำรปล่อยและกำรดูดกลับก๊ำซเรือนกระจกจำกทุก
กิจกรรมทำงธุรกิจ ครอบคลุมแหล่งปล่อยก๊ำซเรือนกระจกทั้ง 3 ขอบเขต  

ในปี 2568 บริษัทฯ ได้เปลี่ยนแหล่งเช้ือเพลิงหลักจำกน ้ำมันเตำเป็นก๊ำซ 
ธรรมชำติเหลว (LNG) ซ่ึงช่วยลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก (CO2) ในขอบเขตที่ 1 ร้อยละ 16.0 และลดมลพิษทำงอำกำศ เช่น SO2, NOx และฝุ่นละออง (PM) ส่งผลดีต่อ
สิ่งแวดล้อมและชุมชนโดยรอบ ทั้งนี้ กำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกในขอบเขตที่ 2 มีแนวโน้มสูงขึ้น จำกกำรก่อสร้ำงอำคำรผลิตเพิ่มเติมในปีนี้ ส่งผลให้กำรใช้พลังงำนไฟฟ้ำ
โดยรวมเพิ่มข้ึน แต่ภำพรวมของคำร์บอนฟุตพร้ินท์ทั้งองค์กรยังคงอยู่ในทิศทำงที่ลดลงเมื่อเทียบกับปีก่อน และต ่ำกว่ำปีฐำน (2566) ร้อยละ 19.7 ซ่ึงใกล้เคียงกับเป้ำหมำย
ระยะสั้นขององค์กรที่ตั้งไว้ในกำรลดกำรปล่อยคำร์บอนร้อยละ 20 จำกปีฐำน นับเป็นผลจำกกำรบริหำรจัดกำรพลังงำนและเชื้อเพลิงอย่ำงต่อเนื่อง  ควบคู่กับกำร
ด ำเนินงำนร่วมกับซัพพลำยเชนในกำรลดกำรปล่อยคำร์บอนในห่วงโซ่อุปทำน (Scope 3) ซ่ึงเป็นแหล่งกำรปล่อยที่ส ำคัญที่สุดของบริษัทฯ สะท้อนถึงควำมมุ่งมั่นของนีโอใน
กำรขับเคลื่อนสู่เป้ำหมำย Carbon Neutral และมุ่งสู่ Net Zero ผ่ำนควำมร่วมมือกับพันธมิตรทำงธุรกิจ เพื่อสร้ำงคุณค่ำและผลลัพธ์ด้ำนสิ่งแวดล้อมที่ยั่งยืนร่วมกัน 

Reduce (20% by 2568) 
บริษัทฯ สำมำรถลดกำรใช้พลำสติกบริสุทธิ์ (Virgin plastic) ได้รวมทั้งสิ้น 1,851 ตัน ซึ่งคิดเป็นร้อยละ 24 ของกำรใช้ปริมำณบรรจุภัณฑ์พลำสติกเทียบกับปีก่อนหน้ำ 
บรรลุเป้ำหมำยที่วำงไว้ส ำหรับแผนระยะสั้นของปี 2568  

Recyclable (100% by 2573) 
บริษัทฯ ได้มีกำรจัดท ำข้อมูลของวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่สำมำรถน ำกลับมำใช้ใหม่ คิดเป็นร้อยละ 82 ของปริมำณบรรจุภัณฑ์ทั้งหมด ทั้งนี้ อีกร้อยละ 18 เป็นวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่ 
ไม่สำมำรถน ำกลับมำใช้ใหม่ได้ ได้แก่ บรรจุภัณฑ์ที่เป็นฟิล์มลำมิเนตเป็นหลัก ซ่ึงทำงบริษัทอยู่ระหว่ำงกระบวนกำรพัฒนำเพื่อน ำฟิล์มลำมิเนตใช้แล้ว กลับมำใช้ประโยชน์อีก
ครั้ง โดยด ำเนินโครงกำรร่วมกับศูนย์เทคโนโลยีโลหะและวัสดุแห่งชำติ (MTEC) และผู้ผลิตฟิล์มลำมิเนตรำยส ำคัญ 

Recycled content (10% by 2573) 
ตั้งแต่ปี 2566 เป็นต้นมำ บริษัทฯ ได้พัฒนำและทดสอบเม็ดพลำสติกที่ผลิตจำกขวดพลำสติกใช้แล้ว ซึ่งผ่ำนกระบวนกำรแปรรูปเพื่อน ำกลับมำใช้ใหม่เป็นเม็ดพลำสติกรี
ไซเคิลจำกผู้บริโภค (Post-Consumer Recycled: PCR) เพื่อส่งเสริมระบบเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) ทั้งนี้ จนถึงไตรมำส 4 ปี 2568 บริษัทฯ มีกำรใช้
บรรจุภัณฑ์ที่ผลิตจำกเม็ดพลำสติก PCR คิดเป็นปริมำณรวม 296 ตัน ช่วยลดกำรปล่อยก๊ำซคำร์บอนไดออกไซด์ลง 3,200 ตันคำร์บอนไดออกไซด์เทียบเท่ำ (CO2e) 
สอดคล้องกับแนวทำงกำรพัฒนำที่ยั่งยืนและกำรลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมของบริษัทฯ 

หลักเกณฑ์มาตฐาน หน่วย ปี 2567 ปี 2568 

ขอบเขตที ่1 tonCO2e 4,877 4,098 

ขอบเขตที ่2 tonCO2e 6,858 9,909 

ขอบเขตที ่1 และ 2 tonCO2e 11,735 14,007 

ขอบเขตที ่3 tonCO2e 206,991 160,922 

GHG Emissions Reduction

กำรลดปริมำณกำรปล่อย
ก๊ำซเรือนกระจก             

20% ภำยในป ี2573

Reduce

กำรลดปริมำณกำรใช้
พลำสติกบริสุทธิ์
(Virgin plastic)

20% ภำยในปี 2568 

Recyclable

ควำมสำมำรถในกำรน ำบรรจุ
ภัณฑ์กลับมำใช้ใหม่ 
(Recyclability)            

100% ภำยในปี 2573

Recycle

สัดส่วนกำรใช้วัสดุที่ผ่ำน
กำรแปรรูปกลับมำใช้ใหม่
(Recycled content)
10% ภำยในปี 2573

บริษัทฯ มีกำรพัฒนำแผนกำรด ำเนินงำนด้ำนควำมยั่งยืน (ESG Activity Roadmap) เพื่อให้เป็นไปตำมนโยบำยของบริษัทฯ ด้ำนเศรษฐกิจหมุนเวียน 
และสอดคล้องกับเป้ำหมำยระยะสั้นและระยะกลำง โดยบริษัทฯ มีแผนกำรด ำเนินงำนและเป้ำหมำยในกำรส่งเสริมและกำรพัฒนำที่ยั่งยืน ซึ่งมุ่งล ดผลกระทบต่อ
สิ่งแวดล้อมโดยสังเขป ดังนี ้

ข้อมูลกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกของ บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ำกัด (มหำชน) 


