
Passion to be Asia’s innovative FMCG company who elevates quality of life with people-centric approach 
มุ่งมั่นที่จะเป็นบริษัท FMCG แห่งนวัตกรรมของเอเชีย ที่ช่วยยกระดับคุณภาพชีวิตที่ดีใหก้ับผู้บริโภค 

    
 

บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน)  
ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะห์ของฝ่ำยจัดกำร (MD&A) 
ส ำหรับผลกำรด ำเนินงำนประจ ำไตรมำส 2/2569 และงวด 1H/2569 
 
 
 
 

 
 

 



 

หน้ำ 2 |  บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน) 
 

 ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจ าไตรมาส 2/2569 และงวด 1H/2569 

   

             ไฮไลท์ส ำคัญในงวด 1H/2569 

    

 

 

 

 
             บทสรุปผู้บริหำร 

ภาพรวมผลการด าเนินงาน 
(หน่วย: ล้ำนบำท) 

ไตรมาส  
2/2569 

ไตรมาส  
2/2568 

YoY  
(%) 

ไตรมาส  
1/2569 

QoQ  
(%) 

งวด 
1H/2569 

งวด 
1H/2568 

YoY  
(%) 

รำยได้จำกกำรด ำเนินงำน 3,050  2,584 18.0% 2,757 10.6% 5,808 5,173 12.3% 
ก าไรขั้นต้น 1,171 1,000 17.1% 1,046 12.0% 2,217 2,082 6.5% 
ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและกำรบริหำร (SG&A) 896 885 1.2% 910 (1.5%) 1,806 1,642 10.0% 
ก ำไรสุทธิ  212   83  155.4% 98 116.3% 310 342 (9.4%) 
ก ำไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ  209  80 161.3% 95 120.0% 304 337 (9.8%) 
อัตรำก ำไรข้ันต้น (%) 38.4% 38.7% - 37.9% - 38.2% 40.2%  
อัตรำก ำไรสุทธิ (%) 6.9% 3.2% - 3.5% - 5.3% 6.6%  
อัตรำก ำไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ (%) 6.8% 3.1% - 3.4% - 5.2% 6.5%  
ก ำไรต่อหุ้นข้ันพื้นฐำน (บำท/หุ้น) 0.70 0.27 159.3% 0.32 118.8% 1.01 1.12 (9.8%) 

หมำยเหตุ: อำจมีกำรคำดเคลื่อนของตัวเลขเนื่องจำกกำรปัดจุดทศนิยม 

ในไตรมาส 2 ปี 2569 บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ำกัด (มหำชน) (“บริษัทฯ”) มีรำยได้จำกกำรด ำเนินงำนรวม 3,050 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึนจำกไตรมำส 2 ปี 2568 จ ำนวน 466 
ล้ำนบำท หรือร้อยละ 18.0 สำเหตุหลักมำจำกมำตรกำรกระตุ้นเศรษฐกิจของภำครัฐ ภำยใต้โครงกำรไทยช่วยไทยพลัส (60/40) และบัตรสวัสดิกำรแห่งรัฐ ซึ่งช่วยเพิ่ม
ก ำลังซ้ือของผู้บริโภคในประเทศ นอกจำกนี้ ผลจำกกำรพัฒนำสินค้ำใหม่และกำรปรับปรุงสินค้ำเดิม (NPD & Relaunch) ที่ด ำเนินกำรในช่วงก่อนหน้ำ ยังสะท้อนเป็นกำร
เติบโตของยอดขำยในไตรมำสนี้ จำกข้อมูลของนีลเส็น (ประเทศไทย) มูลค่ำตลำดผลิตภัณฑ์น ้ำยำซักผ้ำและน ้ำยำปรับผ้ำนุ่ม ของบริษัทฯ ในไตรมำสนี้ เติบโตร้อยละ 38.5 
และร้อยละ 26.8 จำกปีก่อนหน้ำ ตำมล ำดับ ซ่ึงสูงกว่ำกำรเติบโตของตลำด ส่งผลให้ส่วนแบ่งกำรตลำดเพิ่มข้ึนรำว 362 bps (3.62%) และ 205 bps (2.05%) มำอยู่ที่
ร้อยละ 31.6 และร้อยละ 13.3 ตำมล ำดับ ในไตรมำสนี้ ก ำไรขั้นต้น เพิ่มขึ้นร้อยละ 17.1 จำกปีก่อนหน้ำ ขณะที่ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำรเพิ่มขึ้นเพียงร้อยละ 1.2 
แสดงถึงกำรบริหำรต้นทุนและค่ำใช้จ่ำยของบริษัทฯ ได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ สำมำรถปรับตัวตำมสภำพเศรษฐกิจและสถำนกำรณ์ที่ท้ำทำย ส่งผลให้บริษัทฯ รับรู้ก ำไร
สุทธิส่วนของบริษัทฯ ส ำหรับไตรมำส 2 ปี 2569 จ ำนวน 209 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึนร้อยละ 161.3 จำกปีก่อนหน้ำ หรือคิดเป็นก ำไรต่อหุ้นข้ันพื้นฐำน 0.70 บำทต่อหุ้น เพิ่มข้ึน
จำกไตรมำส 2 ปี 2568 ที่ 0.27 บำทต่อหุ้น คิดเป็นกำรเพิ่มข้ึนร้อยละ 159.3 จำกปีก่อนหน้ำ  

โครงสร้ำงรำยได้จำกกำรด ำเนินงำนของบริษัทฯ ในงวด 1H/2569   
 

 

  

รายได้ 
จากการด าเนินงาน 

5,808 
ล้ำนบำท 

▲ 12.3% YoY 

รายได้  
ในประเทศ 

 

รายได้กลุ่มสินค้า 
Household 

อัตรา  
SG&A ต่อยอดขาย  

 5,411 
ล้ำนบำท 

2,757 
ล้ำนบำท 

▲ 16.3% YoY ▲ 23.0% YoY 

Household Products 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน 

Personal Care Products 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล 

Baby & Kids Products 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส ำหรับเด็ก 

31.1% 
เทียบกับ 

31.7% ใน 6M 2568 

47% 29% 24% 



 

หน้ำ 3 |  บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน) 
 

 ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจ าไตรมาส 2/2569 และงวด 1H/2569 

YOY:  โครงสร้ำงรำยได้และวิเครำะห์ผลกำรด ำเนินงำนประจ ำไตรมำส 2/2569 (เทยีบกับไตรมำส 2/2568)  

โครงสร้างรายได้ 
(หน่วย: ล้ำนบำท) 

ไตรมาส 
2/2569 

สัดส่วน 
รายได้ 

ไตรมาส  
2/2568 

สัดส่วน 
รายได้ 

YoY  
(%) 

รำยได้จำกกำรด ำเนินงำน – ประเภทผลิตภัณฑ์ 3,050           100% 2,584 100% 18.0% 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน 1,421            47% 1,156 45% 22.9% 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล 860                28% 703 27% 22.3% 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส ำหรับเด็ก 769                25% 725 28% 6.1% 
รำยได้จำกกำรด ำเนินงำน - ภูมิศำสตร์ 3,050                     100% 2,584 100% 18.0% 
ในประเทศ 2,810 92% 2,309                      89% 21.7% 
ต่ำงประเทศ 240 8% 275 11% (12.7%) 

หมำยเหตุ: อำจมีกำรคำดเคลื่อนของตัวเลขเนื่องจำกกำรปัดจุดทศนิยม 

รำยได้จำกกำรด ำเนินงำนของบริษัทฯ ในไตรมำส 2 ปี 2569 อยู่ที่ 3,050 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึน 466 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 18.0 จำกปีก่อนหน้ำ โดยมีปัจจัยหลักดังต่อไปนี้: 
• รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน เท่ำกับ 1,421 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึนอย่ำงโดดเด่น 265 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 22.9 จำกปีก่อนหน้ำ จำกกำรเติบโตของ
ทุกแบรนด์ในกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน โดยเฉพำะแบรนด์ ไฟน์ ไลน์ (Fineline) ในกลุ่มผลิตภัณฑ์น ้ำยำปรับผ้ำนุ่ม และน ้ำยำซักผ้ำ นับเป็นผลจำก
ควำมส ำเร็จในกำรวำงกลยุทธ์เพื่อมุ่งเน้นกำรเพิ่มส่วนแบ่งกำรตลำดในประเทศอย่ำงต่อเนื่อง  นอกจำกนี้ บริษัทฯ รับรู้รำยได้จำกกำรเปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่ ใน 
ไตรมำสนี้ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ท ำควำมสะอำดท่อตันชนิดผง และผลิตภัณฑ์เช็ดกระจก ภำยใต้แบรนด์โทมิ (Tomi) ซึ่งช่วยขยำยพอร์ตผลิตภัณฑ์ของแบรนด์โทมิ และ
สนับสนุนกำรเติบโตของกลุ่มผลิตภัณฑ์ท ำควำมสะอำดภำยในบ้ำน  

• รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล เท่ำกับ 860 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 157 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 22.3 จำกปีก่อนหน้ำ จำกกำรเติบโตของรำยได้ส่วนใหญ่
มำจำกแบรนด์บีไนซ์ (BeNice) ในกลุ่มผลิตภัณฑ์ครีมอำบน ้ำ และครีมบ ำรุงผิว จำกกำรผลักดันอย่ำงต่อเนื่องภำยใต้กลยุทธ์ที่มุ ่งเน้นกำรเพิ่มส่วนแบ่งทำง
กำรตลำด นอกจำกนี้ กำรเพิ่มขึ้นของรำยได้ยังรวมถึงกำรเติบโตของแบรนด์เอเวอร์เซ้นส์ (Eversense) ทรอส (TROS) วีไวต์ (Vivite) และเลิฟลี่เทล (LovliTails) 
รวมถึงกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ใหม่ภำยใต้กลุ่มครีมอำบน ้ำส ำหรับวัย Young Adult ของแบรนด์ดีนี่ (D-nee)  

• รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส ำหรับเด็ก เท่ำกับ 769 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึน 44 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 6.1 จำกปีก่อนหน้ำ กำรเพิ่มข้ึนส่วนใหญ่มำจำกผลิตภัณฑ์
ครีมอำบน ้ำ ครีมบ ำรุงผิว โดยได้รับปัจจัยหลักจำกมำตรกำรกระตุ้นเศรษฐกิจของภำครัฐซึ่งช่วยเพิ่มก ำลังซื้อในประเทศ รวมถึงกำรเติบโตของยอดขำยจำกใน
ตลำดต่ำงประเทศ โดยเฉพำะประเทศเวียดนำม นอกจำกนี้ กำรเพิ่มขึ้นของรำยได้ยังรวมถึงกำรเติบโตของแบรนด์ "ดีนี่ ดีลักซ์" (D-nee Deluxe) ในทุกกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ผลิตภันฑค์รีมอำบน ้ำ แป้ง น ้ำยำปรับผ้ำนุม่ น ้ำยำซักผ้ำ และครีมบ ำรุงผิว นับเป็นควำมส ำเร็จจำกกำรด ำเนินกลยุทธ์ขยำยฐำนลูกค้ำในกลุ่มใหม่ๆ 
หรือ Segment Creator 

ก ำไรขั้นต้น ในไตรมำส 2 ปี 2569 เท่ำกับ 1,171 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 171 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 17.1 จำกปีก่อนหน้ำ ส่วนใหญ่มำจำกกำรเพิ่มขึ้นของรำยได้จำกกำร
ด ำเนินงำนที่ได้รับแรงสนับสนุนจำกมำตรกำรกระตุ้นเศรษฐกิจของภำครัฐ อย่ำงไรก็ตำม จำกกำรที่ต้นทุนต่อหน่วยกำรผลิตปรับตัวเพิ่มขึ้นตำมรำคำวัตถุดิบที่ปรับตัว
สูงข้ึน ประกอบกับกำรเปลี่ยนแปลงของส่วนผสมผลิตภัณฑ์ (Product Mix) โดยสัดส่วนรำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือนซ่ึงมีอัตรำก ำไรข้ันต้นต ่ำกว่ำกลุ่มอ่ืน
อยู่ที่ร้อยละ 47 ในไตรมำส 2 ปี 2569 เพิ่มขึ้นเมื่อเทียบกับร้อยละ 45 ในปีก่อนหน้ำ ส่งผลให้ อัตราก าไรขั้นต้น ในไตรมำสนี้ อยู่ที่ร้อยละ 38.4 ปรับตัวลดลงเล็กน้อยจำก
ร้อยละ 38.7 ในไตรมำส 2 ปี 2568  

ก าไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ ในไตรมำส 2 ปี 2569 อยู่ที่ 209 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกไตรมำส 2 ปี 2568 จ ำนวน 129 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 161.3 โดยมีปัจจัยหลัก
จำกกำรเพิ่มข้ึนของก ำไรข้ันต้น ประกอบกับอัตรำค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำรต่อรำยได้จำกกำรด ำเนินงำนที่ลดลง โดยในไตรมำส 2 ปี 2569 อัตรำดังกล่ำวอยู่ที่ร้อยละ 
29.4 ลดลงจำกร้อยละ 34.2 ในปีก่อนหน้ำ สำเหตุหลักจำกกำรลดลงของค่ำใช้จ่ำยด้ำนกำรประชำสัมพันธ์และส่งเสริมกำรขำย ส่งผลให้ อัตราก าไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ  
ในไตรมำส 2 ปี 2569 อยู่ที่ร้อยละ 6.8 ปรับตัวเพิ่มข้ึนจำกร้อยละ 3.1 ในไตรมำส 2 ปี 2568  

  



 

หน้ำ 4 |  บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน) 
 

 ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจ าไตรมาส 2/2569 และงวด 1H/2569 

QOQ:   QoQ: โครงสร้ำงรำยได้และวิเครำะห์ผลกำรด ำเนินงำนประจ ำไตรมำส 2/2569 (เทียบกับไตรมำส 1/2569)  

โครงสร้างรายได้ 
(หน่วย: ล้ำนบำท) 

ไตรมาส 
2/2569 

สัดส่วน 
รายได้ 

ไตรมาส  
1/2569 

สัดส่วน 
รายได้ 

QoQ  
(%) 

รำยได้จำกกำรด ำเนินงำน - ประเภทผลิตภัณฑ์ 3,050           100%          2,757  100% 10.6% 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน 1,421            47%            1,336  49% 6.4% 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล 860                28% 803                29% 7.1% 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส ำหรับเด็ก 769                25% 618                22% 24.4% 
รำยได้จำกกำรด ำเนินงำน - ภูมิศำสตร์ 3,050                     100%          2,757  100% 10.6% 
ในประเทศ 2,810 92% 2,600 94% 8.1% 
ต่ำงประเทศ 240 8% 157 6% 52.9% 

หมำยเหตุ: อำจมีกำรคำดเคลื่อนของตัวเลขเนื่องจำกกำรปัดจุดทศนิยม 

รำยได้จำกกำรด ำเนินงำนของบริษัทฯ ในไตรมำส 2 ปี 2569 อยู่ที่ 3,050 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 293 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 10.6 จำกไตรมำสก่อนหน้ำ โดยมีปัจจัยหลัก
ดังต่อไปนี้: 

• รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน เท่ำกับ 1,421 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึน 85 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 6.4 จำกไตรมำสก่อนหน้ำ กำรเติบโตของรำยได้ส่วนใหญ่
มำจำกแบรนด์ไฟน์ ไลน์ (Fineline) ในทุกกลุ่มผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์น ้ำยำซักผ้ำ น ้ำยำปรับผ้ำนุ่ม รวมถึงผลิตภัณฑ์รีดผ้ำเรียบที่ได้รับควำมนิยมเพิ่มข้ึน
ในช่วงเปิดเทอม นอกจำกนี้ กำรเติบโตของรำยได้ยังได้รับปัจจัยบวกจำกแบรนด์โทมิ (Tomi) สมำร์ท (Smart) และเลิฟลี่เทล (LovliTails) ซ่ึงมีส่วนช่วยผลักดันกำร
เติบโตของรำยได้ในกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือนในไตรมำสนี้    

• รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล เท่ำกับ 860 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึน 57 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 7.1 จำกกำรเติบโตของทุกแบรนด์ในกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้
ส่วนบุคคล ส่วนใหญ่จำกแบรนด์เอเวอร์เซนส์ (Eversense) ที่เติบโตในทุกกลุ่มผลิตภัณฑ์ ได้แก่ แป้ง โคโลญ และโรลออน  นอกจำกนี้ กำรเติบโตของรำยได้ยัง
รวมถึงกำรเติบโตของแบรนด์ดีนี่ (D-nee) กลุ่ม Young Adult และบีไนซ์ (BeNice) โดยเฉพำะกลุ่มผลิตภัณฑ์ครีมอำบน ้ำ จำกกลยุทธ์มุ่งเน้นกำรเพิ่มส่วนแบ่งทำง
กำรตลำดในประเทศอย่ำงต่อเนื่อง ประกอบกับกำรได้รับประโยชน์จำกปัจจัยฤดูกำล (Seasonality) ในช่วงฤดูร้อน ซึ่งเป็นช่วงที่ควำมต้องกำรใช้ผลิตภัณฑ์ครีม
อำบน ้ำของผู้บริโภคเพิ่มข้ึน ส่งผลให้ยอดขำยในไตรมำสนี้เพิ่มข้ึนเมื่อเทียบกับไตรมำสก่อนหน้ำ  

• รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส ำหรับเด็ก เท่ำกับ 769 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึนโดดอย่ำงโดดเด่น 151 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 24.4 จำกไตรมำสก่อนหน้ำ กำรเพิ่มข้ึน
ของรำยได้ส่วนใหญ่มำจำกผลิตภัณฑ์ครีมอำบน ้ำ และน ้ำยำซักผ้ำ ทั้งในประเทศไทยและเวียดนำม นอกจำกนี้ ผลิตภัณฑ์ภำยใต้แบรนด์ "ดีนี่ ดีลักซ์" (D-nee 
Deluxe) ยังคงมีกำรเติบโตอย่ำงต่อเนื่อง อำทิ ผลิตภัณฑ์ครีมอำบน ้ำ และน ้ำยำซักผ้ำ เป็นต้น  

ก ำไรขั้นต้น ในไตรมำส 2 ปี 2569 เท่ำกับ 1,171 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 125 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 12.0 จำกไตรมำสก่อนหน้ำ ส่วนใหญ่จำกกำรเพิ่มขึ้นของรำยได้จำกกำร
ด ำเนินงำนที่ได้รับแรงสนับสนุนจำกมำตรกำรกระตุ้นเศรษฐกิจของภำครัฐ ซ่ึงเพิ่มข้ึนในอัตรำที่สูงกว่ำกำรเพิ่มข้ึนของต้นทุนขำย ประกอบกับกำรเปลี่ยนแปลงของส่วนผสม
ผลิตภัณฑ์ (Product Mix) โดยสัดส่วนรำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส ำหรับเด็ก ซ่ึงมีอัตรำก ำไรข้ันต้นสูงกว่ำกลุ่มอ่ืนอยู่ที่ร้อยละ 25 ในไตรมำส 2 ปี 2569 เพิ่มข้ึนเมื่อ
เทียบกับร้อยละ 22 ในไตรมำสก่อนหน้ำ ส่งผลให้ อัตราก าไรขั้นต้น ในไตรมำสนี้ อยู่ที่ร้อยละ 38.4 ปรับตัวเพิ่มข้ึนจำกร้อยละ 37.9 ในไตรมำส 1 ปี 2569 

ก าไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ ในไตรมำส 2 ปี 2569 อยู่ที่ 209 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกไตรมำส 1 ปี 2569 จ ำนวน 114 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 120.0 โดยมีปัจจัยหลัก
จำกกำรเพิ่มของก ำไรข้ันต้น ประกอบกับค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำรที่ลดลงจำกไตรมำสก่อนหน้ำ เนื่องจำกในไตรมำสนี้ บริษัทฯ มีกำรด ำเนินกิจกรรมส่งเสริมกำรขำย
ภำยในร้ำนค้ำต่ำง ๆ รวมถึงกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับกำรเปิดตัวและประชำสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ใหม่ (NPD & Relaunch) ลดลง ส่งผลให้ อัตรำค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำร
ต่อรำยได้จำกกำรด ำเนินงำน ในไตรมำสนี้ อยู่ที่ร้อยละ 29.4 ลดลงจำกร้อยละ 33.0 ในไตรมำสก่อนหน้ำ ส่งผลให้ อัตราก าไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ ในไตรมำส 2 ปี 2569 
อยู่ที่ร้อยละ 6.8 ปรับเพิ่มข้ึนจำกร้อยละ 3.4 ในไตรมำส 1 ปี 2569 

  



 

หน้ำ 5 |  บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน) 
 

 ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจ าไตรมาส 2/2569 และงวด 1H/2569 

             YOY:  โครงสร้ำงรำยได้และวิเครำะห์ผลกำรด ำเนินงำนประจ ำงวด 1H/2569 (เทียบกับงวด 1H/2568)  

โครงสร้างรายได้ 
(หน่วย: ล้ำนบำท) 

งวด  
1H/2569 

สัดส่วน 
รายได้ 

งวด  
1H/2568 

สัดส่วน 
รายได้ 

YoY (%) 

รำยได้จำกกำรด ำเนินงำน – ประเภทผลิตภัณฑ์ 5,808 100% 5,173 100% 12.3% 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน 2,757 47% 2,241 43% 23.0% 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล 1,663 29% 1,442 28% 15.3% 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส ำหรับเด็ก 1,388 24% 1,490 29% (6.8%) 
รำยได้จำกกำรด ำเนินงำน - ภูมิศำสตร์ 5,808 100% 5,173 100% 12.3% 
ในประเทศ 5,411 93% 4,651 90% 16.3% 
ต่ำงประเทศ 397 7% 522 10% (23.9%) 

หมำยเหตุ: อำจมีกำรคำดเคลื่อนของตัวเลขเนื่องจำกกำรปัดจุดทศนิยม 

รำยได้จำกกำรด ำเนินงำนของบริษัทฯ ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2569 อยู่ที่ 5,808 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึนอย่ำงมีนัยส ำคัญ 635 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 12.3 จำกปีก่อนหน้ำ โดยมี
ปัจจัยหลักดังต่อไปนี้: 

• รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน เท่ำกับ 2,757 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึน 516 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 23.0 จำกงวดเดียวกันของปีก่อนหน้ำ กำรเพิ่มข้ึนของ
รำยได้ส่วนใหญ่มำจำกกำรเติบโตของแบรนด์ไฟน์ ไลน์ (Fineline) ในทุกกลุ่มผลิตภัณฑ์ โดยเฉพำะผลิตภัณฑ์น ้ำยำปรับผ้ำนุ่ม และน ้ำยำซักผ้ำ นับเป็นผลจำก
ควำมส ำเร็จในกำรวำงกลยุทธ์เพื่อมุ่งเน้นกำรเพิ่มส่วนแบ่งกำรตลำดในประเทศอย่ำงต่อเนื่อง  นอกจำกนี้ กำรเพิ่มขึ้นของรำยได้ยังรวมถึงกำรเติบโตของแบรนด์
สมำรท์ (Smart) และเลิฟลี่เทล (LovliTails) นับเป็นควำมส ำเร็จจำกกำรด ำเนินกลยุทธ์ขยำยฐำนลูกค้ำในกลุ่มใหม่ๆ หรือ Segment Creator 

• รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล เท่ำกับ 1,663 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 221 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 15.3 จำกงวดเดียวกันของปีก่อนหน้ำ กำรเพิ่มขึ้นของ
รำยได้ส่วนใหญ่มำจำกกำรเติบโตของแบรนด์บีไนซ์ (BeNice) ในผลิตภัณฑ์ครีมอำบน ้ำ และครีมบ ำรุงผิว ซึ่งเติบโตอย่ำงโดดเด่นจำกกำรผลักดันอย่ำงต่อเนื่อง
ภำยใต้กลยุทธ์มุ่งเน้นกำรเพิ่มส่วนแบ่งทำงกำรตลำด นอกจำกนี้ กำรเพิ่มขึ้นของรำยได้ยังรวมถึงกำรเติบโตของแบรนด์เอเวอร์เซนส์ (Eversense) ในทุกกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ โรลออน โคโลญ และ แป้ง รวมถึงกำรเติบโตของแบรนด์อ่ืน ๆ ในกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล ได้แก่ แบรนด์ดีนี่ (D-nee) ส ำหรับกลุ่ม Young 
Adult ทรอส (TROS) เลิฟลี่เทล (LovliTails) และวีไวต์ (Vivite) 

• รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส ำหรับเด็ก เท่ำกับ 1,388 ล้ำนบำท ลดลง 102 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 6.8 จำกงวดเดียวกันของปีก่อนหน้ำ กำรลดลงส่วนใหญ่ 
มำจำกกำรลดลงของรำยได้จำกผลิตภัณฑ์น ้ำยำซักผ้ำ และผลิตภัณฑ์ล้ำงขวดนม โดยมีสำเหตุหลักจำกกำรชะลอตัวของตลำดผลิตภัณฑ์ส ำหรับเด็ก ในประเทศ 
รวมถึงสำเหตุจำกกำรหยุดชะงักของกำรจ ำหน่ำยสินค้ำในประเทศกัมพูชำ อย่ำงไรก็ดี กำรลดลงถูกชดเชยบำงส่วนด้วยแรงสนับสนุนจำกมำตรกำรกระตุ้น
เศรษฐกิจของภำครัฐในช่วงปลำยไตรมำส 2 ปี 2569 และกำรเติบโตในประเทศเวียดนำมบำงส่วนจำกกำรขยำยช่องทำงออนไลน์และกิจกรรมส่งเสริมกำรขำย  
รวมถึงกำรเติบโตของแบรนด์ "ดีนี่ ดีลักซ์" (D-nee Deluxe) ในทุกกลุ่มผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ผลิตภันฑ์ครีมอำบน ้ำ น ้ำยำปรับผ้ำนุ่ม น ้ำยำซักผ้ำ แป้ง และครีมบ ำรุงผิว  
นับเป็นควำมส ำเร็จจำกกำรด ำเนินกลยุทธ์ขยำยฐำนลูกค้ำในกลุ่มใหม่ๆ หรือ Segment Creator 
 

ก ำไรขั้นต้น ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2569 เท่ำกับ 2,217 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 135 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 6.5 จำกงวดเดียวกันของปีก่อนหน้ำ จำกกำรเพิ่มขึ้นของรำยได้จำก
กำรด ำเนินงำน อย่ำงไรก็ตำม เนื่องจำกต้นทุนขำยปรับตัวเพิ่มขึ้นในอัตรำที่สูงกว่ำรำยได้จำกกำรด ำเนินงำน ประกอบกับกำรเปลี่ยนแปลงของส่วนผสมผลิตภัณฑ์ 
(Product Mix) โดยสัดส่วนรำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือนซ่ึงมีอัตรำก ำไรข้ันต้นต ่ำกว่ำกลุ่มอ่ืนอยู่ที่ร้อยละ 47 ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2569 เพิ่มข้ึนเมื่อเทียบ
กับร้อยละ 43 ในงวดเดียวกันของปีก่อนหน้ำ รวมถึงกำรรับรู้ค่ำเสื่อมรำคำจำกอำคำรผลิตสินค้ำกลุ่มของใช้ส่วนบุคคล (รวมสำธำรณูปโภค) เพิ่มข้ึน จ ำนวนประมำณ 52 
ล้ำนบำท จำกงวดก่อนหน้ำที่บันทึกค่ำเสื่อมรำคำประมำณ 27 ล้ำนบำท ส่งผลให้ อัตราก าไรขั้นต้น ในงวดนี้อยู่ที่ร้อยละ 38.2 ปรับตัวลดลงจำกร้อยละ 40.2 ในงวด 6 
เดือนแรก ปี 2568  

ก าไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2569 อยู่ที่ 304 ล้ำนบำท ปรับตัวลดลงจำกงวดเดียวกันของปีก่อนหน้ำ จ ำนวน 33 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 9.8 โดยมี
ปัจจัยหลักจำกค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำรที่เพิ่มข้ึนจำกงวดก่อนหน้ำ ส่วนใหญ่จำกกิจกรรมส่งเสริมกำรขำยเพื่อกระตุ้นยอดขำยภำยในรำ้นค้ำต่ำง ๆ รวมถึงค่ำใช้จ่ำย
ขนส่งสินค้ำที่เพิ่มข้ึนจำกรำคำน ้ำมันที่สูงข้ึน ส่งผลให้ อัตราก าไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ  ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2569 อยู่ที่ร้อยละ 5.2 ปรับตัวลดลงจำกร้อยละ 6.5 ในงวด 
6 เดือนแรก ปี 2568   

  



 

หน้ำ 6 |  บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน) 
 

 ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจ าไตรมาส 2/2569 และงวด 1H/2569 

             งบฐำนะกำรเงิน  

สินทรัพย์ 
(หน่วย: ล้ำนบำท) 

30 ม.ิย. 
2569 

31 ธ.ค. 
2568 

เปล่ียน 
แปลง 

% 
เปล่ียนแปลง 

เงินสดและรำยกำรเทียบเท่ำเงินสด 95   144  (49) (34.0%) 
ลูกหนี้กำรค้ำและลูกหนี้หมุนเวียนอ่ืน 2,527 2,579 (52) (2.0%) 
สินค้ำคงเหลือ  1,476  1,062 414 39.0% 
สินทรัพย์ทำงกำรเงินหมุนเวียนอื่น 73    125  (52)  (41.6%) 
สินทรัพย์หมุนเวียนอ่ืน ๆ 124  75  49 65.3% 
รวมสินทรัพย์หมุมเวียน 4,295   3,985 310  7.8% 
เงินจ่ำยล่วงหน้ำค่ำก่อสร้ำง 24     179  (155)  (86.6%) 
ที่ดิน อำคำร และอุปกรณ์ 8,210 7,079 1,131   16.0% 
สินทรัพย์ไม่หมุนเวียนอ่ืน ๆ 347     340  7 2.1% 
รวมสินทรัพย์ไม่หมุมเวียน 8,581    7,598 983  12.9% 
รวมสินทรัพย์ 12,876    11,583 1,293  11.2% 

                                                                                              
 
ณ วันที่ 30 มิถุนำยน 2569 บริษัทฯ มีสินทรัพย์รวม เท่ำกับ 12,876 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 1,293 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 11.2 จำกวันที่ 31 ธันวำคม 2568 กำรเพิ่มขึ้นของ
สินทรัพย์รวมมีสำเหตุหลักมำจำกกำรเพิ่มข้ึนของ 

(i) ที่ดิน อำคำร และอุปกรณ์ จ ำนวน 1,131 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่จำกกำรลงทุนก่อสร้ำงโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตของกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรอืน  
ระยะที่ 1  

(ii) สินค้ำคงเหลือ จ ำนวน 414 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่เพิ่มข้ึนจำกกำรเตรียมควำมพร้อมเพื่อรองรับควำมต้องกำรซ้ือในไตรมำสถัดไป  
 
อย่ำงไรก็ดี กำรเพิ่มข้ึนถูกหักกลบบำงส่วนด้วยกำรลดลงของ 

(iii) เงินจ่ำยล่วงหน้ำค่ำก่อสร้ำง จ ำนวน 155 ล้ำนบำท เนื่องจำกโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตของกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน ระยะที่ 1 อยู่ในช่วงท้ำย
ของกำรก่อสร้ำง 

(iv) ลูกหนี้กำรค้ำและลูกหนี้หมุนเวียนอื่น จ ำนวน 52 ล้ำนบำท สำเหตุหลักเนื่องจำกยอดรับช ำระหนี้ของลูกหนี้เพิ่มข้ึน  
(v) สินทรัพย์ทำงกำรเงินหมุนเวียนอ่ืน จ ำนวน 52 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่จำกกำรไถ่ถอนเงินลงทุนในกองทุนเปิดตรำสำรหนี้ เพื่อน ำมำใช้เป็นแหล่งเงินทุนส ำหรับ

โครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตในกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน ระยะที่ 1 
(vi) เงินสดและรำยกำรเทียบเท่ำเงินสด จ ำนวน 49 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่ถูกใช้เป็นเงินทุนหมุนเวียนภำยในบริษัทฯ 

 

 

 

 

 

 

 

  

8,581
(67%)

7,598
(66%)

4,295
(33%) 3,985

(34%)

30 มิถุนายน 2569 31 ธันวาคม 2568

หน่วย: ล้ำนบำท

11,58312,876

สินทรัพย์
+11.2%

■ สินทรัพย์หมุนเวียน          ■ สินทรัพย์ ไม่หมุนเวียน 



 

หน้ำ 7 |  บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน) 
 

 ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจ าไตรมาส 2/2569 และงวด 1H/2569 

  1ไม่มี % กำรเปลี่ยนแปลงเนื่องจำกเป็นรำยกำรใหม่ในงวดนี้ 
  2รวมเจ้ำหนี้กรมสรรพำกร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 
 

ณ วันที่ 30 มิถุนำยน 2569 บริษัทฯ มีหนี้สินรวม เท่ำกับ 7,785 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 1,388 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 21.7 จำกวันที่ 31 ธันวำคม 2568 กำรเพิ่มขึ้นของ 
หนี้สินรวมมีสำเหตุหลักมำจำกกำรเพิ่มข้ึนของ 

(i) เงินกู้ยืมระยะสั้นจำกธนำคำร จ ำนวน 974 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่เพื่อใช้เป็นเงินทุนหมุนเวียนภำยในบริษัทฯ 
(ii) เงินกู้ยืมระยะยำว จ ำนวน 251 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่จำกกำรลงทุนก่อสร้ำงโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตของกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน  

ระยะที่ 1  
(iii) เจ้ำหนี้กำรค้ำและเจ้ำหนี้หมุนเวียนอื่น2 จ ำนวน 106 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่จำกกำรซื้อวัตถุดิบและบรรจุภัณฑ์เพื่อรองรับกำรผลิตที่เพิ่มขึ้นในไตรมำสถัดไป 

และเจ้ำหนี้ก่อสร้ำงและซ้ือสินทรัพย์ของโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตของกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน ระยะที่ 1  
 

ส่วนของผู้ถือหุ้นรวม ณ วันที่ 30 มิถุนำยน 2569 เท่ำกับ 5,091 ล้ำนบำท ลดลง 95 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 1.8 จำกวันที่ 31 ธันวำคม 2568 สำเหตุหลักมำจำกกำรลดลง
ของก ำไรสะสม จ ำนวน 101 ล้ำนบำท เนื่องจำกกำรจ่ำยเงินปันผลแก่ผู้ถือหุ้นของบริษัทฯ จำกผลประกอบกำรปี 2568 จ ำนวน 405 ล้ำนบำท อย่ำงไรก็ดี กำรลดลงของ
ก ำไรสะสมถูกชดเชยด้วยกำรเพิ่มข้ึนของก ำไรเบ็ดเสร็จรวมส ำหรับส่วนของผู้ถือหุ้นของบริษัทฯ ในงวด 6 เดือนแรกของปี 2569 จ ำนวน 304 ล้ำนบำท 

 

 

 

 

 

 

หนี้สินและส่วนของผู้ถือหุ้น 
(หน่วย: ล้ำนบำท) 

30 ม.ิย. 
2569 

31 ธ.ค. 
2568 

เปล่ียน 
แปลง 

% 
เปล่ียนแปลง 

เงินกู้ยืมระยะสั้นจำกธนำคำร 974 - 974 N/A1 
เจ้ำหนี้กำรค้ำและเจ้ำหนี้หมุนเวียนอ่ืน2 3,219   3,113 106  3.4%          
เงินกู้ยืมระยะยำวถึงก ำหนดใน 1 ป ี 643  643  -  - 
หนี้สินหมุนเวียนอื่น ๆ 135   89   46     51.7% 
รวมหนี้สินหมุนเวียน 4,971      3,845  1,126   29.3% 
เงินกู้ยืมระยะยำว  2,264     2,013  251  12.5% 
หนี้สินไม่หมุนเวียนอื่น ๆ 550      539 11 2.0% 
รวมหนี้สินไม่หมุนเวียน 2,814      2,552 262   10.3% 
รวมหนี้สิน 7,785   6,397  1,388   21.7% 
ทุนที่ออกและช ำระแล้ว 300      300 -   -     
ส่วนเกินมูลค่ำหุ้น 2,901  2,901  -     -   
ส่วนเกินทุนอื่น 414    414  -    -  
ก ำไรสะสม 1,442   1,543     (101) (6.5%) 
ส่วนได้เสียที่ไม่มีอ ำนำจควบคุม    34   28 6   21.4% 
รวมส่วนของผู้ถือหุ้น 5,091 5,186 (95) (1.8%) 
รวมหนี้สินและส่วนของผู้ถือหุ้น 12,876      11,583 1,293 11.2% 

5,091
(39%)

5,186
(45%)

2,814
(22%)

2,552
(22%)

4,971
(39%)

3,845
(33%)

30 มิถุนายน 2569 31 ธันวาคม 2568

หน่วย: ล้ำนบำท

12,876
11,583

หน้ีสินและส่วนของผู้ถือหุ้น

■ หนี้สินหมุนเวียน    ■ หนี้สินไม่หมุนเวียน       ■ ส่วนของผู้ถือหุ้น           

+11.2% 



 

หน้ำ 8 |  บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน) 
 

 ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจ าไตรมาส 2/2569 และงวด 1H/2569 

                  กระแสเงินสดส ำหรับงวดหกเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 มิถนุำยน 2569 

กระแสเงินสดสุทธิจากกิจกรรมด าเนินงานของบริษัทฯ ส ำหรับงวดหกเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 มิถุนำยน 2569 อยู่ที่ 622 ล้ำนบำท โดยมีกำรเปลี่ยนแปลงที่ส ำคัญดังนี้: 
(i) เงินสดจำกกิจกรรมด ำเนินงำน จ ำนวน 731 ล้ำนบำท (รำยกำรหลักมำจำกกำรบันทึกก ำไรก่อนภำษี จ ำนวน 389 ล้ำนบำท ปรับกระทบยอดก ำไรก่อน

ภำษีเป็นเงินสดรับ จ ำนวน 350 ล้ำนบำท และปรับปรุงด้วยกำรลดลงสุทธิของเงินทุนหมุนเวียน จ ำนวน 8 ล้ำนบำท) 
(ii) เงินสดจ่ำยดอกเบี้ย จ ำนวน 46 ล้ำนบำท และ 
(iii) เงินสดจ่ำยภำษีเงินได้ จ ำนวน 63 ล้ำนบำท  

 
กระแสเงินสดสุทธิใช้ไปในกิจกรรมลงทุนของบริษัทฯ ส ำหรับงวดหกเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 มิถุนำยน 2569 อยู่ที่ 1,463 ล้ำนบำท โดยมีกำรเปลี่ยนแปลงที่ส ำคัญดังนี้: 

(i) เงินสดจ่ำยซื้ออำคำรและอุปกรณ์ จ ำนวน 1,500 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่เพื่อลงทุนก่อสร้ำงโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตของกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ใน
ครัวเรือน ระยะที่ 1 

ชดเชยบำงส่วนด้วย 
(ii) เงินสดรับจำกเงินลงทุนในสินทรัพย์ทำงกำรเงินหมุนเวียนสุทธิ จ ำนวน 54 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่จำกกำรไถ่ถอนเงินลงทุนในกองทุนเปิดตรำสำรหนี้  

เพื่อน ำมำใช้เป็นแหล่งเงินทุนส ำหรับโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตในกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน ระยะที่ 1 
 

กระแสเงินสดสุทธิจากกิจกรรมจัดหาเงินของบริษัทฯ ส ำหรับงวดหกเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 มิถุนำยน 2569 อยู่ที่ 792 ล้ำนบำท โดยมีกำรเปลี่ยนแปลงที่ส ำคัญดังนี้: 
(i) เงินสดรับจำกเงินกู้ยืมระยะสั้นจำกธนำคำร เพิ่มข้ึน จ ำนวน 974 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่เพื่อใช้เป็นเงินทุนหมุนเวียนภำยในบริษัทฯ 
(ii) เงินสดรับจำกเงินกู้ยืมระยะยำว จ ำนวน 572 ล้ำนบำท จำกกำรเบิกกู้ยืมเงินเพือ่ใช้เป็นเงินทุนส ำหรับโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตในกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้

ในครัวเรือน ระยะที่ 1 

ชดเชยบำงส่วนด้วย 
(iii) เงินสดจ่ำยปันผลจ่ำยแก่ผู้ถือหุ้นของบริษัทฯ จ ำนวน 405 ล้ำนบำท 
(iv) เงินสดจ่ำยช ำระคืนเงินกู้ยืมระยะยำว จ ำนวน 322 ล้ำนบำท  

 

 

 

  

144 622
(1,463)

792

95

เงินสดและรายการ
เทียบเท่าเงินสด
ณ 31 ธ.ค. 2568

กระแสเงินสดจาก
กิจกรรมด าเนินงาน

กระแสเงินสดใช้ไป
ในกิจกรรมลงทุน

กระแสเงินสดจาก
กิจกรรมจัดหาเงิน

เงินสดและรายการ
เทียบเท่าเงินสด
ณ 30 มิ.ย. 2569

หน่วย: ล้ำนบำท



 

หน้ำ 9 |  บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน) 
 

 ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจ าไตรมาส 2/2569 และงวด 1H/2569 

             ปัจจัยหรือเหตุกำรณ์ที่อำจมีผลต่อฐำนะกำรเงินหรือกำรด ำเนินงำนในอนำคต 

 ธนำคำรแห่งประเทศไทย3 และหลำยหน่วยงำนได้ทยอยปรับเพิ่มประมำณกำรกำรขยำยตัวของเศรษฐกิจไทย (GDP) ปี 2569 จำกแรงสนับสนุนของมำตรกำร
กระตุ้นเศรษฐกิจภำครัฐ โดยเฉพำะโครงกำร “ไทยช่วยไทย พลัส (60/40)” และ “บัตรสวัสดิกำรแห่งรัฐ” ซึ่งคำดว่ำจะช่วยกระตุ้นกำรบริโภคภำยในประเทศและสนับสนุน
ก ำลังซื้อของผู้บริโภคตลอดระยะเวลำที่มำตรกำรมีผลบังคับใช้ อย่ำงไรก็ดี ท่ำมกลำงควำมไม่แน่นอนของเศรษฐกิจโลก และควำมขัดแย้งระหว่ำงประเทศในภูมิภำค
ตะวันออกกลำง บริษัทฯ ยังคงติดตำมปัจจัยเสี่ยงด้ำนต้นทุนและห่วงโซ่อุปทำนอย่ำงใกล้ชิด เพรำะอำจส่งผลให้รำคำน ้ำมัน ต้นทุนกำรขนส่ง อัตรำแลกเปลี่ยน และรำคำ
วัตถุดิบในตลำดโลกมีควำมผันผวนมำกขึ้น นอกจำกนี้ กำรประกำศใช้นโยบำยไบโอดีเซล B50 ของอินโดนีเซีย อย่ำงเป็นทำงกำรตั้งแต่วันที่ 1 กรกฎำคม 2569 ซึ่งเป็น
มำตรกำรส่งเสริมกำรใช้ปำล์มน ้ำมันภำยในประเทศ เป็นอีกหนึ่งปัจจัยเสี่ยงที่อำจท ำให้รำคำน ้ำมันปำล์มในตลำดโลกทรงตัวอยู่ในระดับสูงต่อเนื่อง  ในขณะเดียวกัน 
หน่วยงำนระหว่ำงประเทศหลำยแห่ง อำทิ องค์กำรบริหำรมหำสมุทรและช้ันบรรยำกำศแห่งชำติ (NOAA), สถำบันวิจัยภูมิอำกำศและสังคม (IRI) และศูนย์พยำกรณ์อำกำศ
ระยะกลำงแห่งยุโรป (ECMWF) ประเมินว่ำมีโอกำสเกิดปรำกฏกำรณ์เอลนีโญในช่วงปลำยปี 2569 ต่อเนื่องถึงปี 2570 และอำจพัฒนำไปสู่ระดับรุนแรง หรือที่เรียกว่ำ 
“ซูเปอร์เอลนีโญ”4 ซ่ึงอำจส่งผลกระทบต่อผลผลิตสินค้ำเกษตรและอุปทำนวัตถุดิบทั่วโลก  

ในฐำนะผู้ด ำเนินธุรกิจกำรตลำด กำรผลิต และจัดจ ำหน่ำยสินค้ำอุปโภคบริโภคที่ใช้ในชีวิตประจ ำวัน (FMCG) อำทิ ผลิตภัณฑ์ดูแลผ้ำ ผลิตภัณฑ์ท ำควำมสะอำด 
และผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกำย บริษัทฯ ประเมินว่ำต้นทุนวัตถุดิบหลัก โดยเฉพำะกลุ่มสำรลดแรงตึงผิว (Surfactant) ตลอดจนบรรจุภัณฑ์บำงประเภท อำจมีควำมผันผวน
เพิ่มข้ึนตำมสถำนกำรณ์ที่กล่ำวไปข้ำงต้น อย่ำงไรก็ตำม บริษัทฯ ได้เตรียมมำตรกำรบริหำรจัดกำรเพื่อรองรับควำมเสี่ยงดังกล่ำวอย่ำงรอบด้ำน ทั้งกำรจัดหำแหล่งวัตถุดิบ
ทำงเลือก (Alternative Sourcing) เพื่อลดควำมเสี่ยงจำกกำรขำดแคลนอุปทำน กำรบริหำรจัดกำรต้นทุนและค่ำใช้จ่ำยในส่วนอื่นเพื่อชดเชยต้นทุนวัตถุดิบที่เพิ่มข้ึน  
ซ่ึงปรำกฏผลลัพธ์ในไตรมำส 2 ปี 2569 ที่ช่วยให้อัตรำก ำไรข้ันต้น (GPM) ปรับตัวดีข้ึนรำวร้อยละ 1.5 รวมถึงกำรทบทวนโครงสร้ำงโปรโมชั่นและกิจกรรมส่งเสริมกำรขำย 
โดยค ำนึงถึงกำรรักษำควำมสำมำรถในกำรแข่งขันและผลกระทบต่อผู้บริโภคเป็นส ำคัญ นอกจำกนี้ บริษัทฯ ได้เดินหน้ำโครงกำร Refill Machine ส ำหรับผลิตภัณฑ์ 
ครีมอำบน ้ำ ผลิตภัณฑ์ซักผ้ำ และผลิตภัณฑ์ปรับผ้ำนุ่ม โดยน ำร่องจ ำนวน 25 จุดทั่วประเทศ ซึ่งเป็นอีกหนึ่งแนวทำงในกำรลดกำรพึ่งพำบรรจุ ภัณฑ์พลำสติก และลด 
ควำมเสี่ยงจำกควำมผันผวนของอุปทำนบรรจุภัณฑ์ในระยะยำว 

ทั้งนี้ แม้ว่ำต้นทุนวัตถุดิบจะมีแนวโน้มผันผวนจำกปัจจัยภำยนอก  อำทิ ภำวะเศรษฐกิจและกำรเมืองทั้งในและต่ำงประเทศ ระดับรำคำน ้ำมัน และอัตรำแลกเปลี่ยน 
บริษัทฯ ได้ปรับเป้ำหมำยอัตรำก ำไรขั้นต้นส ำหรับปี 2569 เพิ่มขึ้นเป็นร้อยละ 37–39 โดยเชื่อว่ำมำตรกำรบริหำรต้นทุน กำรบริหำรควำมเสี่ยง และกำรเพิ่มประสิทธิภำพ
กำรด ำเนินงำนอย่ำงต่อเนื่อง จะช่วยลดผลกระทบจำกควำมผันผวนของต้นทุนวัตถุดิบและช่วยสนับสนุนควำมสำมำรถในกำรท ำท ำไรของบริษัทฯ ได้ นอกจำกนี้ บริษัทฯ 
ยังคงเชื่อมั่นในศักยภำพกำรเติบโตของธุรกิจในระยะยำว จำกควำมแข็งแกร่งของแบรนด์ กำรด ำเนินกลยุทธ์ที่มุ่งเน้นผลิตภัณฑ์ที่มีควำมคุ้มค่ำ (Value for Money) และแรง
สนับสนุนจำกมำตรกำรกระตุ้นเศรษฐกิจภำครัฐ ประกอบกับผลกำรด ำเนินงำนที่แข็งแกร่งในช่วงที่ผ่ำนมำจำกกำรเปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่และกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์เดิมให้ดี
ข้ึน (NPD & Relaunch) จ ำนวนมำกตั้งแต่ต้นปี รวมถึงกำรด ำเนินกิจกรรมทำงกำรตลำดอย่ำงต่อเนื่อง ซ่ึงคำดว่ำจะส่งผลเชิงบวกต่อผลกำรด ำเนินงำนในช่วงครึ่งหลังของ
ปี โดยได้รับแรงสนับสนุนเพิ่มเติมจำกกำรเข้ำสู่ช่วงฤดูกำลที่มีควำมต้องกำรสินค้ำเพิ่มสูงข้ึน (High Season) ของบริษัทฯ จำกปัจจัยดังกล่ำว บริษัทฯ ได้พิจำรณำทบทวน
เป้ำหมำยกำรเติบโตของรำยได้ในปี 2569 ให้สอดคล้องกับผลกำรด ำเนินงำนในอนำคต สู่ระดับเลขสองหลัก (double-digit) โดยยังคงมุ่งรักษำควำมเป็นผู้น ำในตลำดสินค้ำ
อุปโภคบริโภคและสร้ำงกำรเติบโตอย่ำงยั่งยืนผ่ำนกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์อย่ำงต่อเนื่อง 

  

 
3 ไทยรัฐออนไลน์. (2569). ธปท. ปรับเป้า GDP ปี 69 โต 2.0% อานิสงส์ “ไทยช่วยไทยพลสั” ส่งออกโต 13%. สืบค้น 31 กรกฏำคม 2569, จำก  
               https://www.thairath.co.th/news/governmentpolicy/2936997 
4 PPTV Online. (2569). จับตาเอลนีโญปลายปี 2569 นักวทิย์เตือนอาจพัฒนาเป็น "ซเูปอร์เอลนีโญ". สืบค้น 31 กรกฏำคม 2569, จำก https://www.pptvhd36.com/news/สังคม/279730 

https://www.thairath.co.th/news/governmentpolicy/2936997
https://www.pptvhd36.com/news/สังคม/279730


 

หน้ำ 10 |  บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน) 
 

 ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจ าไตรมาส 2/2569 และงวด 1H/2569 

อัตราส่วนทางการเงนิทีส่ าคญั5 

อตัราสว่นแสดงความสามารถ 
ในการท าก าไร  

ไตรมาส 
2/2569 

ไตรมาส 
2/2568 

ไตรมาส 
1/2569 

งวด 
1H/2569 

งวด 
1H/2568 

อัตรำก ำไรข้ันต้น 38.4% 38.7% 37.9% 38.2% 40.2% 
อัตรำ SG&A ต่อรำยได้จำกกำรขำย 29.4% 34.2% 33.0% 31.1% 31.7% 
อัตรำก ำไรสุทธิ  6.9% 3.2% 3.5% 5.3% 6.6% 
อัตรำก ำไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ 6.8% 3.1% 3.4% 5.2% 6.5% 
อัตรำผลตอบแทนผู้ถือหุ้น – ROE  12.1% 13.6% 7.5% 12.1% 13.6% 
      
อตัราสว่นแสดงประสทิธภิาพ 
ในการด าเนนิงาน  

ไตรมาส 
2/2569 

ไตรมาส 
2/2568 

ไตรมาส 
1/2569 

งวด 
1H/2569 

งวด 
1H/2568 

อัตรำผลตอบแทนจำกสินทรัพย์ – ROA 5.1% 6.2% 3.3% 5.1% 6.2% 
อัตรำกำรหมุนของสินทรัพย์ (เท่ำ) 1.0 0.9 0.9 1.0 0.9 
      
อตัราสว่นสภาพคลอ่ง  ไตรมาส 

2/2569 
ไตรมาส 
2/2568 

ไตรมาส 
1/2569 

งวด 
1H/2569 

งวด 
1H/2568 

อัตรำส่วนเงินทุนหมุนเวียน (เท่ำ) 0.9 1.4 0.9 0.9 1.4 
ระยะเวลำเก็บหนีเ้ฉลี่ย (วัน) 73.2 77.8 80.9 78.6 75.5 
ระยะเวลำขำยสินค้ำเฉลี่ย (วัน) 67.3 62.5 62.2 64.0 59.7 
ระยะเวลำช ำระเจ้ำหนีก้ำรค้ำ (วัน) 80.2 77.5 77.8 78.9 72.9 
วงจรเงินสด (วัน) 60.4 62.8 65.3 63.6 62.4 
      
อตัราสว่นวเิคราะหน์โยบายทางการเงนิ  ไตรมาส 

2/2569 
ไตรมาส 
2/2568 

ไตรมาส 
1/2569 

งวด 
1H/2569 

งวด 
1H/2568 

หนี้สินต่อส่วนของผู้ถือหุ้น (เท่ำ) 1.5 1.3 1.3 1.5 1.3 
หนี้สินที่มีภำระดอกเบี้ยสุทธิต่อส่วนของผู้ถือหุ้น (เท่ำ) 0.8 0.6 0.6 0.8 0.6 

 

5 สูตรกำรค ำนวณอัตรำส่วนทำงกำรเงิน 
อัตรำส่วนแสดงควำมสำมำรถในกำรท ำก ำไร อัตรำส่วนสภำพคล่อง 
อัตรำก ำไรขั้นต้น = ก ำไรขั้นต้น / รำยได้จำกกำรขำย อัตรำส่วนเงินทุนหมุนเวียน = สินทรัพย์หมุนเวียนรวม / หน้ีหมุนเวียนรวม 
อัตรำ SG&A ต่อรำยได้จำกกำรด ำเนินงำน = ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำร / รำยไดจ้ำกกำรขำย ระยะเวลำเก็บหน้ีเฉลี่ย = 365 / (รำยได้จำกกำรขำย (Annualized) /ลูกหน้ีกำรค้ำก่อนค่ำเผื่อเฉลี่ย (ไม่รวมลูกหน้ีอ่ืน)) 
อัตรำก ำไรสุทธิ = ก ำไรสุทธิ / รำยได้รวม ระยะเวลำขำยสินค้ำเฉลี่ย = 365 / (ต้นทุนขำย (Annualized) /สินค้ำคงเหลือเฉลี่ย) 
อัตรำก ำไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ = ก ำไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ / รำยได้รวม ระยะเวลำช ำระเจ้ำหน้ีกำรค้ำ = 365 / (ต้นทุนขำย (Annualized) /เจ้ำหน้ีกำรค้ำเฉลี่ย (ไม่รวมเจ้ำหน้ีอ่ืน)) 
อัตรำผลตอบแทนผู้ถือหุ้น – ROE = ก ำไรส ำหรับงวด (Annualized) / ค่ำเฉลี่ยส่วนของผู้ถือหุ้นรวม วงจรเงินสด = (ระยะเวลำขำยสินค้ำเฉลี่ย + ระยะเวลำเก็บหน้ีเฉลี่ย) – ระยะเวลำช ำระหน้ีเฉลี่ย 
  
อัตรำส่วนแสดงประสิทธิภำพในกำรด ำเนินงำน อัตรำส่วนวิเครำะห์นโยบำยทำงกำรเงิน 
อัตรำผลตอบแทนจำกสินทรัพย์ - ROA = ก ำไรส ำหรับงวด (Annualized) / ค่ำเฉลี่ยสินทรัพย์รวม อัตรำส่วนหน้ีสินต่อส่วนของผู้ถือหุ้น = หน้ีสินรวม / ส่วนของผู้ถือหุ้นรวม 
อัตรำกำรหมุนของสินทรัพย์ = รำยได้รวม (Annualized) / ค่ำเฉลี่ยสินทรัพย์รวม อัตรำส่วนหน้ีสินท่ีมีภำระดอกเบ้ียต่อส่วนของผู้ถือหุ้น = หน้ีสินท่ีมีภำระดอกเบ้ีย / ส่วนของผู้ถือหุ้นรวม 
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 ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจ าไตรมาส 2/2569 และงวด 1H/2569 

บริษัทฯ กับกำรขับเคล่ือนธุรกิจเพื่อควำมยั่งยืน (ESG) 

 

แผนกำรด ำเนินงำนด้ำนควำมยั่งยืน (ESG Activity Roadmap) 

 
แผนกำรด ำเนินงำนด้ำนควำมยั่งยืน (ESG Activity Roadmap) 

 

 

 

 

 

ในไตรมำส 2 ปี 2569 บริษัทฯ ได้ด ำเนินกำรตำมแผนกำรด ำเนินงำนด้ำนควำมยั่งยืน (ESG Activity Roadmap) โดยมีรำยละเอียด ดังนี้ 

 

 

 

 

 
 

GHG Emissions Reduction  
บริษัทฯ ด ำเนินกำรประเมินกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกขององค์กร (Carbon Footprint for Organization: CFO) ตำมแนวทำงขององค์กำรบริหำรจัดกำรก๊ำซ

เรือนกระจก (องค์กำรมหำชน) และมำตรฐำนสำกล ISO 14064-1 ซึ่งก ำหนดหลักเกณฑ์ส ำหรับกำรวัดและรำยงำนปริมำณกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกตั้งแต่ปี 2566 
นอกจำกนี้ บริษัทฯ ยังคงมุ่งมั่นลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกผ่ำนแผนปฏิบัติกำรทั้งระยะสั้นและระยะยำว โดยด ำเนินกำรจัดเก็บข้อมูลทั้งกำรปล่อยและกำรดูดกลับก๊ำซ
เรือนกระจกจำกทุกกิจกรรมทำงธุรกิจ ครอบคลุมแหล่งปล่อยก๊ำซเรือนกระจกทั้ง 3 ขอบเขต  

ในไตรมำส 2 ปี 2569 ค่ำควำมเข้มกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกในขอบเขตที่ 1–2 (Scope 1–2) ของบริษัทสูงกว่ำเป้ำหมำยที่ก ำหนดไว้ร้อยละ 128 โดยมีสำเหตุ
หลักจำกกำรใช้พลังงำนไฟฟ้ำที่เพิ่มข้ึนเพื่อรองรับกำรขยำยก ำลังกำรผลิตและกำรด ำเนินงำนของโครงกำร Expansion 2 ส่งผลให้กำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกใน Scope 2 
สูงกว่ำแผนที่วำงไว้ อย่ำงไรก็ตำม ค่ำควำมเข้มกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกโดยรวมของบริษัท (Scope 1–3) ยังคงเป็นไปตำมเป้ำหมำย จำกกำรบริหำรจัดกำรกำรใช้
เช้ือเพลิง LNG อย่ำงมีประสิทธิภำพใน Scope 1 และกำรเพิ่มสัดส่วนกำรใช้ Low Carbon Materials ทั้งวัตถุดิบ (Raw Materials: RM) และวัสดุบรรจุภัณฑ์ (Packaging 
Materials: PM) ใน Scope 3.1 ซึ่งช่วยลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกในห่วงโซ่อุปทำนและชดเชยกำรเพิ่มขึ้นของกำรปล่อยใน Scope 2 บริษัทฯ ยังคงมุ่งมั่นบริหำรจัด
กำรพลังงำนและลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกอย่ำงต่อเนื่อง เพื่อบรรลุเป้ำหมำย Net Zero ในระยะยำว พร้อมทั้งสนับสนุนกำรบรรลุเป้ำหมำย NDC 3.0 ของประเทศไทย 

Reduce (20% by 2568) 
บริษัทฯ สำมำรถลดกำรใช้พลำสติกบริสุทธิ์ (Virgin Plastic) ได้รวมทั้งสิ้น 2,029 ตัน คิดเป็นร้อยละ 26 เมื่อเทียบกับปีฐำน ซ่ึงสูงกว่ำเป้ำหมำยกำรลดลงร้อย

ละ 20 ที่ก ำหนดไว้ และสะท้อนถึงควำมส ำเร็จของกำรด ำเนินงำนด้ำนกำรออกแบบบรรจุภัณฑ์และกำรใช้ทรัพยำกรอย่ำงมีประสิทธิภำพ ทั้งนี้ บริ ษัทฯ ยังคงมุ่งมั่นพัฒนำ
และขับเคลื่อนมำตรกำรลดกำรใช้พลำสติกอย่ำงต่อเนื่อง รวมถึงเพิ่มสัดส่วนกำรใช้วัสดุหมุนเวียนและวัสดุทำงเลือก เพื่อสนับสนุนเศรษฐกิจหมุนเวียนและเป้ำหมำยด้ำน
ควำมยั่งยืนในระยะยำว 
  

หลักเกณฑ์มาตฐาน หน่วย ปี 2568 6M 2569 

ขอบเขตที ่1 tonCO2e 4,098 1,798 

ขอบเขตที ่2 tonCO2e 9,909 10,099 

ขอบเขตที ่1 และ 2 tonCO2e 14,007 11,897 

ขอบเขตที ่3 tonCO2e 160,922 87,855 

GHG Emissions Reduction

กำรลดปริมำณกำรปล่อย
ก๊ำซเรือนกระจก             

20% ภำยในป ี2573

Reduce

กำรลดปริมำณกำรใช้
พลำสติกบริสุทธิ์
(Virgin plastic)

20% ภำยในปี 2568 

Recyclable

ควำมสำมำรถในกำรน ำบรรจุ
ภัณฑ์กลับมำใช้ใหม่ 
(Recyclability)            

100% ภำยในปี 2573

Recycle

สัดส่วนกำรใช้วัสดุที่ผ่ำน
กำรแปรรูปกลับมำใช้ใหม่
(Recycled content)
10% ภำยในปี 2573

บริษัทฯ มีกำรพัฒนำแผนกำรด ำเนินงำนด้ำนควำมยั่งยืน (ESG Activity Roadmap) เพื่อให้เป็นไปตำมนโยบำยของบริษัทฯ ด้ำนเศรษฐกิจหมุนเวียน 
และสอดคล้องกับเป้ำหมำยระยะสั้นและระยะยำว โดยบริษัทฯ มีแผนกำรด ำเนินงำนและเป้ำหมำยในกำรส่งเสริมและกำรพัฒนำที่ยั่งยืน ซึ่งมุ่งลดผลกระทบต่อ
สิ่งแวดล้อมโดยสังเขป ดังนี ้

ข้อมูลกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกของ บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ำกัด (มหำชน) 

หมำยเหตุ ข้อมูลที่ได้รวบรวมและประเมินตำมแนวทำงขององค์กำรบรหิำรจัดกำรก๊ำซเรือนกระจก (องค์กำรมหำชน) และมำตรฐำนสำกล ISO 14064-1 



 

หน้ำ 12 |  บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน) 
 

 ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจ าไตรมาส 2/2569 และงวด 1H/2569 

Recyclable (100% by 2573) 
บริษัทฯ มีสัดส่วนวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่สำมำรถน ำกลับมำใช้ใหม่ (Recyclable Packaging) คิดเป็นร้อยละ 79 ลดลงจำกปีก่อนหน้ำ คิดเป็นกำรลดลงร้อยละ 2 

โดยมีปัจจัยส ำคัญจำกสถำนกำรณ์กำรขำดแคลนวัตถุดิบปิโตรเคมีและควำมผันผวนของห่วงโซ่อุปทำนโลก ซึ่งส่งผลกระทบต่อกำรจัดหำวัสดุบรรจุภัณฑ์และกำรพัฒนำ
วัสดุทดแทนที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมจำกปัจจัยดังกล่ำว ท ำให้บริษัทฯ ไม่สำมำรถด ำเนินกำรยกเลิกกำรใช้ฟิล์มหดประเภท PVC ได้ตำมเป้ำหมำยที่เคยก ำหนดไว้ภำยใน 
ไตรมำสที่ 1 ส่งผลให้สัดส่วนวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่สำมำรถน ำกลับมำใช้ใหม่ได้ต ่ำกว่ำที่คำดกำรณ์ไว้  

อย่ำงไรก็ตำม บริษัทฯ ยังคงเดินหน้ำตำมแผนกำรปรับเปลี่ยนไปสู่บรรจุภัณฑ์ที่สำมำรถน ำกลับมำใช้ใหม่ได้มำกขึ้น และติดตำมควำมพร้อมของ วัสดุทดแทน
อย่ำงใกล้ชิด เพื่อให้สำมำรถตอบสนองควำมต้องกำรของตลำดได้อย่ำงต่อเนื่องส ำหรับฟิล์มลำมิเนต บริษัทฯ อยู่ระหว่ำงกำรพัฒนำแนวทำงกำรน ำวัสดุใช้แล้วกลับมำใช้
ประโยชน์อีกครั้ง ร่วมกับศูนย์เทคโนโลยีโลหะและวัสดุแห่งชำติ (MTEC) และผู้ผลิตฟิล์มลำมิเนตรำยส ำคัญ เพื่อพัฒนำโครงสร้ำงวัสดุที่สำมำรถน ำกลับมำใช้ใหม่ได้ พร้อม
ทั้งประเมินประสิทธิภำพกำรใช้งำนและผลกระทบด้ำนสิ่งแวดล้อม โดยมีเป้ำหมำยเปิดตัวบรรจุภัณฑ์รูปแบบใหม่ดังกล่ำวภำยในเดือนกันยำยน 2569 

Recycled content (10% by 2573) 
ตั้งแต่ปี 2566 เป็นต้นมำ บริษัทฯ ได้พัฒนำและทดสอบเม็ดพลำสติกที่ผลิตจำกขวดพลำสติกใช้แล้ว ซึ่งผ่ำนกระบวนกำรแปรรูปเพื่อน ำกลับมำใ ช้ใหม่เป็นเม็ด

พลำสติกรีไซเคิลจำกผู้บริโภค (Post-Consumer Recycled: PCR) เพื่อส่งเสริมระบบเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) ทั้งนี้ ณ เดือนมิถุนำยน 2569 บริษัทฯ  
มีกำรใช้บรรจุภัณฑ์ที่ผลิตจำกเม็ดพลำสติก PCR คิดเป็นปริมำณสะสมรวม 424 ตัน ช่วยลดกำรปล่อยก๊ำซคำร์บอนไดออกไซด์ลง 2,260 ตันคำร์บอนไดออกไซด์เทียบเท่ำ 
(CO2e) สอดคล้องกับแนวทำงกำรพัฒนำที่ยั่งยืนและกำรลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมของบริษัทฯ 

 


