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หน้ำ 2 |  บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน) 
 

 ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจ าไตรมาส 1/2569  

  
 

             ไฮไลท์ส ำคัญในไตรมำส 1/2569 

    

 

 

 

 
             บทสรุปผู้บริหำร 

ภาพรวมผลการด าเนินงาน 
(หน่วย: ล้ำนบำท) 

ไตรมาส  
1/2569 

ไตรมาส  
1/2568 

YoY  
(%) 

ไตรมาส  
4/2568 

QoQ  
(%) 

รำยได้จำกกำรด ำเนินงำน 2,757  2,589 6.5% 2,938 (6.2%) 
ก าไรขั้นต้น 1,046 1,082 (3.3%) 1,054 (0.8%) 
ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและกำรบริหำร (SG&A) 910 757 20.2% 829 9.8% 
ก ำไรสุทธิ  98   260  (62.3%) 169 (42.0%) 
ก ำไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ  95  256 (62.9%) 166 (42.8%) 
อัตรำก ำไรข้ันต้น (%) 37.9% 41.8% - 35.9% - 
อัตรำก ำไรสุทธิ (%) 3.5% 10.0% - 5.7% - 
อัตรำก ำไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ (%) 3.4% 9.8% - 5.6% - 
ก ำไรต่อหุ้นข้ันพื้นฐำน (บำท/หุ้น) 0.32 0.85 (62.4%) 0.55 (41.8%) 

หมำยเหตุ: อำจมีกำรคำดเคลื่อนของตัวเลขเนื่องจำกกำรปัดจุดทศนิยม 

ในไตรมาส 1 ปี 2569 บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ำกัด (มหำชน) (“บริษัทฯ”) มีรำยได้จำกกำรด ำเนินงำนรวมทั้งสิ้น 2,757 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึนจำกไตรมำส 1 ปี 2568 จ ำนวน 
168 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 6.5 จำกยอดขำยภำยในประเทศที่ปรับตัวสูงข้ึน นอกจำกนี้ รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน และกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล 
เติบโตจำกปีก่อนหน้ำ ร้อยละ 23.1 และร้อยละ 8.7 ตำมล ำดับ นับเป็นผลจำกควำมส ำเร็จในกำรวำงกลยุทธ์เพื่อมุ่งเน้นกำรเพิ่มส่วนแบ่งกำรตลำดในประเทศอย่ำง
ต่อเนื่อง ทั้งนี้ ข้อมูลของนีลเส็น (ประเทศไทย) พบว่ำมูลค่ำตลำดผลิตภัณฑ์น ้ำยำซักผ้ำและน ้ำยำปรับผ้ำนุ่มของบริษัทฯ ในไตรมำสนี้ เติบโตร้อยละ 25.9 และร้อยละ 17.1 
จำกงวดเดียวกันของปีก่อนหน้ำตำมล ำดับ ส่งผลให้ส่วนแบ่งกำรตลำดเพิ่มขึ้นรำว 306 bps (3.06%) และ 153 bps (1.53%) มำอยู่ที่ร้อยละ 29.2 และร้อยละ 13.1 
ตำมล ำดับ บริษัทฯ รับรู้ก ำไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ ส ำหรับไตรมำส 1 ปี 2569 จ ำนวน 95 ล้ำนบำท ลดลงร้อยละ 42.8 จำกไตรมำสก่อนหน้ำ สำเหตุหลักจำกค่ำใช้จ่ำยใน
กำรขำยและบริหำรที่เพิ่มขึ้น สอดคล้องกับจ ำนวน NPD และ Relaunch ที่สูงขึ้น เพื่อสนับสนุนกำรประชำสัมพันธ์สินค้ำ นวัตกรรมใหม่ และกิจกรรมส่งเสริมกำรขำย
เพื่อเสริมศักยภำพกำรแข่งขัน อย่ำงไรก็ดี บริษัทฯ ยังสำมำรถบริหำรต้นทุนได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ ส่งผลให้อัตรำก ำไรข้ันต้นปรับตัวดีข้ึนจำกไตรมำสก่อนหน้ำ 
         

             โครงสร้ำงรำยได้จำกกำรด ำเนินงำนของบริษัทฯ ในไตรมำส 1/2569  

  

 

 

  

รายได้ 
จากการด าเนินงาน 

2,757 
ล้ำนบำท 

▲ 6.5% YoY 

รายได้  
ในประเทศ 

รายได้กลุ่มสินค้า 
Household 

 

อัตรา  
GPM ต่อยอดขาย  

2,600 
ล้ำนบำท 

1,336 
ล้ำนบำท 

▲ 11.0% YoY ▲ 23.1% YoY 

Household Products 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน 

Personal Care Products 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล 

Baby & Kids Products 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส ำหรับเด็ก 

37.9% 
 

เทียบกับ  
35.9% ใน 4Q 2568 

49% 29% 22% 



 

หน้ำ 3 |  บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน) 
 

 ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจ าไตรมาส 1/2569  

YOY:  โครงสร้ำงรำยได้และวิเครำะห์ผลกำรด ำเนินงำนประจ ำไตรมำส 1/2569 (เทยีบกับไตรมำส 1/2568)  

โครงสร้างรายได้ 
(หน่วย: ล้ำนบำท) 

ไตรมาส 
1/2569 

สัดส่วน 
รายได้ 

ไตรมาส  
1/2568 

สัดส่วน 
รายได้ 

YoY  
(%) 

รำยได้จำกกำรด ำเนินงำน – ประเภทผลิตภัณฑ์          2,757  100%             2,589  100% 6.5% 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน            1,336  49%                1,085  42% 23.1% 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล 803                29%                   739  28% 8.7% 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส ำหรับเด็ก 618                22%                   765  30% (19.2%) 
รำยได้จำกกำรด ำเนินงำน - ภูมิศำสตร์          2,757  100%             2,589  100% 6.5% 
ในประเทศ 2,600 94% 2,342 90% 11.0% 
ต่ำงประเทศ 157 6% 247 10% (36.4%) 

หมำยเหตุ: อำจมีกำรคำดเคลื่อนของตัวเลขเนื่องจำกกำรปัดจุดทศนิยม 

รำยได้จำกกำรด ำเนินงำนของบริษัทฯ ในไตรมำส 1 ปี 2569 อยู่ที่ 2,757 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึน 168 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 6.5 จำกปีก่อนหน้ำ โดยมีปัจจัยหลักดังต่อไปนี้: 
• รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน เท่ำกับ 1,336 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึนอย่ำงโดดเด่น 251 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 23.1 จำกปีก่อนหน้ำ กำรเพิ่มข้ึนมำจำก
กำรเติบโตของแบรนด์ไฟน์ไลน์ (Fineline) โดยเฉพำะในกลุ่มผลิตภัณฑ์น ้ำยำซักผ้ำ และน ้ำยำปรับผ้ำนุ่ม นับเป็นผลจำกควำมส ำเร็จในกำรวำงกลยุทธ์เพื่อมุ่งเน้น
กำรเพิ่มส่วนแบ่งกำรตลำดในประเทศอย่ำงต่อเนื่อง และสะท้อนถึงกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ใหม่ควบคู่กับกำรยกระดับผลิตภัณฑ์เดิมให้มีประสิทธิภำพยิ่งข้ึน (NPD & 
Relaunch) กำรเติบโตรวมถึงแบรนด์สมำร์ท (Smart) ในกลุ่มผลิตภัณฑ์น ้ำยำซักผ้ำ และ น ้ำยำล้ำงจำน รวมถึงกำรรับรู้รำยได้จำกกำรเปิดตัวผลิตภัณฑ์ท ำควำม
สะอำดสุขลักษณะส ำหรับสัตว์เลี้ยง (Pet Household) ภำยใต้แบรนด์เลิฟลี่เทล (LovliTails) เมื่อเดือนพฤษภำคม 2568  

• รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล เท่ำกับ 803 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 64 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 8.7 จำกปีก่อนหน้ำ ส่วนใหญ่จำกกำรเติบโตของแบรนด์ 
บีไนซ์ (BeNice) โดยเฉพำะในกลุ่มผลิตภัณฑ์ครีมอำบน ้ำ และครีมบ ำรุงผิว จำกกำรผลักดันอย่ำงต่อเนื่องภำยใต้กลยุทธ์ที่มุ่งเน้นกำรเพิ่มส่วนแบ่งทำงกำรตลำด 
ส่งผลให้บริษัทฯ สำมำรถขยำยส่วนแบ่งทำงกำรตลำดได้อย่ำงต่อเนื่อง กำรเพิ่มข้ึนของรำยได้ยังรวมถึงกำรเติบโตของแบรนด์เอเวอร์เซ้นส์ (Eversense) ในทุกกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ อำท ิโรลออน แป้ง และ โคโลญ นอกจำกนี้ บริษัทฯ รับรู้รำยได้เพิ่มเติมจำกกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ใหม่ภำยใต้กลุ่มครีมอำบน ้ำ และครีมบ ำรุงผิวส ำหรับ
วัย Young Adult ของแบรนด์ดีนี่ (D-nee) ตลอดจนกำรเปิดตัวแบรนด์เลิฟลี่เทล (LovliTails) เมื่อเดือนพฤษภำคม 2568 

• รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส ำหรับเด็ก เท่ำกับ 618 ล้ำนบำท ลดลง 147 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 19.2 จำกปีก่อนหน้ำ กำรลดลงส่วนใหญ่มำจำกผลิตภัณฑ์
น ้ำยำซักผ้ำ และครีมอำบน ้ำ โดยมีสำเหตุหลักจำกควำมต้องกำรผลิตภัณฑ์ส ำหรับเด็กในประเทศไทยที่ลดลงจำกภำวะเศรษฐกิจในปัจจุบัน ประกอบกับกำรชะลอ
ตัวของยอดขำยในกลุ่มประเทศ CLMV อย่ำงไรก็ดี กำรลดลงถูกชดเชยบำงส่วนด้วยกำรเติบโตจำก"ดีนี่ ดีลักซ์" (D-nee Deluxe) ในทุกกลุ่มผลิตภัณฑ์ ได้แก่                  
ผลิตภันฑน์ ้ำยำปรับผ้ำนุม่ น ้ำยำซักผ้ำ แป้ง ครีมอำบน ้ำ และครีมบ ำรุงผิว นับเป็นควำมส ำเร็จจำกกำรด ำเนินกลยุทธ์ขยำยฐำนลูกค้ำในกลุ่มใหม่ๆ หรือ Segment 
Creator 

ก ำไรขั้นต้น ในไตรมำส 1 ปี 2569 เท่ำกับ 1,046 ล้ำนบำท ลดลง 36 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 3.3 จำกปีก่อนหน้ำ เนื่องจำกต้นทุนวัตถุดิบที่ปรับตัวสูงขึ้น ประกอบกับกำร
เปลี่ยนแปลงของส่วนผสมผลิตภัณฑ์ (Product Mix) โดยสัดส่วนรำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือนซึ่งมีอัตรำก ำไรขั้นต้นต ่ำกว่ำกลุ่มอื่น อยู่ที่ร้อยละ 49 ใน 
ไตรมำส 1 ปี 2569 เพิ่มข้ึนเมื่อเทียบกับร้อยละ 42 ในปีก่อนหน้ำ นอกจำกนี้ บริษัทฯ รับรู้ค่ำเสื่อมรำคำจำกอำคำรผลิตสินค้ำกลุ่มของใช้ส่วนบุคคล (รวมสำธำรณูปโภค) 
เพิ่มข้ึน จ ำนวนประมำณ 36 ล้ำนบำท จำกปีก่อนหน้ำที่บันทึกค่ำเสื่อมรำคำประมำณ 3 ล้ำนบำท  ส่งผลให้ อัตราก าไรขั้นต้น ในไตรมำสนี้ อยู่ที่ร้อยละ 37.9 ปรับตัวลดลง
จำกร้อยละ 41.8 ในไตรมำส 1 ปี 2568  

ก าไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ ในไตรมำส 1 ปี 2569 อยู่ที่ 95 ล้ำนบำท ปรับตัวลดลงอย่ำงมีนัยส ำคัญจำกไตรมำส 1 ปี 2568 จ ำนวน 161 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 62.9 โดยมี
ปัจจัยหลักจำกกำรลดลงของก ำไรข้ันต้น นอกจำกนี้ บริษัทฯ รับรู้ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำรเพิ่มข้ึนจำกปีก่อนหน้ำ ส่วนใหญ่จำกกำรเพิ่มข้ึนของกิจกรรมส่งเสริมกำร
ขำยเพื่อกระตุ้นยอดขำยภำยในห้ำงและร้ำนค้ำต่ำง ๆ พร้อมทั้งเพิ่มกำรมองเห็นสินค้ำในร้ำนค้ำ  ตลอดจนสนับสนุนกำรเปิดตัวและประชำสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ใหม่ เพื่อ
เสริมสร้ำงควำมสำมำรถในกำรแข่งขันของบริษัทฯ โดยค่ำใช้จ่ำยด้ำนกำรตลำดและกำรส่งเสริมกำรขำยขึ้นอยู่กับฤดูกำลของสินค้ำ ภำวะตลำด และระดับกำรแข่งขัน  ทั้งนี้  
อัตรำค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำรต่อรำยได้จำกกำรด ำเนินงำนในไตรมำส 1 ปี 2569 อยู่ที่ร้อยละ 33.0 เพิ่มขึ้นจำกร้อยละ 29.2 ในปีก่อนหน้ำ จึงส่งผลให้ อัตราก าไร
สุทธิส่วนของบริษัทฯ  ในไตรมำส 1 ปี 2569 อยู่ที่ร้อยละ 3.4 ปรับตัวลดลงจำกร้อยละ 9.8 ในไตรมำส 1 ปี 2568  

  



 

หน้ำ 4 |  บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน) 
 

 ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจ าไตรมาส 1/2569  

QOQ:   QoQ: โครงสร้ำงรำยได้และวิเครำะห์ผลกำรด ำเนินงำนประจ ำไตรมำส 1/2569 (เทียบกับไตรมำส 4/2568)  

โครงสร้างรายได้ 
(หน่วย: ล้ำนบำท) 

ไตรมาส 
1/2569 

สัดส่วน 
รายได้ 

ไตรมาส  
4/2568 

สัดส่วน 
รายได้ 

QoQ  
(%) 

รำยได้จำกกำรด ำเนินงำน - ประเภทผลิตภัณฑ์          2,757  100%          2,938  100% (6.2%) 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน            1,336  49%            1,334  45% 0.1% 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล 803                29%               824  28% (2.5%) 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส ำหรับเด็ก 618                22%               780  27% (20.8%) 
รำยได้จำกกำรด ำเนินงำน - ภูมิศำสตร์          2,757  100%          2,938  100% (6.2%) 
ในประเทศ 2,600 94% 2,717 92% (4.3%) 
ต่ำงประเทศ 157 6% 221 8% (29.0%) 

หมำยเหตุ: อำจมีกำรคำดเคลื่อนของตัวเลขเนื่องจำกกำรปัดจุดทศนิยม 

รำยได้จำกกำรด ำเนินงำนของบริษัทฯ ในไตรมำส 1 ปี 2569 อยู่ที่ 2,757 ล้ำนบำท ลดลง 181 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 6.2 จำกไตรมำสก่อนหน้ำ โดยมีปัจจัยหลักดังต่อไปนี้: 
• รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน เท่ำกับ 1,336 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึนเล็กน้อย 2 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 0.1 จำกไตรมำสก่อนหน้ำ แสดงถึงควำมแข็งแกร่ง
ของกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือนที่สำมำรถสร้ำงกำรเติบโตได้ต่อเนื่อง แม้ฐำนรำยได้ในไตรมำสก่อนหน้ำอยู่ในระดับสูงหลังได้รับแรงหนุนจำกมำตรกำรกระตุ้น
เศรษฐกิจของภำครัฐ อย่ำงไรก็ดี เมื่อพิจำรณำในรำยแบรนด์ พบว่ำกำรเพิ่มข้ึนส่วนใหญ่มำจำกกำรเติบโตของแบรนด์สมำร์ท (Smart) ในทุกกลุ่มผลิตภัณฑ์ อำทิ 
กลุ่มผลิตภัณฑ์น ้ำยำซักผ้ำ น ้ำยำปรับผ้ำนุ่ม และน ้ำยำล้ำงจำน กำรเพิ่มข้ึนยังรวมถึงกำรเติบโตของแบรนด์ไฟน์ไลน์ (Fineline) โดยเฉพำะในกลุ่มผลิตภัณฑ์น ้ำยำ
ปรับผ้ำนุ่ม จำกกำรท ำกิจกรรมส่งเสริมกำรขำยอย่ำงต่อเนื่องและกำรออกสินค้ำใหม่ที่ตอบโจทย์ผู้บริโภคมำกขึ้น ส่งผลให้สำมำรถรักษำระดับยอดขำยได้แม้
ภำพรวมก ำลังซ้ือยังคงชะลอตัว ซ่ึงนับเป็นผลจำกควำมส ำเร็จในกำรวำงกลยุทธ์เพื่อมุ่งเน้นกำรเพิ่มส่วนแบ่งกำรตลำดในประเทศอย่ำงต่อเนื่อง 

• รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล เท่ำกับ 803 ล้ำนบำท ลดลง 21 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 2.5 กำรลดลงส่วนใหญ่มำจำกกำรลดลงของกลุ่มผลิตภัณฑ์
โคโลญภำยใต้แบรนด์ทรอส (TROS) และเอเวอร์เซ้นส์ (Eversense) รวมถึงกลุ่มผลิตภัณฑ์ครีมบ ำรุงผิวที่ปรับตัวลดลงตำมฤดูกำล (Seasonality) อย่ำงไรก็ดี 
กำรลดลงดังกล่ำวถูกชดเชยบำงส่วนด้วยกำรเติบโตของกลุ่มผลิตภัณฑ์ครีมอำบน ้ำ โดยเฉพำะจำกแบรนด์บีไนซ์ (BeNice) ซึ่งเติบโตอย่ำงโดดเด่นจำกกำร
ผลักดันอย่ำงต่อเนื่องภำยใต้กลยุทธ์มุ่งเน้นกำรเพิ่มส่วนแบ่งทำงกำรตลำดในประเทศอย่ำงต่อเนื่อง และได้รับประโยชน์จำกกำรเข้ำสู่ช่วงฤดูร้อน 

• รำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส ำหรับเด็ก เท่ำกับ 618 ล้ำนบำท ลดลงอย่ำงมีนัยส ำคัญ 162 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 20.8 จำกไตรมำสก่อนหน้ำ กำรลดลงส่วน
ใหญ่มำจำกผลิตภัณฑ์น ้ำยำซักผ้ำ และครีมอำบน ้ำ โดยมีสำเหตุหลักจำกควำมต้องกำรผลิตภัณฑ์ส ำหรับเด็กในประเทศไทยที่ลดลงจำกภำวะเศรษฐกิจในปัจจุบัน 
ประกอบกับควำมต้องกำรผลิตภัณฑ์ส ำหรับเด็กในประเทศ CLMV ที่ปรับตัวลดลง โดยเฉพำะในประเทศเวียดนำม จำกพฤติกรรมผู้บริโภคที่เร่งกำรจับจ่ำยตั้งแต่
ช่วงปลำยปีเพื่อหลีกเลี่ยงวันหยุดยำวในไตรมำส 1 อย่ำงไรก็ดี กำรลดลงถูกชดเชยบำงส่วนด้วยกำรเติบโตจำก "ดีนี่ ดีลักซ์" (D-nee Deluxe) ได้แก่ ผลิตภัณฑ์
น ้ำยำปรับผ้ำนุ่ม ครีมอำบน ้ำ น ้ำยำซักผ้ำ และครีมบ ำรุงผิว นับเป็นควำมส ำเร็จจำกกำรด ำเนินกลยุทธ์ขยำยฐำนลูกค้ำในกลุ่มใหม่ๆ หรือ Segment Creator  

ก ำไรขั้นต้น ในไตรมำส 1 ปี 2569 เท่ำกับ 1,046 ล้ำนบำท ลดลงเล็กน้อย 8 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 0.8 จำกไตรมำสก่อนหน้ำ ส่วนใหญ่จำกกำรลดลงของรำยได้จำกกำร
ด ำเนินงำน ทั้งนี้ แม้รำยได้จำกกำรด ำเนินงำนและต้นทุนขำยปรับตัวลดลงตำมปริมำณกำรขำยที่ลดลง แต่จำกกำรที่ต้นทุนต่อหน่วยกำรผลิตลดลงตำมรำคำวัตถุดิบที่
ปรับตัวลดลง ส่งผลให้ อัตราก าไรขั้นต้น ในไตรมำสนี้ อยู่ที่ร้อยละ 37.9 ปรับตัวเพิ่มข้ึนจำกร้อยละ 35.9 ในไตรมำสก่อนหน้ำ  

ก าไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ ในไตรมำส 1 ปี 2569 อยู่ที่ 95 ล้ำนบำท ปรับตัวลดลงจำกไตรมำสที่ 4 ปี 2568 จ ำนวน 71 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 42.8 โดยมีปัจจัยหลักจำก
กำรลดลงของรำยได้จำกกำรด ำเนินงำน และค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำรที่เพิ่มขึ้นจำกไตรมำสก่อนหน้ำ ส่วนใหญ่มำจำกกิจกรรมทำงกำรตลำด และกิจกรรมส่งเสริม
กำรขำย ซ่ึงมีเป้ำหมำยเพื่อเสริมสร้ำงควำมสำมำรถในกำรแข่งขันของบริษัทฯ และประชำสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ใหม่ โดยอัตรำค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำรต่อรำยได้จำกกำร
ด ำเนินงำน ในไตรมำสนี้ อยู่ที่ร้อยละ 33.0 เพิ่มข้ึนจำกร้อยละ 28.2 ในไตรมำสก่อนหน้ำ ส่งผลให้ อัตราก าไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ ในไตรมำส 1 ปี 2569 อยู่ที่ร้อยละ 3.4 
ปรับตัวลดลงจำกร้อยละ 5.6 ในไตรมำส 4 ปี 2568 

  



 

หน้ำ 5 |  บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน) 
 

 ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจ าไตรมาส 1/2569  

             งบฐำนะกำรเงิน  

สินทรัพย์ 
(หน่วย: ล้ำนบำท) 

31 มี.ค. 
2569 

31 ธ.ค. 
2568 

เปล่ียน 
แปลง 

% 
เปล่ียนแปลง 

เงินสดและรำยกำรเทียบเท่ำเงินสด 81   144  (63) (43.8%) 
ลูกหนี้กำรค้ำและลูกหนี้หมุนเวียนอ่ืน 2,447 2,579 (132) (5.1%) 
สินค้ำคงเหลือ  1,303  1,062 241 22.7% 
สินทรัพย์ทำงกำรเงินหมุนเวียนอื่น 4    125  (121)  (96.8%) 
สินทรัพย์หมุนเวียนอ่ืน ๆ 136  75  61 81.3% 
รวมสินทรัพย์หมุมเวียน 3,971   3,985 (14)  (0.4%) 
เงินจ่ำยล่วงหน้ำค่ำก่อสร้ำง 121     179  (58)  (32.4%) 
ที่ดิน อำคำร และอุปกรณ์ 7,826 7,079 747   10.6% 
สินทรัพย์ไม่หมุนเวียนอ่ืน ๆ 339     340  (1) (0.3%) 
รวมสินทรัพย์ไม่หมุมเวียน 8,286    7,598 688  9.1% 
รวมสินทรัพย์ 12,257    11,583 674  5.8% 

                                                                                              
 
ณ วันที่ 31 มีนำคม 2569 บริษัทฯ มีสินทรัพย์รวม เท่ำกับ 12,257 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึน 674 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 5.8 จำกวันที่ 31 ธันวำคม 2568 กำรเพิ่มข้ึนของสินทรัพย์
รวมมีสำเหตุหลักมำจำกกำรเพิ่มข้ึนของ 

(i) ที่ดิน อำคำร และอุปกรณ์ จ ำนวน 747 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่จำกกำรลงทุนก่อสร้ำงโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตของกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน  
ระยะที่ 1  

(ii) สินค้ำคงเหลือ จ ำนวน 241 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่เพิ่มข้ึนจำกกำรเตรียมควำมพร้อมเพื่อรองรับควำมต้องกำรซ้ือในไตรมำสถัดไป  
 

อย่ำงไรก็ดี กำรเพิ่มข้ึนถูกหักกลบบำงส่วนด้วยกำรลดลงของ 
(iii) ลูกหนี้กำรค้ำและลูกหนี้หมุนเวียนอื่น จ ำนวน 132 ล้ำนบำท สำเหตุหลักเนื่องจำกยอดขำยปรับตัวลดลงในไตรมำส 1 ปี 2569 ในขณะที่ยอดรับช ำระหนี้ของ

ลูกหนี้เพิ่มข้ึน  
(iv) สินทรัพย์ทำงกำรเงินหมุนเวียนอื่น จ ำนวน 121 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่จำกกำรไถ่ถอนเงินลงทุนในกองทุนเปิดตรำสำรหนี้ เพื่อน ำมำใช้เป็นแหล่งเงินทุนส ำหรับ

โครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตในกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน ระยะที่ 1 
(v) เงินสดและรำยกำรเทียบเท่ำเงินสด จ ำนวน 63 ล้ำนบำท ส่วนใหญเ่พื่อกำรลงทุนก่อสร้ำงโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตของกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ใน

ครัวเรือน ระยะที่ 1 
(vi) เงินจ่ำยล่วงหน้ำค่ำก่อสร้ำง จ ำนวน 58 ล้ำนบำท จำกกำรลงทุนก่อสร้ำงโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตของกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน ระยะที่ 1 
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3,985
(34%)

31 มีนาคม 2569 31 ธันวาคม 2568

หน่วย: ล้ำนบำท

11,58312,257

สินทรัพย์
+5.8%

■ สินทรัพย์หมุนเวียน          ■ สินทรัพย์ ไม่หมุนเวียน 



 

หน้ำ 6 |  บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน) 
 

 ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจ าไตรมาส 1/2569  

  1ไม่มี % กำรเปลี่ยนแปลงเนื่องจำกเป็นรำยกำรใหม่ในงวดนี้ 
  2รวมเจ้ำหนี้กรมสรรพำกร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 
 

ณ วันที่ 31 มีนำคม 2569 บริษัทฯ มีหนี้สินรวม เท่ำกับ 6,973 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 576 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 9.0 จำกวันที่ 31 ธันวำคม 2568 กำรเพิ่มขึ้นของหนี้สินรวม 
มีสำเหตุหลักมำจำกกำรเพิ่มข้ึนของ 

(i) เงินกู้ยืมระยะสั้นจำกธนำคำร จ ำนวน 301 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่เพื่อใช้เป็นเงินทุนหมุนเวียนภำยในบริษัทฯ 
(ii) เจ้ำหนี้กำรค้ำและเจ้ำหนี้หมุนเวียนอื่น2 จ ำนวน 298 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่จำกกำรซื้อวัตถุดิบและบรรจุภัณฑ์เพื่อรองรับกำรผลิตที่เพิ่มขึ้นในไตรมำสถัดไป 

และเจ้ำหนี้ก่อสร้ำงและซ้ือสินทรัพย์ของโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตของกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน ระยะที่ 1  

อย่ำงไรก็ดี กำรเพิ่มข้ึนถูกหักกลบบำงส่วนด้วยกำรลดลงของ 
(iii) เงินกู้ยืมระยะยำวจำกสถำบันกำรเงินสุทธิ (รวมเงินกู้ยืมระยะยำวที่ถึงก ำหนดช ำระภำยในหนึ่งปี) จ ำนวน 59 ล้ำนบำท จำกกำรช ำระคืนเงินต้น 

 

ส่วนของผู้ถือหุ้นรวม ณ วันที่ 31 มีนำคม 2569 เท่ำกับ 5,284 ล้ำนบำท เพิ่มข้ึน 98 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 1.9 จำกวันที่ 31 ธันวำคม 2568 สำเหตุหลักมำจำกกำรเพิ่มข้ึน
ของก ำไรสะสม จ ำนวน 95 ล้ำนบำท เนื่องจำกกำรรับรู้ก ำไรเบ็ดเสร็จรวมส ำหรับส่วนของผู้ถือหุ้นของบริษัทฯ ในไตรมำส 1 ปี 2569 จ ำนวน 95 ล้ำนบำท  

 

 

 

 

 

 

หนี้สินและส่วนของผู้ถือหุ้น 
(หน่วย: ล้ำนบำท) 

31 มี.ค. 
2569 

31 ธ.ค. 
2568 

เปล่ียน 
แปลง 

% 
เปล่ียนแปลง 

เงินกู้ยืมระยะสั้นจำกธนำคำร 301 - 301 N/A1 
เจ้ำหนี้กำรค้ำและเจ้ำหนี้หมุนเวียนอ่ืน2 3,411   3,113 298           9.6% 
เงินกู้ยืมระยะยำวถึงก ำหนดใน 1 ป ี 643  643  -    - 
หนี้สินหมุนเวียนอื่น ๆ 118   89     29   32.6% 
รวมหนี้สินหมุนเวียน 4,473      3,845 628    16.3% 
เงินกู้ยืมระยะยำว 1,954      2,013 (59)   (2.9%) 
หนี้สินไม่หมุนเวียนอื่น ๆ 546      539 7 1.3% 
รวมหนี้สินไม่หมุนเวียน 2,500      2,552 (52)   (2.0%) 
รวมหนี้สิน 6,973   6,397 576    9.0% 
ทุนที่ออกและช ำระแล้ว 300      300 -   -     
ส่วนเกินมูลค่ำหุ้น 2,901  2,901  -     -   
ส่วนเกินทุนอื่น 414    414  -    -  
ก ำไรสะสม 1,638   1,543     95 6.2% 
ส่วนได้เสียที่ไม่มีอ ำนำจควบคุม 31      28 3   10.7% 
รวมส่วนของผู้ถือหุ้น 5,284 5,186 98 1.9% 
รวมหนี้สินและส่วนของผู้ถือหุ้น 12,257      11,583 674 5.8% 

5,284
(43%)

5,186
(45%)

2,500
(20%)

2,552
(22%)

4,473
(37%)

3,845
(33%)

31 มีนาคม 2569 31 ธันวาคม 2568

หน่วย: ล้ำนบำท

12,257 11,583

หน้ีสินและส่วนของผู้ถือหุ้น

■ หนี้สินหมุนเวียน    ■ หนี้สินไม่หมุนเวียน       ■ ส่วนของผู้ถือหุ้น           

+5.8% 
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                  กระแสเงินสดส ำหรับงวดสำมเดือนสิ้นสุดวันที่ 31 มนีำคม 2569 

กระแสเงินสดสุทธิจากกิจกรรมด าเนินงานของบริษัทฯ ส ำหรับงวดสำมเดือนสิ้นสุดวันที่ 31 มีนำคม 2569 อยู่ที่ 273 ล้ำนบำท โดยมีกำรเปลี่ยนแปลงที่ส ำคัญดังนี้: 
(i) เงินสดจำกกิจกรรมด ำเนินงำน จ ำนวน 312 ล้ำนบำท (รำยกำรหลักมำจำกกำรบันทึกก ำไรก่อนภำษี จ ำนวน 123 ล้ำนบำท ปรับกระทบยอดก ำไรก่อน

ภำษีเป็นเงินสดรับ จ ำนวน 160 ล้ำนบำท และปรับปรุงด้วยกำรเพิ่มข้ึนสุทธิของเงินทุนหมุนเวียน จ ำนวน 29 ล้ำนบำท) 
(ii) เงินสดจ่ำยดอกเบี้ย จ ำนวน 22 ล้ำนบำท และ 
(iii) เงินสดจ่ำยภำษีเงินได้ จ ำนวน 17 ล้ำนบำท  

 
กระแสเงินสดสุทธิใช้ไปในกิจกรรมลงทุนของบริษัทฯ ส ำหรับงวดสำมเดือนสิ้นสุดวันที่ 31 มีนำคม 2569 อยู่ที่ 560 ล้ำนบำท โดยมีกำรเปลี่ยนแปลงที่ส ำคัญดังนี้: 

(i) เงินสดจ่ำยซ้ืออำคำรและอุปกรณ์ จ ำนวน 678 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่เพื่อลงทุนก่อสร้ำงโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตของกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน 
ระยะที่ 1 

ชดเชยบำงส่วนด้วย 
(ii) เงินสดรับจำกเงินลงทุนในสินทรัพย์ทำงกำรเงินหมุนเวียนสุทธิ จ ำนวน 122 ลำ้นบำท ส่วนใหญ่จำกกำรไถ่ถอนเงินลงทุนในกองทุนเปิดตรำสำรหนี้  

เพื่อน ำมำใช้เป็นแหล่งเงินทุนส ำหรับโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตในกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน ระยะที่ 1 
 

กระแสเงินสดสุทธิจากกิจกรรมจัดหาเงินของบริษัทฯ ส ำหรับงวดสำมเดือนสิ้นสุดวันที่ 31 มีนำคม 2569 อยู่ที่ 224 ล้ำนบำท โดยมีกำรเปลี่ยนแปลงที่ส ำคัญดังนี้: 
(i) เงินสดรับจำกเงินกู้ยืมระยะสั้นจำกธนำคำร เพิ่มข้ึน จ ำนวน 301 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่เพื่อใช้เป็นเงินทุนหมุนเวียนภำยในบริษัทฯ 
(ii) เงินสดรับจำกเงินกู้ยืมระยะยำว จ ำนวน 101 ล้ำนบำท จำกกำรเบิกกู้ยืมเงินเพือ่ใช้เป็นเงินทุนส ำหรับโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตในกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้

ในครัวเรือน ระยะที่ 1 

ชดเชยบำงส่วนด้วย 
(iii) เงินสดจ่ำยช ำระคืนเงินกู้ยืมระยะยำว จ ำนวน 161 ล้ำนบำท  

 

 

 

  

144

273
(560)

224 81

เงินสดและรายการ
เทียบเท่าเงินสด
ณ 31 ธ.ค. 2568

กระแสเงินสดจาก
กิจกรรมด าเนินงาน

กระแสเงินสดใช้ไป
ในกิจกรรมลงทุน

กระแสเงินสดจาก
กิจกรรมจัดหาเงิน

เงินสดและรายการ
เทียบเท่าเงินสด
ณ 31 มี.ค. 2569

หน่วย: ล้ำนบำท
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             ปัจจัยหรือเหตุกำรณ์ที่อำจมีผลต่อฐำนะกำรเงินหรือกำรด ำเนินงำนในอนำคต 

 ควำมตึงเครียดทำงภูมิรัฐศำสตร์ในตะวันออกกลำงที่ทวีควำมรุนแรงขึ้น ในช่วงที่ผ่ำนมำ ได้ส่งผลกระทบต่อเส้นทำงขนส่งพลังงำนส ำคัญในช่องแคบฮอร์มุช 
กดดันให้รำคำน ้ำมันดิบในตลำดโลก (WTI) ปรับตัวสูงข้ึนอย่ำงมีนัยส ำคัญและมีควำมผันผวนสูงตำมกำรเมืองระหว่ำงประเทศ ซ่ึงสถำนกำรณ์ดังกล่ำวยังคงยืดเยื้อมำจนถึง
ปัจจุบัน ส่งผลให้หน่วยงำนด้ำนเศรษฐกิจหลำยแห่ง อำทิ สภำพัฒนำกำรเศรษฐกิจและสังคมแห่งชำติ (สภำพัฒน์)3คณะกรรมกำรร่วมภำคเอกชน 3 สถำบัน (กกร.)4 และ 
KKP Research5 ต่ำงปรับประมำณกำรเศรษฐกิจไทยในปี 2569 ลง โดยประเมินว่ำภำคกำรผลิตอำจเผชิญภำวะชะงักงันจำกต้นทุนพลังงำนและวัตถุดิบที่พุ่งสูงข้ึน 
(Supply Shock) ซ่ึงมีแนวโน้มส่งผ่ำนผลกระทบไปยังก ำลังซ้ือของผู้บริโภคและควำมเชื่อมั่นภำคเอกชนในวงกว้ำง 

 ในฐำนะผู้ท ำกำรตลำด ผลิต และจัดจ ำหน่ำยสินค้ำอุปโภคที่ใช้ในชีวิตประจ ำวัน (FMCG) อำทิ ผลิตภัณฑ์ดูแลผ้ำ รวมถึงผลิตภัณฑ์ท ำควำมสะอำดและระงับกลิ่น
กำย บริษัทฯ ประเมินว่ำสถำนกำรณ์ข้ำงต้นมีแนวโน้มส่งผลกระทบต่อบริษัทฯ อย่ำงหลีกเลี่ยงไม่ได้ เนื่องจำกกำรปรับตัวข้ึนของรำคำวัตถุดิบต้นน ้ำ โดยเฉพำะกลุ่มสำรท ำ
ควำมสะอำดหรือสำรลดแรงตึงผิว (Surfactant) และบรรจุภัณฑ์บำงประเภทจำกภำวะอุปทำนตึงตัว อย่ำงไรก็ดี ฝ่ำยบริหำรและหน่วยงำนที่เกี่ยวข้องได้ร่วมหำรือรำยวัน 
เพื่อติดตำมสถำนกำรณ์อย่ำงใกล้ชิดและบริหำรจัดกำรควำมเสี่ยงด้ำนต้นทุนและห่วงโซ่อุปทำนอย่ำงเป็นระบบ พร้อมด ำเนินมำตรกำรเบื้องต้น ดังนี้ 

1. การจัดหาแหล่งวัตถุดิบทางเลือก (Alternative Sourcing) เพื่อลดควำมเสี่ยงจำกกำรขำดแคลนอุปทำน 
2. การปรับแผนผลิตภัณฑ์ (Portfolio Optimization) ให้ควำมส ำคัญกับผลติภัณฑ์กลุ่มที่มียอดขำยสูง (Best-Sellers) และพิจำรณำปรับช่วงเวลำกำร

เปิดตัวสินค้ำใหม่ (NPD) ให้สอดคล้องกับสภำวะตลำด 
3. การบริหารจัดการต้นทุนและค่าใช้จ่ายส่วนอ่ืน เพื่อชดเชยต้นทุนวัตถุดิบที่เพิ่มข้ึน 
4. การทบทวนโครงสร้างโปรโมชั่นและกิจกรรมส่งเสริมการขาย  

จำกมำตรกำรดังกล่ำว บริษัทฯ สำมำรถบริหำรกำรจัดหำวัตถุดิบเพื่อรองรับกำรผลิตในระยะสั้น (Rolling Basis) ได้อย่ำงต่อเนื่อง อย่ำงไรก็ดี ภำยใต้สมมติฐำน
สถำนกำรณ์ปัจจุบัน อัตรำก ำไรขั้นต้นในปี 2569 อำจปรับตัวลดลงเมื่อเทียบกับปี 2568 มำอยู่ในช่วงประมำณร้อยละ 36-38 โดยผลกำรด ำเนินงำนที่แท้จริงยังขึ้นอยู่กับ
พัฒนำกำรของสถำนกำรณ์และปัจจัยแวดล้อมที่เกี่ยวข้อง ซ่ึงบริษัทฯ อำจพิจำรณำด ำเนินมำตรกำรอ่ืนเพิ่มเติมเพื่อลดผลกระทบที่จะเกิดข้ึน 

 อย่ำงไรก็ดี ในสภำวะเศรษฐกิจที่ท้ำทำย บริษัทฯ เชื่อมั่นว่ำสถำนะทำงกำรตลำดของแบรนด์ที่เป็นที่ น่ำเชื่อถือ (Trusted Brands) จะเป็นปัจจัยส ำคัญที่ท ำให้
ผู้บริโภคเลือกใช้ เนื่องจำกผู้บริโภคมีแนวโน้มเลือกใช้สินค้ำที่มีแบรนด์เป็นที่รู้จักและมีควำมคุ้มค่ำ (Value for Money) มำกข้ึน ในช่วงภำวะเศรษฐกิจผันผวน ซ่ึงสอดคล้อง
กับพอร์ตผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ ที่แบรนด์สินค้ำของบริษัทฯ เป็นผู้น ำในหลำยกลุ่มผลิตภัณฑ์ มีจุดเด่นด้ำนคุณภำพ รำคำ และควำมหลำกหลำยของขนำดบรรจุภัณฑ์ที่
สำมำรถตอบโจทย์ผู้บริโภคได้ในทุกภำวะเศรษฐกิจ นอกจำกนี้ มำตรกำรกระตุ้นเศรษฐกิจจำกภำครัฐผ่ำนโครงกำร "ไทยช่วยไทยพลัส" และกำรเพิ่มสิทธิประโยชน์ในบัตร
สวัสดิกำรแห่งรัฐที่จะเริ่มในเดือนมิถุนำยน 2569 คำดว่ำจะเป็นแรงขับเคลื่อนส ำคัญในกำรฟ้ืนฟูก ำลังซ้ือและเยียวยำค่ำครองชีพของประชำชนในช่วงครึ่งหลังของปี 2569 

 จำกปัจจัยสนับสนุนดังกล่ำว บริษัทฯ ยังคงเป้ำหมำยกำรเติบโตของรำยได้เฉลี่ยในระดับ Mid-to-High Single Digit ส ำหรับปี 2566–2571 (CAGR)  โดยจะ
มุ่งเน้นกำรรักษำควำมเป็นผู้น ำในตลำดและบริหำรจัดกำรควำมเสี่ยงให้มำกที่สุดเพื่อสร้ำงผลตอบแทนที่ยั่งยืนให้แก่ผู้มีส่วนได้เสียทุกกลุ่ม อย่ำงไรก็ดี กำรบรรลุเป้ำหมำย
ดังกล่ำวยังขึ้นอยู่กับปัจจัยภำยนอกที่ส ำคัญ อำทิ ภำวะเศรษฐกิจและกำรเมืองทั้งในและต่ำงประเทศ ระดับรำคำพลังงำน อัตรำแลกเปลี่ยน จ ำ นวนนักท่องเที่ยว และกำร
เติบโตของรำยได้แรงงำน ซ่ึงล้วนมีผลต่อก ำลังซ้ือของผู้บริโภคและผลกำรด ำเนินงำนของบริษัทฯ ในระยะถัดไป 

 

 

  

 
3 ฐำนเศรษฐกิจ. (2569). สภำพัฒน์ หวั่นสงครำมตะวันออกกลำง ทุบ GDP ปี 69 ทรุดเหลือ 1.3%. สืบค้น 30 เมษำยน 2569, จำก https://www.thansettakij.com/economy/652815 
4 ประชำชำติธุรกิจออนไลน์. (2569). กกร. หั่น GDP ไทยปี 2569 เหลือ 1.2-1.6% เหตุสงครามกระทบราคาพลังงาน. สืบค้น 30 เมษำยน 2569, จำก  
               https://www.prachachat.net/economy/news-1987190  
5 KKP Research. (2569). สงครามกระทบเศรษฐกิจ ปรับประมาณการ GDP เป็น 1.3% จับตาดูความเสี่ยงภาวะถดถอย. สืบค้น 30 เมษำยน 2569, จำก  
               https://advicecenter.kkpfg.com/th/kkp-research/gdp-cut-down-and-stagflation-warning 
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อัตราส่วนทางการเงนิทีส่ าคญั6 

อตัราสว่นแสดงความสามารถ 
ในการท าก าไร  

ไตรมาส 
1/2569 

ไตรมาส
1/2568 

ไตรมาส 
4/2568 

อตัราสว่นสภาพคลอ่ง  ไตรมาส 
1/2569 

ไตรมาส
1/2568 

ไตรมาส 
4/2568 

อัตรำก ำไรข้ันต้น 37.9% 41.8% 35.9% อัตรำส่วนเงินทุนหมุนเวียน (เท่ำ) 0.9 1.4 1.0 
อัตรำ SG&A ต่อรำยได้จำกกำรขำย 33.0% 29.2% 28.2% ระยะเวลำเก็บหนีเ้ฉลี่ย (วัน) 80.9 75.8 75.2 
อัตรำก ำไรสุทธิ  3.5% 10.0% 5.7% ระยะเวลำขำยสินค้ำเฉลี่ย (วัน) 62.2 59.2 55.3 
อัตรำก ำไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ 3.4% 9.8% 5.6% ระยะเวลำช ำระเจ้ำหนีก้ำรค้ำ (วัน) 77.8 73.8 70.2 
อัตรำผลตอบแทนผู้ถือหุ้น – ROE  7.5% 20.0% 11.2% วงจรเงินสด (วัน) 65.3 61.2 60.3 
        
อตัราสว่นแสดงประสทิธภิาพ 
ในการด าเนนิงาน  

ไตรมาส 
1/2569 

ไตรมาส
1/2568 

ไตรมาส 
4/2568 

อตัราสว่นวเิคราะหน์โยบายทาง
การเงนิ  

ไตรมาส 
1/2569 

ไตรมาส
1/2568 

ไตรมาส 
4/2568 

อัตรำผลตอบแทนจำกสินทรัพย์ – ROA 3.3% 9.5% 5.1% หนี้สินต่อส่วนของผู้ถือหุ้น (เท่ำ) 1.3 1.1 1.2 
อัตรำกำรหมุนของสินทรัพย์ (เท่ำ) 0.9 0.9 1.0 หนี้สินที่มีภำระดอกเบี้ยสุทธิต่อส่วน

ของผู้ถือหุ้น (เท่ำ) 
0.6 0.5 0.5 

 

 

6 สูตรกำรค ำนวณอัตรำส่วนทำงกำรเงิน 
อัตรำส่วนแสดงควำมสำมำรถในกำรท ำก ำไร อัตรำส่วนสภำพคล่อง 
อัตรำก ำไรขั้นต้น = ก ำไรขั้นต้น / รำยได้จำกกำรขำย อัตรำส่วนเงินทุนหมุนเวียน = สินทรัพย์หมุนเวียนรวม / หน้ีหมุนเวียนรวม 
อัตรำ SG&A ต่อรำยได้จำกกำรด ำเนินงำน = ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำร / รำยไดจ้ำกกำรขำย ระยะเวลำเก็บหน้ีเฉลี่ย = 365 / (รำยได้จำกกำรขำย (Annualized) /ลูกหน้ีกำรค้ำก่อนค่ำเผื่อเฉลี่ย (ไม่รวมลูกหน้ีอ่ืน)) 
อัตรำก ำไรสุทธิ = ก ำไรสุทธิ / รำยได้รวม ระยะเวลำขำยสินค้ำเฉลี่ย = 365 / (ต้นทุนขำย (Annualized) /สินค้ำคงเหลือเฉลี่ย) 
อัตรำก ำไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ = ก ำไรสุทธิส่วนของบริษัทฯ / รำยได้รวม ระยะเวลำช ำระเจ้ำหน้ีกำรค้ำ = 365 / (ต้นทุนขำย (Annualized) /เจ้ำหน้ีกำรค้ำเฉลี่ย (ไม่รวมเจ้ำหน้ีอ่ืน)) 
อัตรำผลตอบแทนผู้ถือหุ้น – ROE = ก ำไรส ำหรับงวด (Annualized) / ค่ำเฉลี่ยส่วนของผู้ถือหุ้นรวม วงจรเงินสด = (ระยะเวลำขำยสินค้ำเฉลี่ย + ระยะเวลำเก็บหน้ีเฉลี่ย) – ระยะเวลำช ำระหน้ีเฉลี่ย 
  
อัตรำส่วนแสดงประสิทธิภำพในกำรด ำเนินงำน อัตรำส่วนวิเครำะห์นโยบำยทำงกำรเงิน 
อัตรำผลตอบแทนจำกสินทรัพย์ - ROA = ก ำไรส ำหรับงวด (Annualized) / ค่ำเฉลี่ยสินทรัพย์รวม อัตรำส่วนหน้ีสินต่อส่วนของผู้ถือหุ้น = หน้ีสินรวม / ส่วนของผู้ถือหุ้นรวม 
อัตรำกำรหมุนของสินทรัพย์ = รำยได้รวม (Annualized) / ค่ำเฉลี่ยสินทรัพย์รวม อัตรำส่วนหน้ีสินท่ีมีภำระดอกเบ้ียต่อส่วนของผู้ถือหุ้น = หน้ีสินท่ีมีภำระดอกเบ้ีย / ส่วนของผู้ถือหุ้นรวม 
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บริษัทฯ กับกำรขับเคล่ือนธุรกิจเพื่อควำมยั่งยืน (ESG) 

 

แผนกำรด ำเนินงำนด้ำนควำมยั่งยืน (ESG Activity Roadmap) 

 
แผนกำรด ำเนินงำนด้ำนควำมยั่งยืน (ESG Activity Roadmap) 

 

 

 

 

 

ในไตรมำส 1 ปี 2569 บริษัทฯ ได้ด ำเนินกำรตำมแผนกำรด ำเนินงำนด้ำนควำมยั่งยืน (ESG Activity Roadmap) โดยมีรำยละเอียด ดังนี้ 

GHG Emissions Reduction  
บริษัทฯ ด ำเนินกำรประเมินกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกขององค์กร (Carbon  

Footprint for Organization: CFO) ตำมแนวทำงขององค์กำรบริหำรจัดกำรก๊ำซเรือน
กระจก (องค์กำรมหำชน) และมำตรฐำนสำกล ISO 14064-1 ซึ่งก ำหนดหลักเกณฑ์
ส ำหรับกำรวัดและรำยงำนปริมำณกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกตั้งแต่ปี 2566 นอกจำกนี้ 
บริษัทฯ ยังคงมุ่งมั่นลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกผ่ำนแผนปฏิบัติกำรทั้งระยะสั้นและระยะ
ยำว โดยด ำเนินกำรจัดเก็บข้อมูลทั้งกำรปล่อยและกำรดูดกลับก๊ำซเรือนกระจกจำกทุก
กิจกรรมทำงธุรกิจ ครอบคลุมแหล่งปล่อยก๊ำซเรือนกระจกทั้ง 3 ขอบเขต  

ในไตรมำส 1 ปี 2569 ปริมำณกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกในขอบเขตที่ 1–2 
(Scope 1–2) ของบริษัทสูงกว่ำเป้ำหมำยที่ก ำหนดไว้ร้อยละ 23 โดยมีสำเหตุหลักจำก
กำรขยำยก ำลังกำรผลิต ซึ่งอยู่ระหว่ำงกำรก่อสร้ำง กำรย้ำย ติดตั้ง และทดสอบเครื่องจักร ส่งผลให้กำรใช้พลังงำนและเชื้อเพลิงโดยรวมเพิ่ มสูงขึ้น และส่งผลโดยตรงต่อ
กำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกในขอบเขตดังกล่ำว อย่ำงไรก็ตำม ปริมำณกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกโดยรวมของบริษัท (Scope 1–3) ยังคงต ่ำกว่ำเป้ำหมำยที่ก ำหนดไว้ร้อยละ 
2 จำกกำรด ำเนินงำนร่วมกับซัพพลำยเชนในกำรลดกำรปล่อยในห่วงโซ่อุปทำน บริษัทฯ ยังคงมุ่งมั่นบริหำรจัดกำรพลังงำนและควบคุมกำรปล่อยก๊ำ ซเรือนกระจกอย่ำง
ต่อเนื่อง เพื่อบรรลุเป้ำหมำย Net Zero ในระยะยำว พร้อมทั้งมีส่วนร่วมสนับสนุนกำรบรรลุเป้ำหมำย NDC 3.0 ของประเทศไทย 

Reduce (20% by 2568) 
บริษัทฯ สำมำรถลดกำรใช้พลำสติกบริสุทธิ์ (Virgin Plastic) ได้รวมทั้งสิ้น 1,940 ตัน คิดเป็นร้อยละ 25 เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้ำ ซ่ึงสูงกว่ำเป้ำหมำยที่ก ำหนดไว้ร้อยละ 20 
ส ำหรับปี 2568 และถือว่ำบรรลุเป้ำหมำยดังกล่ำวเรียบร้อยแล้ว ทั้งนี้ บริษัทฯ ยังคงมุ่งมั่นด ำเนินมำตรกำรลดกำรใช้พลำสติกอย่ำงต่อเนื่อง เพื่อยกระดับประสิทธิภำพกำร
ใช้ทรัพยำกรและสนับสนุนเป้ำหมำยด้ำนควำมยั่งยืนในระยะยำว 

Recyclable (100% by 2573) 
บริษัทฯ ได้มีกำรจัดท ำข้อมูลของวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่สำมำรถน ำกลับมำใช้ใหม่ คิดเป็นร้อยละ 81 ของปริมำณบรรจุภัณฑ์ทั้งหมด ทั้งนี้ อีกร้อยละ 19 เป็นวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่ไม่
สำมำรถน ำกลับมำใช้ใหม่ได้ ได้แก่ บรรจุภัณฑ์ที่เป็นฟิล์มลำมิเนตเป็นหลัก ซึ่งทำงบริษัทอยู่ระหว่ำงกระบวนกำรพัฒนำเพื่อน ำฟิล์มลำมิเนตใช้แล้ว กลับมำใช้ประโยชน์อีก
ครั้ง โดยด ำเนินโครงกำรร่วมกับศูนย์เทคโนโลยีโลหะและวัสดุแห่งชำติ (MTEC) และผู้ผลิตฟิล์มลำมิเนตรำยส ำคัญ 

Recycled content (10% by 2573) 
ตั้งแต่ปี 2566 เป็นต้นมำ บริษัทฯ ได้พัฒนำและทดสอบเม็ดพลำสติกที่ผลิตจำกขวดพลำสติกใช้แล้ว ซึ่งผ่ำนกระบวนกำรแปรรูปเพื่อน ำกลับมำใ ช้ใหม่เป็นเม็ดพลำสติก 
รีไซเคิลจำกผู้บริโภค (Post-Consumer Recycled: PCR) เพื่อส่งเสริมระบบเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) ทั้งนี้ ในไตรมำส 1 ปี 2569 บริษัทฯ มีกำรใช้บรรจุ
ภัณฑ์ที่ผลิตจำกเม็ดพลำสติก PCR คิดเป็นปริมำณรวม 363 ตัน ช่วยลดกำรปล่อยก๊ำซคำร์บอนไดออกไซด์ลง 1 ,182 ตันคำร์บอนไดออกไซด์เทียบเท่ำ (CO2e) 
สอดคล้องกับแนวทำงกำรพัฒนำที่ยั่งยืนและกำรลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมของบริษัทฯ 

หลักเกณฑ์มาตฐาน หน่วย ปี 2568 ไตรมาส 1 ปี 2569 

ขอบเขตที ่1 tonCO2e 4,098 743 

ขอบเขตที ่2 tonCO2e 9,909 2,432 

ขอบเขตที ่1 และ 2 tonCO2e 14,007 3,175 

ขอบเขตที ่3 tonCO2e 160,922 45,349 

GHG Emissions Reduction

กำรลดปริมำณกำรปล่อย
ก๊ำซเรือนกระจก             

20% ภำยในป ี2573

Reduce

กำรลดปริมำณกำรใช้
พลำสติกบริสุทธิ์
(Virgin plastic)

20% ภำยในปี 2568 

Recyclable

ควำมสำมำรถในกำรน ำบรรจุ
ภัณฑ์กลับมำใช้ใหม่ 
(Recyclability)            

100% ภำยในปี 2573

Recycle

สัดส่วนกำรใช้วัสดุที่ผ่ำน
กำรแปรรูปกลับมำใช้ใหม่
(Recycled content)
10% ภำยในปี 2573

บริษัทฯ มีกำรพัฒนำแผนกำรด ำเนินงำนด้ำนควำมยั่งยืน (ESG Activity Roadmap) เพื่อให้เป็นไปตำมนโยบำยของบริษัทฯ ด้ำนเศรษฐกิจหมุนเวียน 
และสอดคล้องกับเป้ำหมำยระยะสั้นและระยะกลำง โดยบริษัทฯ มีแผนกำรด ำเนินงำนและเป้ำหมำยในกำรส่งเสริมและกำรพัฒนำที่ยั่งยืน ซึ่งมุ่งล ดผลกระทบต่อ
สิ่งแวดล้อมโดยสังเขป ดังนี ้

ข้อมูลกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกของ บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ำกัด (มหำชน) 

หมำยเหตุ ข้อมูลที่ได้รวบรวมและประเมินตำมแนวทำงขององค์กำรบริหำรจัดกำรก๊ำซเรือนกระจก (องค์กำรมหำชน) และ
มำตรฐำนสำกล ISO 14064-1 


