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หมำยเหตุ: อำจมีกำรคำดเคลื่อนของตัวเลขเนื่องจำกกำรปดัจุดทศนิยม

บทสรปุผู้บรหิาร

ในไตรมำส 1 ปี 2567 บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ำกัด (มหำชน) (“บริษัทฯ” หรือ “NEO”) มีรำยได้จำกกำรด ำเนินงำนรวมทัง้สิ้น 2,472 ล้ำนบำท เพิม่ขึน้
จำกไตรมำส 1 ปี 2566 จ ำนวน 194 ลำ้นบำท หรือร้อยละ 8.5 โดยมปีัจจัยจำกกำรเติบโตของรำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบคุคล และกลุ่มผลิตภัณฑ์
ส ำหรับเด็กเป็นหลัก บริษัทฯ มีก ำไรสุทธิส ำหรับไตรมำส 1 ปี 2567 จ ำนวน 272 ล้ำนบำท เพิ่มขึน้ 90 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 49.5 เนื่องจำกควำมสำมำรถของบริษทั
ฯ ในกำรใช้กลยุทธ์ที่เหมำะสมในกำรด ำเนินงำน ทั้งในด้ำนกำรตลำด กำรขยำยฐำนลูกค้ำ และกำรคิดค้นและพัฒนำผลิตภัณฑ์ใหม่ ตลอดจนควำมสำมำรถในกำร
บริหำรจัดกำรต้นทุนวัตถุดิบ และกำรพัฒนำบรรจุภัณฑ์ใหม่ที่ลดปริมำณกำรใช้พลำสตกิ

ในปี 2567 บริษัทฯ คำดกำรณ์ว่ำผลกำรด ำเนินงำนมีแนวโน้มเติบโตอย่ำงต่อเนื่องจำกแนวโน้มอุตสำหกรรมที่ปรับตัวดีขึ้น รวมถึงกำรปรับกลยุทธ์ใน
กำรด ำเนินงำนให้สอดคล้องกับเป้ำหมำยกำรเติบโต ทั้งกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ใหม่และกำรพัฒนำผลิตภัณฑเ์ดิมให้มีคณุสมบตัิทีดี่ขึ้น และมองหำโอกำสในกำรเติบโต
อย่ำงต่อเนื่อง นอกจำกนี้ บริษัทฯ จะใช้กำรโฆษณำและส่งเสริมกำรขำยแบบครบวงจร ( Marketing 360 องศำ ) และขยำยช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำยทั้งในประเทศและ
ต่ำงประเทศ ซ่ึงจะช่วยเพิ่มควำมสำมำรถในกำรแข่งขนัและเพิ่มส่วนแบง่ทำงกำรตลำด ตลอดจนเป็นกำรตอกย ้ำกำรเป็นผู้น ำตลำดที่ผลิตและจ ำหน่ำยสินค้ำ FMCG
(Fast-moving consumer goods) ที่มีคุณภำพระดับสำกล โดยบริษัทฯ ยังคงคำดกำรณ์กำรเติบโตของยอดขำยปี 2567 ที่ตัวเลขสองหลัก

ภำพรวมผลกำรด ำเนนิงำน Q1/67 Q1/66 Q4/66
เปลี่ยนแปลง

+/-

หน่วย: ล้ำนบำท %YoY %QoQ

รำยได้จำกกำรด ำเนินงำน 2,472 2,278 2,455 8.5% 0.7%
ต้นทุนขำย 1,336 1,390 1,381 (3.9%) (3.3%)
ก ำไรขัน้ตน้ 1,136 888 1,074 27.9% 5.8%
รำยได้อื่น 8 6 11 33.3% (27.3%)
ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและจดัจ ำหน่ำย 488 413 514 18.2% (5.1%)
ค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร 292 241 364 21.2% (19.8%)
ต้นทุนทำงกำรเงิน 24 9 20 166.7% 20.0%
ก ำไร(ขำดทนุ)กอ่นภำษเีงนิได้ 340 231 187 47.2% 81.8%
ค่ำใช้จ่ำยภำษีเงินได้ 68 49 37 38.8% 83.8%
ก ำไร(ขำดทนุ)สทุธิ 272 182 150 49.5% 81.3%

โครงสรำ้งรำยไดจ้ำกกำรด ำเนินงำน

42%

28%

30%

กลุ่มผลติภณัฑข์องใช้ในครวัเรอืน กลุ่มผลติภณัฑข์องใชส้ว่นบคุคล กลุ่มผลติภณัฑข์องใชส้ ำหรบัเดก็
ผลิตภณัฑ์ดแูลผำ้และท ำควำมสะอำด

บ้ำนครบทกุขัน้ตอน ปลอดภยั 
และมปีระสทิธภิำพ

ผลิตภณัฑ์ของใชส้ว่นบคุคลคณุภำพสงู 
หลำกหลำย และโดดเดน่ ตอบโจทยท์กุควำม
ต้องกำรในชีวติประจ ำวนัของผูบ้รโิภค

ผลิตภณัฑ์ทีเ่หมำะสมกบัเดก็ทกุวัย มี
คุณภำพมำตรฐำนสำกล ผ่ำนกำร

ทดสอบทีด่ทีีส่ดุ 
ผลิตภณัฑด์ูแลผำ้ 
“Total Solutions For Your Beloved 
Clothes”

ผลิตภณัฑด์ูแลผำ้
“Anti bacterial Specialist”

ผลิตภณัฑท์ ำควำมสะอำดพืน้ผวิ
ภำยในบำ้น 
“Home Cleaning Expert”

ผลิตภณัฑ์ใหค้วำมหอมและระงบักลิน่กำย
ส ำหรบัผูห้ญงิ 
“Support Every Beauty Identity”

ผลิตภณัฑท์ ำควำมสะอำดผวิ
“Entire Skincare Solution”

ผลิตภณัฑข์องใชส้ว่นบคุคลของผูช้ำยที่
ครบวงจร 
“Men’s Complete Grooming Products”

ผลิตภณัฑ์ใหค้วำมหอมและระงบักลิน่กำย
ส ำหรบัผูห้ญงิ
“Gentle for Your Skin and Nature”

• ผลิตภณัฑด์ูแลผำ้ 
• ผลิตภณัฑล์้ำงภำชนะ 
• ผลิตภณัฑบ์ ำรงุและท ำควำมสะอำด

ผิว 
• ผลิตภณัฑข์องใชส้ ำหรบั

เด็กอืน่ๆ

“Trusted Brand For Mildness That The 
Whole Family Will Enjoy”
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1. รำยไดจ้ำกกำรด ำเนนิงำนจ ำแนกตำมกลุ่มผลิตภณัฑ์

โครงสรำ้งรำยได้ Q1/67 Q1/66 Q4/66
เปลี่ยนแปลง

+/-

หน่วย: ล้ำนบำท %YoY %QoQ

รำยได้จำกกลุ่มผลติภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน 1,024 1,027 1,065 (0.3%) (3.8%)

รำยได้จำกกลุ่มผลติภัณฑ์ของใช้สว่นบคุคล 699 574 553 21.8% 26.4%

รำยได้จำกกลุ่มผลติภัณฑ์ของใช้ส ำหรับเด็ก 749 677 837 10.6% (10.5%)

รวมรำยไดจ้ำกกำรด ำเนนิงำน 2,472 2,278 2,455 8.5% 0.7%

หมำยเหตุ: อำจมีกำรคำดเคลื่อนของตัวเลขเนื่องจำกกำรปดัจุดทศนิยม

8.0% 6.1%
11.0%

2. ก ำไรสทุธแิละอัตรำก ำไรสุทธิ

ก ำไรสทุธแิละอตัรำก ำไรสทุธิ

หน่วย: ล้ำนบำท, %

อัตรำก ำไรสทุธิ

182 
150 

272 

Q1/66 Q4/66 Q1/67

+81.3% QoQ
+49.5% YoY

ก ำไรสทุธิ

YoY: Q1/2567 vs Q1/2566

ก ำไรสทุธ:ิ ในไตรมำสที่ 1 ปี 2567 บริษัทฯ มีก ำไรสุทธิจ ำนวน 272 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้นจำกไตรมำสที่ 1 ปี 2566 จ ำนวน 90 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 49.5 โดยมีปัจจัยหลัก
จำกกำรเติบโตของรำยได้จำกกำรด ำเนินงำน โดยเฉพำะรำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล และกลุ่มผลิตภัณฑ์ส ำหรับเด็ก อันเป็นผลมำจำกกำรใช้กลยุทธ์ที่
เหมำะสมในกำรด ำเนินงำนเพื่อยกระดับควำมสำมำรถในกำรแข่งขัน ทั้งในด้ำนกำรตลำด กำรขยำยฐำนลูกค้ำ และกำรคิดค้นและพัฒนำผลิตภัณฑ์ใหม่ ตลอดจน
ควำมสำมำรถในกำรบริหำรจัดกำรต้นทุนวัตถุดิบ และกำรพัฒนำบรรจุภัณฑ์ใหม่ที่ลดปริมำณกำรใช้พลำสติก อย่ำงไรก็ดี บริษัทฯ รับรู้ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและ
บริหำรเพิ่มขึ้นจำกปีก่อนหน้ำ ส่วนใหญ่จำกค่ำตอบแทนพิเศษให้แก่กรรมกำร ผู้บริหำร และพนักงำนของบริษัทฯ และบริษัทย่อย ที่ได้รับสิทธิในกำรจัดสรรหุ้นสำมัญ
เพิ่มทุน (ESOP) และค่ำเสื่อมรำคำจำกคลังจัดเก็บสินค้ำส ำเร็จรูปอัตโนมัติ และระบบงำนที่ใช้ในกำรจัดเก็บและเบิกจ่ำยสินค้ำอัตโนมัติ (ASRS) ซ่ึงเร่ิมใช้งำนในไตรมำส
3 ปี 2566 ส่งผลให้ อัตรำก ำไรสุทธิ ในไตรมำส 1 ปี 2567 อยู่ที่ร้อยละ 11.0 ปรับตัวเพิ่มขึ้นจำก 8.0 ในไตรมำส 1 ปี 2566

QoQ: Q1/2567 vs Q4/2566

ก ำไรสุทธิ: ในไตรมำสที่ 1 ปี 2567 บริษัทฯ มีก ำไรสุทธิจ ำนวน 272 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้นจำกไตรมำสที่ 4 ปี 2566 จ ำนวน 122 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 81.3 โดยมีปัจจัย
หลักจำกกำรเติบโตของรำยได้จำกกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคลทุกผลิตภัณฑ์ที่ส ำคัญในประเทศ โดยเฉพำะผลิตภัณฑ์ครีมอำบน ้ำ ผลิตภัณฑ์โรลออน และ 
ผลิตภัณฑ์แป้ง ในขณะที่ต้นทุนจำกกำรขำยลดลง ส่งผลให้ต้นทุนขำยเฉลี่ยต่อหน่วยลดลง ตลอดจนกำรลดลงของค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำร จำกกำรลด
ค่ำใช้จ่ำยในกำรโฆษณำผ่ำนสื่อนอกบ้ำน และไม่มีกำรบันทึกคำ่ใช้จ่ำยเกี่ยวกับโบนัสพิเศษ ซ่ึงถูกบันทึกเมื่อไตรมำส 4 ปี 2566 ส่งผลให้ อัตรำก ำไรสทุธ ิในไตรมำส 1 ปี 
2567 อยู่ที่ร้อยละ 11.0 ปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกร้อยละ 6.1 ในไตรมำส 4 ปี 2566 

ผลการด าเนนิงานไตรมาส 1 ปี 2567
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หน่วย: ล้ำนบำท, %

สินทรัพย์
ณ วันที่ 31 มีนำคม 2567 บริษัทฯ มีสินทรัพย์รวม 7,471 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 184 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 2.5 จำกวันที่ 31 ธันวำคม 2566 โดยมีกำรเปลี่ยนแปลงที่
ส ำคัญดังนี้ :
• เงินสดและรำยกำรเทยีบเทำ่เงนิสด: มีมูลค่ำ 123 ล้ำนบำท ลดลง 365 ล้ำนบำท เนื่องจำกกำรน ำเงินสดไปลงทุนก่อสร้ำงส ำหรับโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิต

สินค้ำกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคลทั้งเด็กและผู้ใหญ่ และใช้เพื่อกำรจ่ำยปันผลประจ ำปี 2566 อย่ำงไรก็ดี กำรลดลงถูกชดเชยบำงส่วนจำกกำรเพิ่มขึ้นของ
เงินสดจำกกำรด ำเนินงำน และกำรกู้ยืมเงินระยะสั้น ตลอดจนเงินกู้ยืมระยะยำวจำกสถำบันทำงกำรเงิน

• ลูกหนี้กำรค้ำและลูกหนี้อื่น: มีมูลค่ำ 2,201 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 209 ล้ำนบำท สอดคล้องกับยอดขำยที่เติบโตเพิ่มขึ้น
• สินค้ำคงเหลือ: มีมูลค่ำ 904 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 132 ล้ำนบำท เนื่องจำกปริมำณสินค้ำคงเหลือที่เพิ่มขึ้นเพื่อรองรับควำมต้องกำรซ้ือในไตรมำสถัดไป 
• ที่ดิน อำคำรและอุปกรณ์: มีมูลค่ำ 3,817 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 175 ล้ำนบำท เนื่องจำกกำรลงทุนก่อสร้ำงส ำหรับโครงกำรขยำยก ำลังกำรผลิตสินค้ำกลุ่ม

ผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคลทั้งเด็กและผู้ใหญ่ 

หนี้สิน
ณ วันที่ 31 มีนำคม 2567 บริษัทฯ มีหนี้สินรวม 6,131 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 412 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 7.2 จำกวันที่ 31 ธันวำคม 2566 โดยมีกำรเปลี่ยนแปลงที่ส ำคัญ
ดังนี้ :
• เงินกู้ยืมระยะสั้นจำกสถำบันกำรเงิน: มีมูลค่ำ 800 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 95 ล้ำนบำท ส ำหรับใช้เป็นเงินทุนหมุนเวียนในกำรด ำเนินธุรกิจของบริษัทฯ
• เงินกู้ยืมระยะยำวจำกสถำบันกำรเงิน: มีมูลค่ำ 2,258 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 277 ล้ำนบำท เพื่อใช้ในกำรลงทุนก่อสร้ำงส ำหรับโครงกำรขยำยก ำลังกำร

ผลิตสินค้ำกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคลทั้งเด็กและผู้ใหญ่ 

ส่วนของผูถ้อืหุน้
ณ วันที่ 31 มีนำคม 2567 บริษัทฯ มีส่วนของผู้ถือหุ้นรวม 1,340 ล้ำนบำท ลดลง 228 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 14.5 จำกวันที่ 31 ธันวำคม 2566 เนื่องจำกก ำไรสะสมที่
ลดลงจำกกำรจ่ำยปันผลประจ ำปี 2566 แก่ผู้ถือหุ้นของบริษัทฯ จ ำนวน 500 ล้ำนบำท เมื่อวันที่ 20 มีนำคม 2567 ในขณะที่ก ำไรเบ็ดเสร็จรวมส ำหรับส่วนของผู้ถือหุ้น
ในงวดไตรมำส 1 ปี 2567 เพิ่มขึ้น จ ำนวน 272 ล้ำนบำท
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สินค้ำคงเหลือ

สินทรพัย์ หนี้สนิและสว่นของผูถ้ือหุน้

31 ธ.ค. 2566          31 มี.ค. 2567 31 ธ.ค. 2566          31 มี.ค. 2567

ที่ดิน อำคำรและอุปกรณ์

เงินสดและรำยกำร
เทียบเท่ำเงินสด

เงินกู้ยืมระยะยำวจำก
สถำบันกำรเงิน

ส่วนของผู้ถือหุ้น

หนี้สินอื่น

ส ำรองผลประโยชน์
ระยะยำวของพนักงำน

สินทรัพย์อื่น

5%

27%

34%

10%

4%1%

50%

27%

7%

1%

51%

29%

2%

11%

ลูกหนี้กำรค้ำและ
ลูกหนี้อื่น

12%

+2.5%

5%

30%

33%

11%

+2.5%

2%

22%
3%

18%

เจ้ำหนี้กำรค้ำและ
เจ้ำหนี้อื่น*

เงินกู้ยืมระยะสั้นจำก
สถำบันกำรเงิน

*หมำยเหตุ: เจ้ำหนี้กำรค้ำและเจ้ำหนี้อ่ืน รวมเจ้ำหนี้กรมสรรพำกร

สินทรัพย์สิทธิกำรใช้

5%

งบแสดงฐำนะทำงกำรเงนิ



ค ำอธบิำยและกำรวิเครำะหข์องฝำ่ยจดักำรไตรมำส 1 ปี 2567

บริษทั นีโอ คอรป์อเรท จ ำกัด (มหำชน)5

บริษัทฯ มีกำรพัฒนำแผนกำรด ำเนินงำนด้ำนควำมยั่งยืน (ESG Activity Roadmap) เพื่อให้เป็นไปตำมนโยบำยของบริษัทฯ ด้ำนเศรษฐกิจ
หมุนเวียน และสอดคล้องกับเป้ำหมำยระยะสัน้และระยะกลำง โดยบริษัทฯ มีแผนกำรด ำเนินงำนและเป้ำหมำยในกำรส่งเสริมและกำรพัฒนำที่ยั่งยนื ซ่ึงมุ่ง
ลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมโดยสังเขป ดังนี้

แผนกำรด ำเนนิงำนดำ้นควำมยัง่ยนื (ESG Activity Roadmap)

GHG Emissions 
Reduction

กำรลดปริมำณกำร
ปล่อยก๊ำซเรือนกระจก 
20% ภำยในป ี2573

Reduce

กำรลดปริมำณกำรใช้
พลำสติกบริสุทธิ์

(Virgin plastic) 20% 
ภำยในป ี2568 

Recyclable

ควำมสำมำรถในกำรน ำ
บรรจุภัณฑ์กลับมำใช้
ใหม่ (Recyclability) 
100% ภำยในปี 2573

Recycle

สัดส่วนกำรใช้วัสดุที่ผ่ำน
กำรแปรรูปกลับมำใช้ใหม่ 
(Recycled content)
10% ภำยในปี 2573

บริษัทฯ ได้ด ำเนินกำรตำมแผนกำรด ำเนินงำนด้ำนควำมยั่งยืน (ESG Activity Roadmap) ดังนี้ 

GHG Emissions Reduction
ในเดือนมีนำคม 2567 บริษัทฯ ได้มีกำรประเมินกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกขององค์กร (Carbon Footprint for Organization: CFO) ทั้งหมดในปี 2566 
เพื่อประเมินปริมำณกำรปล่อยก๊ำซเรื่อนกระจกจำกกำรด ำเนินธุรกิจของบริษัทฯ และให้ทรำบถึงแหล่งปล่อยก๊ำซเรือนกระจกที่มีนัยส ำ คัญ เพื่อจะได้หำ
แนวทำงในกำรลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกขององค์กรเพื่อให้บรรลุเป้ำหมำยกำรลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกให้ได้ 20% ภำยในปี 2573 และบรรลุเป้ำ
หมำยควำมเป็นกลำงทำงคำร์บอนของบริษัทฯ โดยได้ประเมินคำร์บอนฟุตพริ้นท์ขององค์กรตำมแนวทำงกำรประเมินคำร์บอนฟุตพริ้นท์ขององค์ กรโดย
องค์กำรบริหำรจัดกำรก๊ำซเรือนกระจก (องค์กำรมหำชน) และมำตฐำน ISO 14064-1 ซ่ึงเป็นมำตรฐำนสำกลว่ำด้วยเร่ืองหลักกำรและข้อก ำหนด
ระดับองค์กรส ำหรับกำรวัดปริมำณและกำรรำยงำนผลกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก ในกำรจัดท ำคำร์บอนฟุตพร้ินท์ขององค์กรบริษัท ฯ ได้จัดเก็บ
ข้อมูลกำรปล่อยและกำรดูดกลับก๊ำซเรือนกระจกจำกกำรด ำเนินธุรกิจและกิจกรรมของบริษัทฯ ซึ่งครอบคลุมข้อมูลจำกแหล่งปล่อยก๊ำซเรื อนกระจกทั้ง 3
ขอบเขต โดยมีรำยละเอียดของผลกำรประเมินดังต่อไปนี้

หลักเกณฑ์มำตฐำน หน่วย ปี 2566
ขอบเขตที่ 1 tonCO2e 4,953
ขอบเขตที่ 2 tonCO2e 6,601
ขอบเขตที่ 1 และ 2 tonCO2e 11,554
ขอบเขตที่ 3 tonCO2e 187,828

ข้อมูลการปล่อยก๊าซเรือนกระจกของ บริษัท นีโอ คอร์ปอเรท จ ากัด (มหาชน)

Reduce (20% by 2568)
ลดปริมำณกำรใช้พลำสติกบริสุทธิ์ (Virgin plastic) รวมเท่ำกับ 85 ตัน คิดเป็น 3.6% ของปริมำณบรรจุภัณฑ์พลำสติกทั้งหมดของบริษัทฯ

Recyclable (100% by 2573)
บริษัทฯ ได้มีกำรจัดท ำข้อมูลของวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่สำมำรถน ำกลับมำใช้ใหม่ คิดเป็น 81% ของปริมำณบรรจุภัณฑ์ทั้งหมด ทั้งนี้ บริษัทฯ อยู่ระหว่ำงกำร
ด ำเนินกำรพัฒนำและปรับปรุงบรรจุภัณฑ์ เพื่อให้สำมำรถเข้ำสู่ระบบหมุนเวียนได้อีก 19% ของปริมำณบรรจุภัณฑ์ที่เหลือทั้งหมดของบริษัทฯ

Recycled content (10% by 2573)
ในปี 2566 บริษัทฯ ได้มีกำรพัฒนำและทดสอบเม็ดพลำสติกที่มำจำกกำรแปรรูปขวดพลำสติกที่ถูกทิ้ง เพื่อน ำกลับมำใช้ใหม่เป็น Post-Consumer 
Resin (PCR) เพื่อสนับสนุนระบบเศรษฐกิจหมุนเวียนและยืดอำยุกำรใช้งำนของวัสดุให้ยำวนำนและคุ้มค่ำมำกที่สุด โดยบริษัทฯ ได้มีก ำรออกแบบและ
ทดสอบควำมแข็งแรงของบรรจุภัณฑ์ เพื่อให้สำมำรถคงคุณภำพของผลิตภัณฑ์ได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ ทั้งนี้ ในไตรมำสที่ 1 ปี 2567 บริษัทฯ ได้จ ำหน่ำย
ผลิตภัณฑ์แบรนด์บีไนซ์ (BeNice) ชุด Mass Series ซ่ึงประกอบด้วยวัสดุบรรจุภัณฑ์จำกเม็ดพลำสติก PCR เท่ำกับ 6.5 ตัน    

NEO กับกำรขบัเคลือ่นธรุกจิเพือ่ควำมยั่งยนื (ESG)
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