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ค ำอธิบายและการวิเคราะหฐ์านะทางการเงนิและผลการด ำเนินงานประจ ำไตรมาส 3 ปี 2569  

ภาพรวมเศรษฐกิจ อุตสาหกรรมสื่อและบันเทงิไตรมาส 3 ปี 2569 

• เศรษฐกิจโลกยงัคงมีแรงส่งและไดร้บัปัจจยัหนนุส ำคญัจากการลงทนุดา้นเทคโนโลยี AI อย่างต่อเนื่อง แมภ้าพรวมจะ

ยังต้องเผชิญความท้าทายจากความเส่ียงด้านภูมิรัฐศาสตรแ์ละภาวะการเงินที่ตึงตัว โดย SCB EIC ประเมินว่า

เศรษฐกิจโลกจะขยายตัวในระดับ 2.5% ในปี 2569 และ 2.6% ในปี 2570 ด้านเศรษฐกิจไทย SCB EIC ปรบัเพิ่ม

ประมาณการการเติบโตของเศรษฐกิจไทย (GDP) ปี 2569 ขึน้มาอยู่ที่ระดับ 1.7% (จากประมาณการเดิมที่ 1.4%) 

ปัจจัยบวกหลักมาจากมาตรการของภาครฐัที่ส่งสัญญาณใชน้โยบายการคลังเพื่อประคองเศรษฐกิจอย่างชดัเจนขึน้ 

อย่างไรก็ตาม การเติบโตยังไม่กระจายตัวครอบคลุมทุกภาคส่วน แต่จะกระจุกตัวอยู่เฉพาะในกลุ่มธุรกิจที่ได้รับ

อานิสงสจ์ากกระแส AI และเทคโนโลยีดิจิทลั นอกจากนี ้แมต้วัเลขประมาณการจะปรบัตวัดีขึน้ แต่โครงสรา้งเศรษฐกิจ

ไทยในภาพรวมยงัคงมีความเปราะบางสงู นอกจากนี ้เศรษฐกิจยงัเริ่มไดร้บัแรงกระแทกจากสงครามและความขดัแยง้

ในตะวนัออกกลางที่ชดัเจนมากขึน้ 

• อุตสาหกรรมความบันเทิงและสื่อไทย มีแนวโนม้ขยายตวัอย่างต่อเนื่องแมต้อ้งเผชิญกับก ำลังซือ้ที่ชะลอตวั โดย
คาดว่าในปี 2569 จะมีรายไดร้วมเกือบ 5.5 แสนลา้นบาท เติบโต 1.8% และจะเพิ่มเป็น 6.16 แสนลา้นบาทในปี 2573 
(เติบโตเฉล่ีย 3.1% ต่อปี) ปัจจัยขับเคล่ือนส ำคญัมาจากการเปล่ียนผ่านสู่ยุคดิจิทัลที่ช่วยใหอ้งคก์รวดัผลและเขา้ถึง
กลุ่มเป้าหมายไดแ้ม่นย ำขึน้ โดยเฉพาะบรกิารวิดีโอสตรีมมิ่ง (OTT) ที่มีศกัยภาพสงูและคาดว่าจะเติบโตถึง 11% แตะ
ระดับ 2.2 หมื่นลา้นบาทในปี 2569 รวมทั้งการน ำเทคโนโลยี AI และข้อมูลเชิงลึก (Data Insights) มาใช้วิเคราะห์
พฤติกรรมผูบ้รโิภคเพื่อยกระดบัการท ำการตลาดแบบเฉพาะบคุคล ในขณะท่ีส่ือดัง้เดิมยงัคงเผชิญแรงกดดนัอย่างหนกั
จากการที่ผูบ้ริโภคหันไปใชช้่องทางออนไลนม์ากขึน้ ดังนั้น ผูป้ระกอบการจึงจ ำเป็นตอ้งเร่งปรบัตัวและประยุกตใ์ช้
เทคโนโลยีใหม่ๆ เพื่อสรา้งประสบการณ์ที่มีความหมายและแตกต่าง ซึ่งจะเป็นกุญแจส ำคัญในการรกัษาส่วนแบ่ง
การตลาดและอยู่รอดในระยะยาว 

• ปัจจุบัน อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยก ำลังเผชิญกับความท้าทายจากแนวโน้มรายได้ผ่านโรงภาพยนตร์
ภายในประเทศที่ชะลอตวัลง เนื่องจากพฤติกรรมของผูบ้ริโภคที่เปล่ียนไปนิยมรบัชมคอนเทนตผ่์านแพลตฟอรม์สตรีม
มิ่งมากขึน้ ท ำใหร้ายไดม้ักกระจุกตัวอยู่เฉพาะกับผลงานที่ตอบสนองความตอ้งการของผูช้มไดอ้ย่างตรงจุดเท่านั้ น 
อย่างไรก็ตาม อุตสาหกรรมยงัมีโอกาสเติบโตอย่างต่อเนื่อง หากเนน้การขยายฐานผูช้มสู่ตลาดต่างประเทศ ควบคู่ไป
กับการต่อยอดทรพัยสิ์นทางปัญญา (IP Management) เช่น การจ ำหน่ายลิขสิทธ์ิฉายและการขายสิทธ์ิเพ่ือน ำไปผลิต
ใหม่ (Remake) ซึ่งเป็นกลยทุธห์ลกัในการลดความเส่ียงและสรา้งรายไดร้ะยะยาว 

• นอกจากนี ้ในปี 2569 กระทรวงวัฒนธรรมไดเ้ตรียมมาตรการส่งเสริมวงการบันเทิง โดยสนับสนุนเงินคืน (Cash 
Rebate) รอ้ยละ 15-30 ส ำหรับการผลิตภาพยนตรแ์ละซีรีสใ์นไทย พรอ้มเพิ่มสิทธิประโยชน์หากมีการสอดแทรก
วฒันธรรม Soft Power และจ ำหน่ายลิขสิทธ์ิสู่ตลาดโลก นโยบายนีค้าดว่าจะสรา้งเม็ดเงินหมนุเวียนไดก้ว่า 4,600 ลา้น
บาทต่อปี ช่วยเพิ่มการจ้างงานในธุรกิจที่เก่ียวข้อง กระตุน้การท่องเที่ยวไทย และยกระดับขีดความสามารถของ
อตุสาหกรรมบนัเทิงไทยใหส้ามารถแข่งขนัในระดบัสากลไดอ้ย่างยั่งยืน 
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พัฒนาการทีส่ ำคัญของธุรกิจ 

• เดือนกรกฎาคม 2569         
GFEST หน่วยงานภายใต ้GMM MUSIC จัด “Monster Music Festival 2026 (มอนสเตอร ์มิวสิค เฟสติวัล 2026)” 

เทศกาลดนตรีที่ใหญ่ที่สดุใจกลางกรุงเทพฯ ที่พรอ้มรวบรวมศิลปินแถวหนา้และศิลปินรุน่ใหม่มาแรงครบทกุแนวเพลง ครอบคลมุ
ทุกความชอบ ทัง้ Pop, Rock, Hip-Hop และ Indie กว่า 100 ศิลปิน ไดร้บักระแสตอบรบัเป็นอย่างดีจนสามารถขายบตัรเขา้ชม
ไดห้มดทัง้ 2 รอบการแสดง โดยงานเทศกาลดนตรีจดัขึน้วนัท่ี 25-26 กรกฎาคม 2569 ณ ศนูยป์ระชมุแห่งชาติสิรกิิติ์ 

 

• เดือนสิงหาคม 2569 
“GFEST” หน่วยงานภายใต ้GMM MUSIC จัด “GFEST MARATHON CONCERT 2026” เทศกาลคอนเสิรต์ที่สรา้ง

ปรากฏการณค์วามสนกุ 2 วนั กว่า 16 ชั่วโมง กบั 16 ศิลปินยอดนิยม แบ่งออกเป็น Pop Day และ Rock Day จดัขึน้ระหว่างวนัที่ 
29-30 สิงหาคม 2569 ณ อิมแพค อารีน่า เมืองทองธานี โดยสามารถขายบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์หมดทกุรอบการแสดง 
 

• เดือนกนัยายน 2569 
GDH ออกฉายภาพยนตรแ์นวโรแมนติกคอมเมดี ้“Henry's First Dates จีบซ ำ้ซ  ำ้ เฮนรี่จ  ำไม่ได”้ ที่ทาง GDH ร่วมสรา้ง

กับ Sony Pictures International Productions โดยเป็นการน ำโครงเรื่องของภาพยนตรร์อมคอมระดับต ำนานอย่าง "50 First 
Dates" มา Remake และปรบัการเล่าเรื่องใหม่ใหเ้ขา้กบับรบิทความเป็นไทย ออกฉายวนัท่ี 17 กนัยายน 2569 

“ไทยประกันชีวิต Presents 90’s-2000’s PIANO & i CONCERT: Grammy Songbook” คอนเสิรต์ส ำหรับยุค 90’s 
และ 2000’s จากความร่วมมือระหว่าง GMM Music และศิลปินคุณภาพอย่าง โต๋ ศกัดิ์สิทธ์ิ เวชสภุาพร โดยไดร้บัการตอบรบัดี
จนสามารถจ ำหน่ายบตัรล่วงหนา้ไดห้มดจนตอ้งเพิ่มรอบการแสดง จดัขึน้วนัท่ี 19 – 20 กนัยายน 2569 ณ อิมแพค อารีน่า เมือง
ทองธาน ี
 
ผลการด ำเนินงานประจ ำไตรมาส 3 และ 9 เดือนของปี 2569 

งบการเงินรวม  
ไตรมาส 3 
ปี 2569 

(ล้านบาท) 

ไตรมาส 3  
ปี 2568 

(ล้านบาท) 

เพิ่ม/ลด 
(ร้อยละ) 

9 เดือน  
ปี 2569 

(ล้านบาท) 

9 เดือน  
ปี 2568 

(ล้านบาท) 

เพิ่ม/ลด 
(ร้อยละ) 

รายไดจ้ากการขายสินคา้ การใหบ้ริการ  
และคา่ลิขสิทธิ ์

1,262.0 1,324.1 -4.7% 4,194.6 4,211.1 -0.4% 

ตน้ทนุขายและบริการ 725.9 889.5 -18.4% 2,478.3 2,550.5 -2.8% 
ก ำไรข้ันต้น  536.1 434.7 23.3% 1,716.2 1,660.6 3.4% 
ค่าใชจ้่ายในการขายและบริหาร 409.3 470.0 -12.9% 1,282.2 1,439.9 -10.9% 

รายการพิเศษทางบญัช ี             
ขาดทนุจากการวดัมลูคา่ยตุิธรรมในสนิทรพัย์
ทางการเงินอ่ืน 

0.0 7.6 -100.0% 0.0 40.8 -100.0% 

ก ำไร (ขาดทุน) จากกิจกรรมด ำเนินงาน 126.8 -43.0 395.3% 434.0 179.9 141.3% 
เงินปันผลรบั 0.0 1.0 -100.0% 0.0 5.5 -100.0% 
รายไดอ่ื้น ๆ 17.5 13.7 27.6% 72.0 46.7 54.3% 
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งบการเงินรวม  
ไตรมาส 3 
ปี 2569 

(ล้านบาท) 

ไตรมาส 3  
ปี 2568 

(ล้านบาท) 

เพิ่ม/ลด 
(ร้อยละ) 

9 เดือน  
ปี 2569 

(ล้านบาท) 

9 เดือน  
ปี 2568 

(ล้านบาท) 

เพิ่ม/ลด 
(ร้อยละ) 

ส่วนแบ่งก ำไร (ขาดทนุ) จากเงินลงทนุในการ
รว่มคา้และบริษัทรว่ม 

39.7 52.6 -24.6% 35.2 36.4 -3.4% 

รายได ้(ตน้ทนุ) ทางการเงิน -16.4 -24.4 -32.8% -52.9 -59.0 -10.3% 
ก ำไรก่อนรายได้ (ค่าใช้จ่าย) ภาษีเงินได้ 167.6 0.0 N/A 488.3 209.4 133.2% 
รายได ้(ค่าใชจ้่าย) ภาษีเงินได ้ -31.9 -108.8 -70.7% -94.1 -161.3 -41.7% 
ก ำไร (ขาดทุน) ส ำหรับงวด 135.7 -108.8 224.7% 394.2 48.1 719.4% 
ก ำไร (ขาดทนุ) ส่วนที่เป็นของผูมี้ส่วนไดเ้สียที่
ไม่มีอ ำนาจควบคมุของบริษัทย่อย 

7.9 7.3 8.2% 30.5 62.6 -51.3% 

ก ำไร (ขาดทุน) ส่วนทีเ่ป็นของผู้ถือหุ้นของ
บริษัทฯ 

127.9 -116.1 210.2% 363.8 -14.5 2,611.2% 

ก ำไร (ขาดทุน) ต่อหุ้น (บาท/หุ้น) 0.16 -0.14   0.44 -0.02   
อตัราส่วนก ำไรขัน้ตน้ (รอ้ยละ)1 42.5% 32.8%   40.9% 39.4%   
อตัราส่วนคา่ใชจ้่ายการขายและบริหารต่อ
รายไดร้วม (รอ้ยละ)2 

32.0% 35.1%   30.1% 33.8%   

อตัราส่วนก ำไร (ขาดทนุ) ส่วนที่เป็นของผูถ้ือหุน้
ของบริษัทฯ ต่อรายไดร้วม (รอ้ยละ)3 

9.9% -8.7%   8.5% -0.3%   

 
*หมายเหต:ุ   

1. ค ำนวณจากก ำไรขัน้ตน้ (รายไดจ้ากการขายสินคา้ การใหบ้ริการ และค่าลิขสิทธิ์ – ตน้ทนุขายและบริการ) หารดว้ย รายไดจ้ากการขายสินคา้ การใหบ้ริการ และค่าลิขสิทธิ์ 
2. ค ำนวณจากค่าใชจ้่ายในการขายและบริหาร หารดว้ย รายไดร้วม 
3. ค ำนวณจากก ำไร (ขาดทนุ) ส่วนที่เป็นของผูถ้ือหุน้ของบริษัทฯ หารดว้ย รายไดร้วม 

 

 
โครงสร้างรายได้จากการด ำเนินงาน 

ธุรกิจ 
ไตรมาส 3 ปี 2569 ไตรมาส 3 ปี 2568 เพิ่ม/ลด 9 เดือน ปี 2569 9 เดือน ปี 2568 เพิ่ม/ลด 

(ล้านบาท) (ร้อยละ) (ล้านบาท) (ร้อยละ) (ร้อยละ) (ล้านบาท) (ร้อยละ) (ล้านบาท) (ร้อยละ) (ร้อยละ) 

ธุรกิจเพลง 900.4 71.3% 1,006.3 76.0% -10.5% 3,032.3 72.3% 2,901.1 68.9% 4.5% 

ธุรกิจโฮมชอ้ปปิ้ง 179.3 14.2% 221.2 16.7% -18.9% 580.5 13.8% 671.3 15.9% -13.5% 
ธุรกิจภาพยนตร ์ 68.6 5.4% 55.2 4.2% 24.4% 303.7 7.2% 389.7 9.3% -22.1% 
ธุรกิจจดัจ ำหน่ายกล่องรบั
สญัญาณทีว ี

43.3 3.4% 30.4 2.3% 42.5% 116.7 2.8% 88.3 2.1% 32.1% 

ธุรกิจสื่อและอ่ืน ๆ 70.4 5.6% 11.1 0.8% 535.4% 161.3 3.8% 160.7 3.8% 0.4% 
รวมรายได้จากการ
ด ำเนินงาน 

1,262.0 100.0% 1,324.1 100.0% -4.7% 4,194.6 100.0% 4,211.1 100.0% -0.4% 
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รายได้จากผลการด ำเนินงาน 

ส ำหรบัไตรมาส 3 ของปี 2569 บริษัทฯ มีรายไดจ้ากการด ำเนินงาน จ ำนวน 1,262.0 ลา้นบาท ลดลง 62.1 ลา้นบาท 
หรือลดลงรอ้ยละ 4.7 จากช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อน สาเหตุหลักมาจากการปรบัลดการจัดคอนเสิรต์ศิลปินต่างประเทศที่มี
ตน้ทุนสงู และมุ่งเนน้คุณภาพการจดัคอนเสิรต์ส ำหรบัศิลปินในประเทศเพิ่มมากขึน้ ประกอบกับธุรกิจโฮมชอ้ปป้ิงมีการปรบัลด
ช่องทางการขายที่มีตน้ทนุสงูเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการท ำก ำไรท่ีดีขึน้ 

ส ำหรบัสะสมเกา้เดือนของปี 2569 บริษัทฯ มีรายไดจ้ากการด ำเนินงาน จ ำนวน 4,194.6 ลา้นบาท ลดลง 16.5 ลา้น
บาท หรือลดลงรอ้ยละ 0.4 จากช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อน โดยรายไดจ้ากผลการด ำเนินงานสามารถแบ่งออกตามโครงสรา้ง
รายไดต้ามธุรกิจของบรษิัทฯ ได ้ดงันี ้

1.1 ธุรกิจเพลง  

ส ำหรบัไตรมาส 3 ปี 2569 ธุรกิจเพลง มีรายไดร้วม 900.4 ลา้นบาท ลดลง 105.8 ลา้นบาท หรือลดลงรอ้ยละ 10.5 
จากช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อน โดยสาเหตุหลักมาจากจ ำนวนคอนเสิรต์ที่น้อยกว่าช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อน การลดลง
ดังกล่าวเป็นกลยุทธ์ส ำหรบัการบริหารพอรต์โฟลิโอการจัดคอนเสิรต์และเทศกาลดนตรี อย่างไรก็ตาม รายไดจ้ากธุรกิจเพลง
ดิจิทลัเติบโตดีตามพฤติกรรมของผูบ้ริโภคที่นิยมการฟังเพลงผ่านแพลตฟอรม์สตรีมมิ่ง  รวมถึงยงัมีรายไดเ้พ่ิมขึน้จากค่าลิขสิทธ์ิ
เพลงที่มีการน ำไปใชใ้นคอนเสิรต์ของศิลปินอื่น 

ส ำหรบัสะสมเกา้เดือนของปี 2569 ธุรกิจเพลง มีรายไดร้วม 3,032.3 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 131.2 ลา้นบาท หรือเพิ่มขึน้
รอ้ยละ 4.5 จากช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อน โดยสาเหตุหลักมาจากการเติบโตของรายไดจ้ากธุรกิจบริหารศิลปิน ธุรกิจเพลง
ดิจิทลัและค่าลิขสิทธ์ิเพลง  

1.2 ธุรกิจโฮมช้อปป้ิง  

ส ำหรบัไตรมาส 3 ปี 2569 บรษิัทฯ มีรายไดจ้ากธุรกิจโฮมชอ้ปป้ิง จ ำนวน 179.3 ลา้นบาท ลดลง 41.9 ลา้นบาท หรือ
ลดลงรอ้ยละ 18.9 จากช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อน  

ส ำหรบัสะสมเกา้เดือนของปี 2569 บริษัทฯ มีรายไดจ้ากธุรกิจโฮมชอ้ปป้ิง จ ำนวน 580.5 ลา้นบาท ลดลง 90.8 ลา้น
บาท หรือลดลงรอ้ยละ 13.5 จากช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อน 

โดยรายไดท้ี่ลดลงในทิศทางเดียวกนัทัง้ 2 ช่วงเวลา เป็นผลมาจากการยกเลิกช่องทางการขายผ่านช่องทีวีดิจิทลับาง
ช่องที่ไม่สรา้งผลก ำไร อย่างไรก็ตาม การรับรูร้ายได้จากการขายผ่านช่องทางออนไลน์เติบโตขึน้ โดยเฉพาะกลุ่มอาหาร 
นอกจากนีย้งัมีการเพิ่มผลิตภณัฑใ์หม่ ๆ เขา้มาเพื่อใหเ้กิดความหลากหลายมากขึน้  
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1.3 ธุรกิจภาพยนตร ์ 

ส ำหรบัไตรมาส 3 ของปี 2569 บรษิัทฯ มีรายไดจ้ากธุรกิจภาพยนตรจ์ ำนวน 68.6 ลา้นบาท เติบโตขึน้ 13.5 ลา้นบาท 
หรือเพิ่มขึน้รอ้ยละ 24.4 เมื่อเทียบกบัช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อน เนื่องจากช่วงไตรมาส 3 ของปี 2568 ไม่มีภาพยนตรอ์อกฉาย
ใหม่ ในขณะที่ช่วงไตรมาสที่ผ่านมา GDH ไดอ้อกฉายภาพยนตรเ์รื่อง Henry’s First Dates  

ส ำหรบัสะสมเกา้เดือนของปี 2569 มีรายไดจ้ากธุรกิจภาพยนตรจ์ ำนวน 303.7 ลา้นบาท ปรบัตวัลดลง 86.0 ลา้นบาท 
หรือลดลงรอ้ยละ 22.1 เมื่อเทียบกบัช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อน เนื่องจากในช่วงเกา้เดือนแรกของปี 2568 มีภาพยนตรซ์องแดง
แต่งผี รวมถึงคอนเสิรต์ The Red Envelope Wedding Concert ที่ประสบความส ำเรจ็อย่างมาก 

1.4 ธุรกิจจัดจ ำหน่ายกล่องรับสัญญาณทวีี  

ส ำหรับไตรมาส 3 ปี 2569 บริษัทฯ มีรายไดจ้ากธุรกิจจัดจ ำหน่ายกล่องรับสัญญาณทีวี  จ ำนวน 43.3 ลา้นบาท 
เพิ่มขึน้ 12.9 ลา้นบาท หรือเพิ่มขึน้รอ้ยละ 42.5 จากช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อน  

ส ำหรบัสะสมเกา้เดือนของปี 2569 บริษัทฯ มีรายไดจ้ากธุรกิจจดัจ ำหน่ายกล่องรบัสญัญาณทีวี จ ำนวน 116.7 ลา้น
บาท เพิ่มขึน้ 28.4 ลา้นบาท หรือเพิ่มขึน้รอ้ยละ 32.1 จากช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อน  

โดยรายได้ที่ปรับตัวดีขึน้ในทิศทางเดียวกันของทั้ง 2 ช่วงเวลา มาจากความพยายามในการเปล่ียนกลยุทธ์                
การกระจายสินคา้ผ่านช่องทางขายปลีกตามรา้นคา้ตวัแทนรายย่อยแทน  

ต้นทุนขายและบริการ  

ส ำหรบัไตรมาส 3 ปี 2569 บรษิัทฯ มีตน้ทนุขายและบรกิาร จ ำนวน 725.9 ลา้นบาท ลดลง 163.6 ลา้นบาท หรือลดลง
รอ้ยละ 18.4 จากช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อน 

ส ำหรบัสะสมเกา้เดือนของปี 2569 บริษัทฯ มีตน้ทุนขายและบริการ จ ำนวน 2,478.3 ลา้นบาท ลดลง 72.2 ลา้นบาท 
หรือลดลงรอ้ยละ 2.8 จากช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อน  

โดยตน้ทนุขายและบรกิารปรบัตวัลดลงในทิศทางเดียวกนัของทัง้ 2 ช่วงเวลา โดยสาเหตหุลกัมาจากจ ำนวนคอนเสิรต์
ที่ลดลง และตน้ทนุการใชช้่องทางดิจิทลัทีวีที่ยกเลิกไปของธุรกิจโฮมชอ้ปป้ิง 

ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร 

ส ำหรบัไตรมาส 3 ปี 2569 บริษัทฯ มีค่าใชจ้่ายในการขายและบริหาร จ ำนวน 409.3 ลา้นบาท ลดลง 60.7 ลา้นบาท 
หรือ ลดลงรอ้ยละ 12.9 จากช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อน  

ส ำหรบัสะสมเกา้เดือนของปี 2569 บรษิัทฯ มีค่าใชจ้่ายในการขายและบรหิาร จ ำนวน 1,282.2 ลา้นบาท ลดลง 157.6     
ลา้นบาท หรือ ลดลงรอ้ยละ 10.9 จากช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อน 



บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จ ำกัด (มหาชน)  
 

 
 
ค ำอธิบายและการวิเคราะหฐ์านะทางการเงินและผลการด ำเนินงานประจ ำไตรมาส 3 ปี 2569  หนา้ 6/8 

โดยสาเหตหุลกัมาจากการลดลงของค่าใชจ้่ายในการบริหาร เนื่องจากความสามารถของบรษิัทฯ ในการควบคมุและ
บริหารจัดการค่าใช้จ่ายที่เก่ียวกับบุคลากรอย่างมีประสิทธิภาพ นอกจากนี ้ ค่าใช้จ่ายในการขายมีการปรับตัวลดลงตาม          
การยกเลิกช่องทางการขายผ่านช่องทีวีดิจิทลับางช่องของธุรกิจโฮมชอ้ปป้ิง 

ก ำไร (ขาดทุน) สุทธิส่วนทีเ่ป็นของผู้ถือหุ้นของบริษัทฯ 

ส ำหรบัไตรมาส 3 ปี 2569 บริษัทฯ มีก ำไรสุทธิส่วนที่เป็นของผูถื้อหุน้ของบริษัทฯ จ ำนวน 127.9 ลา้นบาท ปรบัตวั
เพิ่มขึน้จากช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อน 244.0 ลา้นบาท หรือรอ้ยละ 210.2  

ส ำหรบัสะสมเกา้เดือนของปี 2569 บริษัทฯ มีก ำไรสุทธิส่วนที่เป็นของผูถื้อหุน้ของบริษัทฯ จ ำนวน 363.8 ลา้นบาท 
ปรบัตวัเพิ่มขึน้จากช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อน 378.2 ลา้นบาท หรือรอ้ยละ 2,611.2  

โดยการเติบโตของก ำไรสทุธิส่วนที่เป็นของผูถื้อหุน้ของบรษิัทฯ ทัง้ 2 ช่วงเวลามีสาเหตหุลกัมาจากอตัราก ำไรขัน้ตน้ที่
ปรบัตวัดีขึน้ การบรหิารจดัการและควบคมุค่าใชจ้า่ยในการขายและบรหิารไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ และตน้ทนุทางการเงินท่ีลดลง
ตามหนี ้สินที่มีภาระดอกเบีย้ลดลง รวมถึงไม่มีผลขาดทุนจากการวัดมูลค่ายุติธรรมของสินทรัพย์ทางการเงินอื่นอีกต่อไป 
เนื่องจากบรษิัทฯ ไดจ้ ำหน่ายสินทรพัยด์งักล่าวออกทัง้หมดแลว้ 

ฐานะทางการเงนิของบริษัทฯ 

งบฐานะทางการเงินรวม 
30-ก.ย.-69 
(ล้านบาท) 

สัดส่วน 
(ร้อยละ) 

31-ธ.ค.-68 
(ล้านบาท) 

สัดส่วน 
(ร้อยละ) 

เพิ่ม/ลด 
(ล้านบาท) 

เพิ่ม/ลด 
(ร้อยละ) 

เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด 1,010.5 12.2% 1,080.7 12.8% -70.2 -6.5% 
สินทรพัยห์มนุเวียนอื่น 979.7 11.8% 921.8 11.0% 57.9 6.3% 
สินทรพัยไ์ม่หมนุเวียน 6,305.9 76.0% 6,413.5 76.2% -107.5 -1.7% 
รวมสินทรัพย ์ 8,296.1 100.0% 8,416.0 100.0% -119.8 -1.4% 

หนีส้ินหมนุเวียน 2,146.8 25.9% 2,440.1 29.0% -293.3 -12.0% 
หนีส้ินไม่หมนุเวียน 1,149.4 13.9% 1,317.1 15.6% -167.7 -12.7% 
รวมหนี้สิน 3,296.2 39.7% 3,757.2 44.6% -461.0 -12.3% 

ส่วนของผูถ้ือหุน้ของบริษัทฯ 4,676.2 56.4% 4,354.9 51.7% 321.4 7.4% 

ส่วนของผูมี้ส่วนไดเ้สียที่ไม่มีอ ำนาจควบคมุของ
บริษัทย่อย 

323.7 3.9% 303.9 3.6% 19.7 6.5% 

รวมส่วนของผู้ถือหุ้น 4,999.9 60.3% 4,658.8 55.4% 341.1 7.3% 

รวมหนี้สินและส่วนของผู้ถือหุ้น 8,296.1 100.0% 8,416.0 100.0% -119.8 -1.4% 
หนีส้ินที่มีภาระดอกเบีย้ต่อสว่นของผูถ้อืหุน้1 (เท่า) 0.05   0.14     

*หมายเหต:ุ   
1. ค ำนวณจากหนีส้ินที่มีภาระดอกเบีย้ (เงินกูย้ืมระยะสัน้จากสถาบนัการเงิน + ส่วนของเงินกูเ้งินระยะยาวที่ถึงก ำหนดช ำระภายในหนึ่งปี + เงินกูย้ืมระยะยาว) หารดว้ย 

ส่วนของผูถ้ือหุน้ 
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สินทรัพยร์วม  

ณ วันที่ 30 กันยายน 2569 บริษัทฯ มีสินทรัพยร์วม จ ำนวน 8,296.1 ลา้นบาท ลดลง 119.8 ลา้นบาท หรือลดลง     
รอ้ยละ 1.4 จากสิน้ปี 2568 โดยหลกัลดลงจากสินทรพัยสิ์ทธิการใช ้และเงินสดและรายการเทียบเท่าเงนิสดที่ลดลง จากการช ำระ
คืนเงินกูย้ืมจากสถาบนัการเงิน 

 

หนีส้ินรวม  
ณ วนัท่ี 30 กนัยายน 2569 บรษิัทฯ มีหนีสิ้นรวม จ ำนวน 3,296.2 ลา้นบาท ลดลง 461.0 ลา้นบาท หรือลดลงรอ้ยละ 

12.3 จากสิน้ปี 2568 โดยลดลงจากการช ำระคืนเงินกูจ้ากสถาบนัทางการเงินซึ่งสอดคลอ้งกบัเงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด

ที่ลดลง ส่งผลใหอ้ัตราส่วนหนีสิ้นที่มีภาระดอกเบีย้ (ไม่รวมหนีสิ้นสัญญาเช่า) ต่อส่วนของผูถื้อหุน้ (IBD/E) ลดลงจากปีก่อนที่ 

0.14 เท่า มาอยู่ที่ 0.05 เท่า 

 

ส่วนของผู้ถือหุ้น  
ณ วนัท่ี 30 กนัยายน 2569 บรษิัทฯ มีส่วนของผูถื้อหุน้ จ ำนวน 4,999.9 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 341.1 ลา้นบาท หรือเพิ่มขึน้

รอ้ยละ 7.3 จากสิน้ปี 2568 จากก ำไรสะสมที่เป็นของผูถื้อหุน้ของบรษิัทฯ 
 

สภาพคล่องและกระแสเงนิสด  

รายการ 
30-ก.ย.-69 
(ล้านบาท) 

30-ก.ย.-68 
(ล้านบาท) 

เพิ่ม/ลด 
(ล้านบาท) 

เพิ่ม/ลด 
(ร้อยละ) 

เงินสดสทุธิจากกิจกรรมด ำเนินงาน 612.0 266.9 345.0 129.3% 

เงินสดสทุธิใชไ้ปในกิจกรรมลงทนุ -217.9 -257.3 -39.4 -15.3% 

เงินสดสทุธิจาก (ใชไ้ปใน) กิจกรรมจดัหาเงิน -462.8 167.0 -629.8 -377.1% 

ผลตา่งจากการแปลงค่างบการเงินเพ่ิมขึน้ (ลดลง) สทุธิ -1.4 1.4 -2.8 -197.5% 

เงินสดและรายการเทยีบเท่าเงินสดเพิ่มขึน้ (ลดลง) -70.2 178.0 -248.2 -139.4% 

เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสดตน้งวด 1,080.7 843.4 237.3 28.1% 

เงินสดและรายการเทยีบเท่าเงินสดปลายงวด 1,010.5 1,021.4 -10.9 -1.1% 
 

ณ วนัที่ 30 กันยายน 2569 บริษัทฯ มีรายการเงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด จ ำนวน 1,010.5 ลา้นบาท ลดลง 
10.9 ลา้นบาท หรือรอ้ยละ 1.1 จากสิน้ไตรมาส 3 ปี 2568 โดยมีเงินสดสทุธิจากกจิกรรมด ำเนินงาน จ ำนวน 612.0 ลา้นบาท และ
กระแสเงินสดสทุธิใชไ้ปในกิจกรรมลงทุน จ ำนวน 217.9 ลา้นบาท ขณะที่มีกระแสเงินสดสทุธิใชไ้ปในกิจกรรมจดัหาเงิน จ ำนวน 
462.8 ลา้นบาท 

 

พัฒนาการด้านความย่ังยืน  
กลุ่มบรษิัทแกรมมี่ ยึดมั่นในการด ำเนินธุรกิจอย่างยั่งยืน โดยในไตรมาส 3 ที่ผ่านมา บรษิัทฯ ไดร้บัการประเมิน AGM 

Checklist ประจ ำปี 2569 100 คะแนนเต็ม (5 เหรียญ) ต่อเนื่องเป็นปีที่ 9 ตอกย ำ้มาตรฐาน "ดีเยี่ยม สมควรเป็นตวัอย่าง" ดา้น
การก ำกับดูแลกิจการที่ดี นอกจากนี ้ยังคงด ำเนินรายการซิทคอม “แกเ้กมโกง NEXT GEN” ที่ร่วมมือกับกองทุน ป.ป.ช. และ



บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จ ำกัด (มหาชน)  
 

 
 
ค ำอธิบายและการวิเคราะหฐ์านะทางการเงินและผลการด ำเนินงานประจ ำไตรมาส 3 ปี 2569  หนา้ 8/8 

จีเอ็มเอ็มทีวี ด  ำเนินรายการสอดแทรกความรูท้างกฎหมายเพื่อส่งเสริมความซื่อสตัยส์จุริตและปลกูฝังจิตส ำนึกในการร่วมตา้น
ภยัทจุรติในสงัคมอย่างต่อเนื่อง  

 
ปัจจัยทีอ่าจมีผลต่อการด ำเนินงานหรือการเติบโตในอนาคต  

ภาพรวมอุตสาหกรรมเพลงและส่ือบันเทิงปี 2569 มีแนวโนม้ขยายตัวอย่างต่อเนื่อง โดยมีปัจจัยหนุนจากสตรีมมิ่ง
ระบบสมาชิก (Paid Subscription) ที่สัดส่วนผูใ้ชง้านในไทยยังมีโอกาสเติบโตไดอ้ีกมาก ควบคู่กับการน ำเทคโนโลยี AI และ 
Data Analytics มายกระดับการสรา้งสรรคค์อนเทนต ์ขณะเดียวกันยังไดร้บัแรงขับเคล่ือนส ำคญัจากนโยบายภาครฐั ทั้งสิทธิ
ประโยชน ์คืนเงิน (Cash Rebate) สูงสุดรอ้ยละ 30 ส ำหรบัการถ่ายท ำคอนเทนตใ์นประเทศ สิทธิประโยชนส่์งเสริมงานดิจิทลั
คอนเทนต ์นอกจากนี ้ยงัมีโครงการ Thailand Music Exchange 2027 หรือโครงการส่งเสริมโอกาสทางธุรกิจเพื่อส่งออกศิลปิน
ไทยสู่ตลาดสากล ประจ ำปีงบประมาณ พ.ศ. 2570 ด ำเนินการโดยส ำนกังานส่งเสรมิเศรษฐกิจสรา้งสรรค ์(องคก์ารมหาชน) หรือ 
CEA มีวัตถุประสงคเ์พื่อส่งเสริมการขยายตลาดอุตสาหกรรมดนตรีไทยสู่ระดับสากลเชิงรุก  ซึ่งช่วยดึงดูดเม็ดเงินลงทุนและ
ยกระดบัศกัยภาพซอฟตพ์าวเวอรไ์ทยสู่สากล อย่างไรก็ดี องคก์รยงัคงยึดหลกัการบรหิารจดัการความเส่ียงรอบดา้น โดยติดตาม
ปัจจยัทา้ทายภายนอกอย่างใกลช้ิด อาทิ ความผนัผวนทางเศรษฐกิจ แรงกดดนัจากก ำลงัซือ้ผูบ้ริโภค สถานการณค์วามขดัแยง้
ในต่างประเทศที่อาจส่งผลต่อราคาพลงังานและตน้ทุนด ำเนินงาน เพื่อปรบักลยุทธใ์หย้ืดหยุ่น เท่าทนัตลาด และกา้วสู่อนาคต
อย่างมั่นคงยั่งยืน 

ส ำหรบับรษิัทฯ มีแผนการด ำเนินธุรกิจเพื่อสอดรบักบัสถานการณข์องอตุสาหกรรมบนัเทิง โดยในช่วงไตรมาสสดุทา้ย
ของปี 2569 บริษัทฯ ไดเ้ตรียมจดัคอนเสิรต์และเทศกาลดนตรี เช่น Perses ‘UNCENSORED’ CONCERT โดยจดัขึน้ในวนัที่ 3
ตลุาคม 2569 ณ BITEC LIVE เทศกาลดนตรีในธีมฮาโลวีน Scream Fest 2026 จดัขึน้วนัท่ี 24 ตลุาคม 2569 ณ BITEC Bangna 
ไทยประกันชีวิต presents BIG ASS คอนเสิรต์ใหญ่ ก่อนตาย คอนเสิรต์ใหญ่ของวงดนตรี Big Ass โดยไดร้บัการตอบรบัดีจน
สามารถจ ำหน่ายบตัรล่วงหนา้ไดห้มดจนตอ้งเพิ่มรอบการแสดง โดยจะจดัขึน้วนัที่ 13-16 พฤศจิกายน 2569 ณ อิมแพค อารีน่า 
เมืองทองธานี และยังมีคอนเสิรต์และเทศกาลดนตรีอีกมากมาย ดา้น GDH ไดเ้ตรียมออกฉายภาพยนตรส์ยองขวญัเรื่องใหม่           
คณุยายวรนาฏ (INHERIT) ภาพยนตรท์ี่ดดัแปลงจากบทประพนัธส์ยองขวญัระดบัต ำนาน โดยไดร้บัเกียรติจดัฉายรอบปฐมทศัน์
โลก  ในเทศกาลภาพยนตรน์านาชาติโตรอนโต ครัง้ที่ 51 ประจ ำปี 2569 (Toronto International Film Festival 2026: TIFF) ณ 
ประเทศแคนาดา 

    
สอบถามข้อมูลเพ่ิมเติม กรุณาติดต่อ  
ฝ่ายนกัลงทนุสมัพนัธ ์ 
โทร. 02 669 8184 
อีเมล ir@gmmgrammy.com 


