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วนัที ่12 พฤษภำคม 2569 
 
เรื่อง  กำรวเิครำะหแ์ละค ำอธบิำยของฝ่ำยจดักำรประจ ำไตรมำสที ่1/2569 
  

เรยีน กรรมกำรและผูจ้ดักำรตลำดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย 
 

บริษัท ยูโร ครีเอชัน่ส์ จ ำกัด (มหำชน) (“บริษัทฯ”) ขอเรียนแจ้งผลกำรด ำเนินงำนประจ ำไตรมำสที่ 1/2569 
โดยมรีำยละเอยีดดงัต่อไปนี้ 
 
ภาพรวมการด าเนินธรุกิจ เศรษฐกิจและภาวะอตุสาหกรรมท่ีมีผลกระทบต่อการด าเนินงาน 

 ในไตรมำสที่ 1 ปี 2569 เศรษฐกิจโลกและเศรษฐกิจไทยยงัคงเผชญิกบัควำมไม่แน่นอนจำกหลำยปัจจยั ทัง้
สถำนกำรณ์ภูมริฐัศำสตรร์ะหว่ำงประเทศทีส่่งผลต่อรำคำพลงังำนและตน้ทุนโลจสิตกิส ์ควำมผนัผวนของอตัรำแลกเปลีย่น
โดยเฉพำะค่ำเงนิบำทเมื่อเทยีบกบัสกุลยูโรซึ่งเป็นสกุลเงนิหลกัของแหล่งจดัหำสนิคำ้ รวมถงึแรงกดดนัต่อก ำลงัซื้อของ
ผูบ้รโิภคในวงกวำ้ง อย่ำงไรกต็ำม ปัจจยัเหล่ำนี้ไม่ไดส่้งผลกระทบต่อบรษิทัฯ อย่ำงเป็นสำระส ำคญั เน่ืองจำกเสน้ทำงกำร
จดัหำสนิค้ำของบรษิทัฯ ไม่ได้พึ่งพำเส้นทำงเดนิเรอืในบรเิวณทีไ่ด้รบัผลกระทบจำกสถำนกำรณ์ดงักล่ำว ประกอบกบั
สดัส่วนตน้ทุนค่ำขนส่งทำงเรอืเมื่อเทยีบกบัมลูค่ำสนิคำ้อยู่ในระดบัต ่ำ อนัเป็นผลจำกลกัษณะของพอรต์โฟลโิอสนิคำ้ระดบั
ลกัชวัรทีีบ่รษิทัฯ จดัจ ำหน่ำย 

ในภำพรวมของอุตสำหกรรม แม้ผู้บรโิภคในบำงกลุ่มจะเผชญิกบัแรงกดดนัด้ำนก ำลงัซื้อ แต่ตลำดที่อยู่อำศยั
ระดับลักชัวรีและซูเปอร์ลักชวัรียงัคงเติบโตต่อเนื่อง ทัง้ในส่วนของลูกค้ำ B2C ที่มีศักยภำพทำงกำรเงินสูงและให้
ควำมส ำคญักบัคุณค่ำของแบรนด ์และลูกคำ้ B2B ในกลุ่มผูพ้ฒันำอสงัหำรมิทรพัยท์ีย่งัคงขบัเคลื่อนโครงกำรระดบัพรเีมยี
มอย่ำงต่อเนื่อง 

บรษิัทฯ ยงัคงสำมำรถสร้ำงกำรเติบโตได้อย่ำงต่อเนื่องในไตรมำสนี้ โดยผลกำรด ำเนินงำนสะท้อนให้เหน็ถงึ
ควำมต่อเนื่องของกลยุทธ์กำรยกระดับธุรกิจจำกผู้จ ำหน่ำยเฟอร์นิเจอร์ลักชัวรี สู่แพลตฟอร์ม "Full Lifestyle and 
Wellness Living Solutions" ทีค่รอบคลุมทัง้ Luxury Living & Aesthetic Excellence, Technology & Smart Living และ 
Wellness & Health ผ่ำนพอรต์โฟลโิอแบรนดร์ะดบัโลกทีค่รบถว้นมำกขึน้ ทัง้เฟอรน์ิเจอรร์ะดบัไฮเอนด ์เครื่องนอนระดบั
ลกัชวัร ีระบบเสยีงระดบัพรเีมยีม สมำร์ทโฮม และผลติภณัฑ์เพื่อสุขภำพและกำรใชช้วีติทีด่ ีส่งผลให ้Euro Creations มี
ควำมเกี่ยวขอ้งกบัไลฟ์สไตล์ของลูกคำ้ระดบับนมำกขึน้ สำมำรถสรำ้งควำมสมัพนัธ์ระยะยำวกบัลูกคำ้ และเพิม่โอกำสใน
กำรขำยขำ้มกลุ่มสนิคำ้ทีเ่กือ้หนุนกนัไดอ้ย่ำงมปีระสทิธภิำพ 
 

สรปุเหตุการณ์และพฒันาการท่ีส าคญัในระหว่างไตรมาส: 

โชวร์มู ความคบืหน้า 

Euro Creations T3 อยู่ระหว่ำงงำนก่อสรำ้ง คำดว่ำจะแลว้เสรจ็ภำยในปี 2569 
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สรปุผลการด าเนินงานไตรมาส 1/2569:  

งบก าไรขาดทุนเบด็เสรจ็รวม ไตรมาส  ไตรมาส  ไตรมาส  เพ่ิม (ลด) ร้อยละ 

(หน่วย: ล้านบาท) 1/2568 ร้อยละ(1) 4/2568 ร้อยละ(1) 1/2569 ร้อยละ(1) YoY QoQ 
รำยไดจ้ำกกำรขำยและกำรบรกิำร 311.32 100.00% 390.98 100.00% 366.04 100.00% +17.58% -6.38% 
ตน้ทุนขำยและกำรบรกิำร (159.39) -51.20% (219.85) -56.23% (180.66) -49.35% +13.34% -17.83% 
ก าไรขัน้ต้น 151.93 48.80% 171.13 43.77% 185.38 50.65% +22.01% +8.33% 
รำยไดอ้ื่น 2.77 0.88% 2.20 0.56% 3.23 0.88% +16.87% +47.22% 
ก ำไร (ขำดทุน) สุทธจิำกอตัรำแลกเปลีย่น (0.05) -0.02% 4.50 1.14% 0.68 0.18% -1532.60% -84.96% 

ค่ำใชจ้่ำยในกำรขำยและตน้ทุนในกำร 
จดัจ ำหน่ำย 

(77.03) -24.52% (88.03) -22.39% (81.77) -22.14% +6.16% -7.11% 

ค่ำใชจ้่ำยในกำรบรหิำร (31.86) -10.14% (36.40) -9.26% (45.56) -12.34% +43.00% +25.16% 
ตน้ทุนทำงกำรเงนิ (3.72) -1.18% (4.05) -1.03% (4.00) -1.08% +7.44% -1.20% 
ก าไรก่อนภาษีเงินได้ 42.04 13.38% 49.35 12.55% 57.96 15.69% +37.86% +17.44% 
ภำษเีงนิได ้ (8.54) -2.72% (10.19) -2.59% (11.70) -3.17% +37.01% +14.78% 
ก าไรส าหรบังวด 33.50 10.67% 39.16 9.96% 46.26 12.53% +38.07% +18.13% 
ก ำไรเบด็เสรจ็อื่นส ำหรบังวด - 0.00% - 0.00% (2.48) -0.67% -100.00% -100.00% 
ก าไรเบด็เสรจ็รวมส าหรบังวด 33.50 10.67% 39.16 9.96% 43.78 11.86% +30.69% +11.81% 
ส่วนของผูเ้ป็นเจำ้ของของบรษิทัใหญ ่ 33.50 100.00%(2) 39.16 100.00%(2) 43.78 100.00%(2) +30.69% +11.81% 
ส่วนของส่วนไดเ้สยีทีไ่ม่มอี ำนำจควบคุม - 0.00%(2) - 0.00%(2) - 0.00%(2) 0.00% 0.00% 

 หมำยเหตุ: (1)  สดัส่วนรอ้ยละ เทยีบกบั รำยไดร้วม ยกเว้น รำยได้จำกกำรขำยและกำรบรกิำร ตน้ทุนขำยและกำรบรกิำร และก ำไรขัน้ต้น เทยีบสดัส่วนกบัรำยไดจ้ำกกำร
ขำยและกำรบรกิำร                                    

   (2)  สดัส่วนรอ้ยละ เทยีบกบั ก ำไรเบด็เสรจ็รวมส ำหรบังวด 

   
  ในไตรมำส 1/2569 บรษิทัฯ มรีำยไดจ้ำกกำรขำยและกำรบรกิำรเท่ำกบั 366.04 ลำ้นบำท เพิม่ขึน้รอ้ยละ 17.58 
เมื่อเทยีบกบัไตรมำส 1/2568 และลดลงรอ้ยละ 6.38 เมื่อเทยีบกบัไตรมำส 4/2568 กำรเตบิโตเมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนั
ของปีก่อนสะท้อนผลส ำเร็จของกำรด ำเนินกลยุทธ์ Full Lifestyle and Wellness Living Solutions ที่บริษัทฯ ได้
วำงรำกฐำนอย่ำงต่อเนื่อง ทัง้จำกกำรขยำยพอรต์แบรนด ์กำรเพิม่ควำมสำมำรถในกำรตอบโจทยลู์กคำ้ระดบับน และกำร
สรำ้งโอกำสในกำรขำยขำ้มกลุ่มสนิคำ้ ขณะทีก่ำรลดลงเมื่อเทยีบกบัไตรมำสก่อนเป็นไปตำมลกัษณะตำมฤดกูำลของธรุกจิ
และจงัหวะกำรรบัรูร้ำยไดข้องงำนโครงกำร 

  บรษิทัฯ มกี ำไรขัน้ต้นเท่ำกบั 185.38 ล้ำนบำท เพิม่ขึน้รอ้ยละ 22.01 เมื่อเทยีบกบัไตรมำส 1/2568 โดยอตัรำ
ก ำไรขัน้ตน้ในไตรมำสน้ีอยู่ทีร่อ้ยละ 50.65 กำรปรบัตวัดขีึน้ดงักล่ำวมสีำเหตุส ำคญัจำกสดัส่วนรำยไดข้องกลุ่มลูกคำ้ทัว่ไป 
(B2C) ที่เพิม่ขึ้น ซึ่งโดยลกัษณะธุรกิจมอีตัรำก ำไรขัน้ต้นสูงกว่ำกลุ่มลูกค้ำธุรกิจ (B2B) ประกอบกบับรษิัทฯ สำมำรถ
บรหิำรส่วนลด ตน้ทุนสนิคำ้ และสดัส่วนผลติภณัฑไ์ดอ้ย่ำงมวีนิัย สะทอ้นคุณภำพของรำยไดจ้ำกกลุ่มคำ้ปลกีระดบัลกัชวั
รแีละควำมสำมำรถในกำรรกัษำอตัรำก ำไรในระดบัทีแ่ขง็แกร่ง 

  บริษัทฯ มีค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและต้นทุนในกำรจัดจ ำหน่ำยของไตรมำส 1/2569 เท่ำกับ 81.77 ล้ำนบำท 
เพิม่ขึน้ จำกไตรมำส 1/2568 แต่ลดลงจำกไตรมำส 4/2568 คดิเป็นเพิม่ขึน้รอ้ยละ 6.16 และลดลงรอ้ยละ 7.11 ตำมล ำดบั 
กำรเพิม่ขึน้เมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อนเป็นกำรลงทุนดำ้นบุคลำกรเพื่อรองรบักำรขยำยตวัของธุรกจิ โดยเฉพำะ
ทมีขำยและทมีออกแบบซึ่งเป็นกลไกส ำคญัในกำรสรำ้งยอดขำย กำรเพิม่บุคลำกรส ำหรบัสำขำใหม่ และกำรขยำยทมีส่ง
มอบเพื่อรองรบัปรมิำณค ำสัง่ซื้อและมำตรฐำนกำรบรกิำรทีส่งูขึน้ รวมถงึค่ำนำยหน้ำทีเ่พิม่ขึน้ตำมกำรเตบิโตของยอดขำย 
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ทัง้นี้  เมื่อเปรียบเทียบกับไตรมำส 4/2568 ค่ำใช้จ่ำยดังกล่ำวลดลง โดยหลักจำกค่ำใช้จ่ำยด้ำนกำรตลำดและ
ประชำสมัพนัธใ์นไตรมำสก่อนทีอ่ยู่ในระดบัสงูกว่ำปกตจิำกกจิกรรมทำงกำรตลำดในช่วงเวลำดงักล่ำว  

  บรษิทัฯ มคี่ำใชจ้่ำยในกำรบรหิำรของไตรมำส 1/2569 เท่ำกบั 45.56 ล้ำนบำท เพิม่ขึน้อย่ำงมสีำระส ำคญัเมื่อ
เปรยีบเทยีบกบัค่ำใชจ้่ำยในไตรมำส 1/2568 และจำกไตรมำส 4/2568 คดิเป็นเพิม่ขึน้รอ้ยละ 43.00 และ 25.16 ตำมล ำดบั 
สำเหตุหลกัมำจำกค่ำใชจ้่ำยพนักงำนทีเ่พิม่ขึน้จ ำนวน 13.70 ล้ำนบำทจำกไตรมำส 1/2568 และ 8.13 ล้ำนบำทจำกไตร
มำส 4/2568 ซึ่งสะทอ้นกำรเตรยีมควำมพร้อมเชงิโครงสรำ้งเพื่อรองรบักำรเตบิโตในอนำคต ทัง้ดำ้นบุคลำกรสนับสนุน
สำขำใหม่ กำรเตรียมควำมพร้อมส ำหรบั Euro Creations T3 และกำรยกระดบัควำมสำมำรถในกำรให้บริกำรลูกค้ำ 
นอกจำกนี้ ในไตรมำสนี้มคี่ำใชจ้่ำยทีเ่กดิขึน้เพยีงครัง้เดยีว (One-time expense) ไดแ้ก่ กำรบนัทกึค่ำเผื่อส ำหรบัมูลค่ำ
สุทธทิีจ่ะไดร้บัของสนิคำ้คงเหลอืจ ำนวน 3.94 ลำ้นบำท และค่ำใชจ้่ำยจำกกำรท ำลำยสนิคำ้จ ำนวน 0.99 ลำ้นบำท ซึง่เป็น
รำยกำรทีเ่กีย่วขอ้งกบักำรบรหิำรคุณภำพสนิคำ้คงเหลอืและไม่ไดเ้กดิขึน้ในไตรมำส 1/2568 และไตรมำส 4/2568 

  บรษิัทฯ มกี ำไรสุทธขิองไตรมำส 1/2569 เท่ำกบั 46.26 ล้ำนบำท เพิม่ขึ้นอย่ำงมสีำระส ำคญัทัง้จำกไตรมำส 
1/2568 และไตรมำส 4/2568 เท่ำกบัร้อยละ 38.07 และร้อยละ 18.13 ตำมล ำดบั กำรเติบโตของก ำไรสุทธสิะท้อนกำร
เพิม่ขึน้ของรำยไดจ้ำกกำรขำยและกำรบรกิำร กำรขยำยตวัของสดัส่วนรำยได ้B2C ทีม่อีตัรำก ำไรสูงกว่ำ ควำมสำมำรถ
ในกำรบรหิำรตน้ทุนสนิคำ้และส่วนลด และวนิัยในกำรควบคุมค่ำใชจ้่ำยใหส้อดคลอ้งกบักำรเตบิโตของธุรกจิ 

(ก) รายได้รวม 

รายได้จ าแนกตามกลุม่ลูกค้า 
ไตรมาส 1/2568 ไตรมาส 1/2569 

เพ่ิม (ลด) 
ร้อยละ 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ YoY 

รายได้จากการขายและการบริการ 311.32 99.12% 366.04 99.12% +17.58% 

• กลุ่มลูกคำ้ทัว่ไป (B2C) 187.36 59.65% 249.22 67.49% +33.02% 

• กลุ่มลูกคำ้ธุรกจิ (B2B) 123.96 39.47% 116.82 31.63% -5.76% 

รายได้อ่ืน(4) 2.77 0.88% 3.23 0.88% +16.87% 

รายได้รวม 314.09 100.00% 369.27 100.00% +17.57% 

 
ในไตรมำส 1/2569 บรษิทัฯ มรีำยไดร้วม เท่ำกบั 369.27 ลำ้นบำท โดยจ ำแนกเป็น (1) รำยไดจ้ำกกำรขำยและ

กำรบรกิำร จ ำนวน 366.04 ล้ำนบำท และ (2) รำยไดอ้ื่น จ ำนวน 3.23 ล้ำนบำท ทัง้นี้ รำยไดจ้ำกกำรขำยและกำรบรกิำร
จ ำแนกตำมประเภทกลุ่มลูกคำ้ออกเป็น 2 กลุ่มหลกั ไดแ้ก่ กลุ่มลูกคำ้ทัว่ไป (B2C) และกลุ่มลูกคำ้ธุรกจิ (B2B)  

ในภำพรวมมรีำยไดจ้ำกกำรขำยและกำรบรกิำรเพิม่ขึน้รอ้ยละ 17.58 จำกไตรมำส 1/2568 โดยหลกัมำจำกกำร
เพิม่ขึ้นของรำยได้จำกกลุ่มลูกค้ำทัว่ไป (B2C) จ ำนวน 61.86 ล้ำนบำท หรอืเพิม่ขึ้นร้อยละ 33.02 กำรเติบโตดงักล่ำว
สะท้อนประสทิธผิลของกลยุทธ์ Full Lifestyle and Wellness Living Solutions ของบรษิัทฯ ซึ่งได้รบัแรงสนับสนุนจำก
พอรต์โฟลโิอแบรนดร์ะดบัโลกทีค่รอบคลุมมำกขึน้ ควำมไวว้ำงใจของลูกคำ้ระดบัลกัชวัรทีีม่ตี่อบรษิทัฯ และควำมสำมำรถ
ในกำรน ำเสนอสินค้ำและบริกำรขำ้มกลุ่มที่ตอบโจทย์วถิีชวีิตของลูกค้ำในหลำยมติิ ทัง้เฟอร์นิเจอร์ลกัชวัรี Vispring, 
Frette, Bang & Olufsen (B&O), Technogym, Smart Home และกลุ่มสนิคำ้ลกัชวัรอีื่น ๆ กำรขยำยพอร์ตดงักล่ำวช่วย
ให ้Euro Creations มบีทบำทเป็นแพลตฟอร์ม Luxury Lifestyle and Wellness ทีม่คีวำมเกีย่วขอ้งกบัลูกคำ้ระดบั Ultra-
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High-Net-Worth มำกขึน้ ส่งผลใหบ้รษิทัฯ สำมำรถเพิม่โอกำสในกำรขำยขำ้มกลุ่มสนิคำ้ ยกระดบัมูลค่ำเฉลี่ยต่อรำยกำร 
เพิม่ Customer Lifetime Value และเสรมิควำมสำมำรถในกำรรองรบัอุปสงคใ์นตลำด Premium Living ไดก้วำ้งขึน้ 

ในขณะเดยีวกนั รำยไดจ้ำกกลุ่มลูกคำ้ธุรกจิ (B2B) ลดลงเลก็น้อย จ ำนวน 7.14 ลำ้นบำท หรอืรอ้ยละ 5.76 เมื่อ
เทยีบกบัไตรมำส 1/2568 โดยกำรรบัรูร้ำยไดข้องกลุ่ม B2B มลีกัษณะขึน้อยู่กบัก ำหนดกำรก่อสรำ้ง ควำมพรอ้มของพืน้ที่
หน้ำงำน แผนกำรตดิตัง้ และก ำหนดส่งมอบตำมสญัญำของผูพ้ฒันำโครงกำรแต่ละรำย ดงันัน้ กำรเตบิโตของรำยได ้B2B 
อำจไม่กระจำยตวัอย่ำงสม ่ำเสมอในทุกไตรมำส อย่ำงไรกต็ำม โอกำสทำงธุรกจิและ pipeline ของกลุ่ม B2B ยงัคงอยู่ใน
ระดบัที่ดี โดยบริษัทฯ ยงัคงได้รบัควำมไว้วำงใจจำกผู้พฒันำอสงัหำริมทรพัย์ระดบัลกัชวัรีและมีศกัยภำพในกำรต่อ
ยอดจำกงำนหอ้งตวัอย่ำงไปสู่โครงกำรทีม่ขีนำดใหญ่ขึน้ในอนำคต 

(ข) ก าไรขัน้ต้น 

รายการ 
ไตรมาส 1/2568 ไตรมาส 1/2569 เพ่ิม (ลด) 

ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ(1) ล้านบาท ร้อยละ(1) 

อตัรำก ำไรขัน้ตน้จำกกำรขำยและบรกิำรกลุ่มลูกคำ้ทัว่ไป (B2C) 101.71 54.29% 136.88 54.92% +34.57% 

อตัรำก ำไรขัน้ตน้จำกกำรขำยและบรกิำรกลุ่มลูกคำ้ธุรกจิ (B2B) 50.22 40.51% 48.50 41.52% -3.41% 

อตัราก าไรขัน้ต้นจากการขายและบริการรวม 151.93 48.80% 185.38 50.65% +22.02% 
หมำยเหตุ: (1) ก ำไรขัน้ตน้เทยีบกบัรำยไดจ้ำกกำรขำยสนิคำ้และกำรบรกิำร 

 ในไตรมำส 1/2569 บรษิทัฯ มกี ำไรขัน้ตน้ เท่ำกบั 185.38 ลำ้นบำท เพิม่ขึน้จำกปีก่อนรอ้ยละ 22.02 โดยมอีตัรำ
ก ำไรขัน้ตน้รอ้ยละ 50.65 สงูกว่ำอตัรำคำดกำรณ์ทีร่อ้ยละ 47.00 ปัจจยัสนับสนุนหลกัมำจำกสดัส่วนรำยไดจ้ำกกลุ่มลูกคำ้
ทัว่ไป (B2C) ทีเ่พิม่ขึน้อย่ำงมนีัยส ำคญั ซึ่งเป็นกลุ่มทีโ่ดยโครงสรำ้งธุรกจิมอีตัรำก ำไรขัน้ต้นสูงกว่ำกลุ่ม B2B ประกอบ
กบักำรบรหิำรสดัส่วนผลติภณัฑ ์ส่วนลด และต้นทุนสนิคำ้อย่ำงมปีระสทิธภิำพ สะทอ้นรูปแบบธุรกจิทีใ่หค้วำมส ำคญักบั
คุณภำพของรำยได ้ควำมแขง็แกร่งของกลุ่มคำ้ปลกีระดบัลกัชวัร ีและควำมสำมำรถในกำรท ำก ำไรระยะยำว 

- ก ำไรขัน้ต้นจำกกำรขำยและบรกิำรกลุ่มลูกคำ้ทัว่ไป (B2C) เท่ำกบั 136.88 ล้ำนบำท เป็นจ ำนวนที่สูงกว่ำก ำไร
ขัน้ต้นของงวดก่อนทีเ่ท่ำกบั 101.71 ล้ำนบำท โดยเพิม่ขึน้ตำมกำรเตบิโตของรำยไดจ้ำกกลุ่มลูกคำ้ทัว่ไป (B2C) 
ซึ่งไดร้บัแรงสนับสนุนจำกควำมไวว้ำงใจของลูกค้ำระดบัลกัชวัร ีพอร์ตโฟลโิอแบรนด์ทีค่รอบคลุมหลำยมติิของ
กำรอยู่อำศยัและกำรใชช้วีติ และควำมสำมำรถในกำรต่อยอดกำรขำยในหลำยหมวดสนิคำ้ทีเ่กื้อหนุนกนั ทัง้นี้ 
กำรเตบิโตของ B2C ยงัสะทอ้นควำมสำมำรถของบรษิทัฯ ในกำรสรำ้งควำมสมัพนัธ์ระยะยำวกบัลูกคำ้ระดบับน 
รกัษำอตัรำก ำไรขัน้ตน้ต่อรำคำขำยไดอ้ย่ำงเหมำะสม และเพิม่มลูค่ำธุรกรรมเฉลีย่ต่อรำยไดอ้ย่ำงต่อเนื่อง 

- ก ำไรขัน้ต้นจำกกำรขำยและบรกิำรกลุ่มลูกค้ำธุรกิจ (B2B) เท่ำกบั 48.50 ล้ำนบำท ลดลงจำกงวดก่อนร้อยละ 
3.41 ซึง่สอดคลอ้งกบักำรลดลงเลก็น้อยของรำยไดจ้ำกกลุ่มลูกคำ้ธุรกจิในไตรมำสนี้ โดยกำรรบัรูร้ำยไดข้อง B2B 
ขึน้อยู่กบัก ำหนดกำรก่อสรำ้ง ควำมพรอ้มของพืน้ทีห่น้ำงำน และแผนส่งมอบตำมสญัญำของลูกคำ้แต่ละโครงกำร 
ทัง้นี้ อตัรำก ำไรขัน้ต้นของกลุ่ม B2B ในไตรมำสที ่1/2569 คดิเป็นรอ้ยละ 41.52 ซึ่งยงัคงสูงกว่ำช่วงอตัรำก ำไร
ขัน้ต้นที่คำดกำรณ์ไว้ที่ร้อยละ 30.00 - 40.00 สะท้อนคุณภำพของงำนโครงกำรที่บริษัทฯ คัดเลือกและ
ควำมสำมำรถในกำรบรหิำรตน้ทุนโครงกำรไดอ้ย่ำงมปีระสทิธภิำพ 
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สรปุฐานะการเงิน: 

รายการ หน่วย 31 ธ.ค. 2568 31 มี.ค. 2569 
เปล่ียนแปลง 
(ล้านบาท) 

เพ่ิม (ลด)  
ร้อยละ 

สนิทรพัยร์วม ลำ้นบำท 2,152.52 2,290.82 +138.30 +6.43% 
หนี้สนิรวม ลำ้นบำท 1,193.56 1,291.99 +98.43 +8.25% 
ส่วนของผูถ้อืหุน้รวม ลำ้นบำท 958.96 998.83 +39.87 +4.16% 

(ก) สินทรพัย ์

 ณ สิน้ปี 2568 และสิน้ไตรมำส 1/2569 สนิทรพัยร์วมของบรษิทัฯ เท่ำกบั 2,152.52 ลำ้นบำทและ 2,290.82 ลำ้น
บำท ตำมล ำดบั เพิม่ขึน้ 138.30 ลำ้นบำท หรอืเพิม่ขึน้รอ้ยละ 6.43 จำก ณ สิน้ปี 2568  โดยมสีนิทรพัยห์ลกั ประกอบดว้ย 
สนิคำ้คงเหลอืสุทธ ิและสนิทรพัย์สทิธกิำรใชสุ้ทธ ิสดัส่วนของรำยกำรสนิทรพัย์หลกัดงักล่ำว ณ สิน้ไตรมำส 1/2569 คดิ
เป็นรอ้ยละ 42.45 และรอ้ยละ 33.00 ของยอดสนิทรพัย์รวม ตำมล ำดบั กำรเพิม่ขึน้ของสนิทรพัย์รวมสะทอ้นกำรเตรยีม
ควำมพรอ้มเพื่อรองรบัยอดขำยคำ้งส่งและกำรขยำยธุรกจิในช่วงถดัไป โดยมปัีจจยัส ำคญัจำก (1) กำรเพิม่ขึน้ของสนิคำ้
คงเหลอื จ ำนวน 76.31 ลำ้นบำท ตำมแผนกำรสัง่ซื้อและส ำรองสนิคำ้เพื่อรองรบัค ำสัง่ซื้อและกำรเปิดโชวร์มูใหม่ (2) กำร
เพิม่ขึน้ของเงนิสดและรำยกำรเทยีบเท่ำเงนิสด จ ำนวน 63.70 ลำ้นบำท จำกกระแสเงนิสดทีไ่ดร้บัจำกกจิกรรมด ำเนินงำน 
หลงัหกักำรจ่ำยช ำระในกจิกรรมลงทุนและกจิกรรมจดัหำเงนิ (3) กำรเพิม่ขึน้ของสนิทรพัยส์ทิธกิำรใช ้จ ำนวน 24.32 ลำ้น
บำท โดยหลกัเกีย่วขอ้งกบักำรก่อสรำ้งโชวร์มูใหม่ ซึง่เป็นส่วนหนึ่งของแพลตฟอรม์กำรเตบิโตระยะยำวของบรษิทัฯ 

(ข)  หน้ีสิน 

 ณ สิน้ปี 2568 และสิน้ไตรมำส 1/2569 หนี้สนิรวมของบรษิทัฯ เท่ำกบั 1,193.56 ล้ำนบำท และ 1,291.99 ล้ำน
บำท ตำมล ำดบั เพิ่มขึ้น 98.43 ล้ำนบำท หรือเพิ่มขึ้นร้อยละ 8.25 จำก ณ สิ้นปี 2568 โดยหนี้สินหลกัประกอบด้วย 
รำยไดร้บัล่วงหน้ำ และหนี้สนิตำมสญัญำเช่ำ ณ สิน้ไตรมำส 1/2569 สดัส่วนของรำยกำรหนี้สนิหลกัดงักล่ำวคดิเป็นรอ้ย
ละ 48.05 และรอ้ยละ 28.23 ของยอดหนี้สนิรวม ตำมล ำดบั กำรเพิม่ขึน้ของหนี้สนิรวมมสีำเหตุหลกัจำก (1) กำรเพิม่ขึน้
ของเจ้ำหนี้กำรค้ำและเจ้ำหนี้หมุนเวยีนอื่นจ ำนวน 75.82 ล้ำนบำท โดยหลกัเป็นเจ้ำหนี้ค่ำสนิค้ำจำกต่ำงประเทศ ซึ่ง
สอดคลอ้งกบักำรเพิม่ขึน้ของสนิคำ้คงเหลอืตำมแผนกำรสัง่ซื้อและกำรรองรบัค ำสัง่ซื้อในอนำคต (2) ภำษเีงนิไดน้ิตบิุคคล
คำ้งจ่ำยทีเ่พิม่ขึน้ 13.56 ล้ำนบำท ตำมผลประกอบกำรทีเ่ตบิโต และ (3) รำยไดร้บัล่วงหน้ำของบรษิทัฯ ลดลง 6.32 ล้ำน
บำท ซึง่เป็นผลสุทธริะหว่ำงส่วนทีร่บัรูเ้ป็นรำยไดใ้นระหว่ำงไตรมำสและเงนิมดัจ ำรบัล่วงหน้ำทีไ่ดร้บัเขำ้มำในระหว่ำงงวด
จำกลูกคำ้ ทัง้นี้ โครงสรำ้งหนี้สนิของบรษิทัฯ ยงัคงสะทอ้นลกัษณะธุรกจิทีม่เีงนิรบัล่วงหน้ำจำกลูกคำ้และไม่มภีำระหนี้สนิ
ทีม่ดีอกเบีย้ในระดบัสงู 

(ค)  ส่วนของผู้ถือหุ้น 

  ส่วนของผูถ้อืหุน้ประกอบดว้ยทุนจดทะเบยีนทีอ่อกและช ำระแลว้ และก ำไรสะสมทัง้ทีเ่ป็นก ำไรสะสมส ำรองตำม
กฎหมำยและก ำไรสะสมส่วนทีย่งัไมไ่ดจ้ดัสรร ณ สิน้ไตรมำส 1/2569 บรษิทัฯ มส่ีวนของผูถ้อืหุน้เท่ำกบั 998.83 ลำ้นบำท 
เพิม่ขึน้ 39.87 ลำ้นบำท เมื่อเทยีบกบัสิน้ปี 2568 ทีม่ส่ีวนของผูถ้อืหุน้ เท่ำกบั 958.96 ลำ้นบำท โดยเพิม่ขึน้จำกก ำไรสุทธิ
ส ำหรบัไตรมำสของบรษิทัฯ สุทธจิำกกำรบนัทกึผลขำดทุนจำกกำรวดัมูลค่ำใหม่ของภำระผูกพนัผลประโยชน์พนักงำน 
จ ำนวน 2.48 ลำ้นบำท สะทอ้นควำมสำมำรถในกำรสรำ้งก ำไรและเสรมิฐำนทุนของบรษิทัฯ อย่ำงต่อเนื่อง 
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สรปุกระแสเงินสด: 

รายการ หน่วย 
ไตรมาส 
1/2568 

ไตรมาส 
1/2569 

เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสดต้นงวด ล้านบาท 122.07 199.22 
กระแสเงนิสดจำกกจิกรรมด ำเนินงำน ลำ้นบำท 5.42 120.26 
กระแสเงนิสดจำกกจิกรรมลงทุน ลำ้นบำท (20.39) (39.95) 
กระแสเงนิสดจำกกจิกรรมจดัหำเงนิ ลำ้นบำท (21.03) (16.61) 

กระแสเงินสดสุทธิเพ่ิมขึ้นในระหว่างงวด ล้านบาท (36.00) 63.70 
เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสดปลายงวด ล้านบาท 86.06 262.92 

(ก)  กระแสเงินสดจากกิจกรรมด าเนินงาน 

  ส ำหรบัไตรมำส 1/2569 บรษิัทฯ มกีระแสเงนิสดสุทธไิด้มำจำกกิจกรรมด ำเนินงำนจ ำนวน 120.26 ล้ำนบำท 
เพิม่ขึ้นอย่ำงมนีัยส ำคญัจำกไตรมำส 1/2568 โดยมพีื้นฐำนจำกก ำไรจำกกำรด ำเนินงำนก่อนภำษีเงนิได้จ ำนวน 57.96 
ล้ำนบำท และรำยกำรปรบัปรุงทีไ่ม่ใช่เงนิสดทีส่ ำคญั ได้แก่ ค่ำเสื่อมรำคำและค่ำตดัจ ำหน่ำย 22.46 ล้ำนบำท รวมถงึมี
กำรปรบัรำยกำรกำรเปลี่ยนแปลงของสินทรพัย์และหนี้สินด ำเนินงำน ซึ่งมีรำยกำรที่ส ำคญั ได้แก่ (1) สินค้ำคงเหลอื 
เพิม่ขึน้ 80.25 ลำ้นบำท เพื่อรองรบัยอดขำยคำ้งส่งและกำรขยำยธุรกจิในอนำคต (2) เจำ้หนี้กำรคำ้และเจำ้หนี้อื่นเพิม่ขึน้ 
จ ำนวน 84.88 ล้ำนบำท สอดคล้องกบัแผนกำรสัง่ซื้อสนิค้ำ (3) ลูกหนี้กำรคำ้และลูกหนี้อื่นลดลง จ ำนวน 29.84 ล้ำนบำท
สะทอ้นประสทิธภิำพในกำรจดัเกบ็เงนิ (4) หนี้สนิอื่นๆ เพิม่ขึน้ 7.62 ล้ำนบำท และ (5) รำยไดร้บัล่วงหน้ำลดลง จ ำนวน 
6.32 ล้ำนบำท ส่งผลใหบ้รษิทัฯ มกีระแสเงนิสดสุทธิไดม้ำจำกกจิกรรมด ำเนินงำนในไตรมำสที ่1/2569 จ ำนวน 120.26 
ล้ำนบำท กระแสเงนิสดจำกกิจกรรมด ำเนินงำนที่แขง็แกร่งสะท้อนคุณภำพของรำยได้ ควำมสำมำรถในกำรแปลงผล
ประกอบกำรเป็นเงนิสด และวนิัยในกำรบรหิำรเงนิทุนหมุนเวยีนของบรษิทัฯ 

(ข)  กระแสเงินสดจากกิจกรรมลงทุน 

 กระแสเงินสดสุทธิใช้ไปในกิจกรรมลงทุนในไตรมำส 1/2569 จ ำนวน 39.95 ล้ำนบำท มีสำเหตุหลกัมำจำก  
(1) จ่ำยซื้อสนิทรพัย์สทิธกิำรใช ้จ ำนวน 40.41 ล้ำนบำท โดยหลกัจำกกำรก่อสร้ำงโชว์รูมใหม่ของบรษิทัฯที่อยู่ระหว่ำง
กำรพฒันำและคำดว่ำจะเปิดในช่วงปลำยปี 2569 (2) เงนิสดรบัจำกดอกเบี้ยในระหว่ำงงวด จ ำนวน 2.12 ล้ำนบำท และ 
(3) เงินสดจ่ำยซื้ออำคำรและอุปกรณ์ 1.69 ล้ำนบำท กำรใช้เงินลงทุนดังกล่ำวเป็นกำรลงทุนเชิงกลยุทธ์เพื่อสร้ำง
แพลตฟอร์มกำรเตบิโตระยะยำว เพิม่ศกัยภำพในกำรน ำเสนอแบรนด์ระดบัลกัชวัร ีและยกระดบัประสบกำรณ์ลูกคำ้ใน
อนำคต 

(ค)  กระแสเงินสดจากกิจกรรมจดัหาเงิน 

  กระแสเงนิสดสุทธใิชไ้ปในกจิกรรมจดัหำเงนิในไตรมำส 1/2569 จ ำนวน 16.61 ล้ำนบำท มสีำเหตุหลกัมำจำก 
(1) จ่ำยเพื่อช ำระหนี้สนิตำมสญัญำเช่ำ จ ำนวน 7.70 ลำ้นบำท (2) จ่ำยค่ำดอกเบีย้ จ ำนวน 4.00 ลำ้นบำท (3) จ่ำยซื้อหุน้
ทุนซื้อคนืระหว่ำงไตรมำส จ ำนวน 3.91 ล้ำนบำท และ (4) เงนิสดจ่ำยคนืเงนิกู้ยมืจำกสถำบนักำรเงนิ จ ำนวน 1.00 ล้ำน
บำท ทัง้นี้ กำรใช้เงนิในกิจกรรมจดัหำเงนิยงัคงอยู่ภำยใต้กรอบวนิัยทำงกำรเงนิของบรษิัทฯ โดยบรษิัทฯ ยงัคงรกัษำ
โครงสรำ้งเงนิทุนทีแ่ขง็แรงและมคีวำมยดืหยุ่นเพยีงพอส ำหรบักำรขยำยธุรกจิตำมแผนกลยุทธ์ 
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อตัราส่วนทางการเงินท่ีส าคญั: 

อตัราส่วนทางการเงินท่ีส าคญั หน่วย 
ส าหรบังวด 3 เดือนส้ินสุด 

วนัท่ี 31 มีนาคม 
2568 2569 

อตัราส่วนแสดงความสามารถในการหาก าไร (Profitability Ratio) 

อตัรำก ำไรขัน้ตน้(1)   รอ้ยละ 48.80 50.65 
อตัรำก ำไรจำกกำรด ำเนินงำน ก่อนหกัดอกเบีย้ ภำษ ีค่ำเสื่อมรำคำ และค่ำตดั
จ ำหน่ำย (EBITDA Margin) (1)   

รอ้ยละ 21.57 22.86 

อตัรำก ำไรสุทธ ิ(2) รอ้ยละ 10.67 12.53 
หมำยเหตุ: (1)  สดัส่วนรอ้ยละ เทยีบกบั รำยได้จำกกำรขำยและกำรบรกิำร , (2)  สดัส่วนรอ้ยละ เทยีบกบั รำยไดร้วม      

       

หมำยเหตุ: (3)  อตัรำส่วนคดิจำกก ำไรสุทธสิ่วนของผู้ถือหุ้นบรษิทัใหญ่ และส่วนของผู้ถือหุ้นบรษิทัใหญ่, (4) อตัรำส่วนคดิจำกก ำไรก่อนต้นทุนทำงกำรเงนิและภำษีเงนิได้,  
(5) อตัรำส่วนคดิจำกลูกหนี้กำรคำ้สุทธแิละลูกหนี้ตำมสญัญำเช่ำเงนิทุนสุทธ,ิ (6) อตัรำส่วนคดิจำกหนี้สนิทีม่ภีำระดอกเบี้ยไม่รวมหนี้สนิจำกสญัญำเช่ำกำรเงนิ            

 

  

อตัราส่วนทางการเงินท่ีส าคญั หน่วย 31 ธ.ค. 2568 31 มี.ค. 2569 
อตัราส่วนแสดงความสามารถในการหาก าไร (Profitability Ratio) 

อตัรำผลตอบแทนผูถ้อืหุน้(3)   รอ้ยละ 14.81 16.68 
อตัราส่วนแสดงประสิทธิภาพในการด าเนินงาน (Efficiency Ratio) 

อตัรำผลตอบแทนจำกสนิทรพัย(์4)   รอ้ยละ 9.65 10.16 
อตัราส่วนสภาพคล่อง (Liquidity Ratio) 

อตัรำสว่นสภำพคล่อง เท่ำ 1.42 1.39 

ระยะเวลำเกบ็หนี้เฉลีย่(5) วนั 27 23 

ระยะเวลำขำยสนิคำ้เฉลีย่ วนั 408 416 

ระยะเวลำช ำระหนี้ วนั 306 315 
อตัราส่วนวิเคราะห์นโยบายทางการเงิน (Financial Policy Ratio) 

อตัรำสว่นหนี้สนิต่อส่วนของผูถ้อืหุน้ เท่ำ 1.24 1.29 

อตัรำสว่นหนี้สนิทีม่ภีำระดอกเบีย้ตอ่ส่วนของผูถ้อืหุน้(6) เท่ำ 0.00 0.00 
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มุมมองของผู้บริหารต่อแนวโน้มในปี 2569: 

จำกผลกำรด ำเนินงำนในไตรมำสที ่1 ปี 2569 ทีบ่รษิทัฯ สำมำรถรกัษำทศิทำงกำรเตบิโตของรำยไดแ้ละก ำไรไว้
ไดอ้ย่ำงต่อเนื่อง ผูบ้รหิำรเชื่อมัน่ว่ำกลยุทธ์ Full Lifestyle and Wellness Living Solutions ก ำลงัด ำเนินไปตำมแผนและ
เริม่สะทอ้นผลลพัธอ์ย่ำงเป็นรปูธรรมมำกขึน้ ผลกำรด ำเนินงำนในไตรมำสน้ีจงึไม่ใช่เพยีงกำรเตบิโตของรำยไดใ้นระยะสัน้ 
แต่เป็นหลกัฐำนของกำรยกระดบั Euro Creations จำกผูจ้ ำหน่ำยเฟอร์นิเจอร์ลกัชวัรไีปสู่แพลตฟอร์ม Luxury Lifestyle 
and Wellness Living Solutions ทีต่อบโจทยก์ำรอยู่อำศยัระดบับนอย่ำงครบมติ ิบนสำมเสำหลกั ไดแ้ก่ Luxury Living & 
Aesthetic Excellence, Technology & Smart Living และ Wellness & Health 

ผูบ้รหิำรยงัคงคำดกำรณ์เป้ำหมำยกำรเตบิโตของรำยไดจ้ำกกำรขำยและบรกิำรในช่วงรอ้ยละ 10–15 เมื่อเทยีบ
กบัปีก่อนหน้ำ โดยมปัีจจยัสนับสนุนหลกัจำกระดบัยอดขำยคำ้งส่ง (SO Outstanding) ทีแ่ขง็แกร่ง ซึง่ไม่ไดเ้กดิจำกปัจจยั
ระยะสัน้เพยีงอย่ำงเดยีว แต่เป็นผลจำกควำมเชื่อมัน่ของลูกค้ำที่มตี่อแบรนด์ Euro Creations กำรสร้ำงควำมสมัพนัธ์
ระยะยำวกบัลูกคำ้ระดบัลกัชวัร ีกำรขยำยพอร์ตโฟลโิอสนิคำ้ใหต้อบโจทย์ไลฟ์สไตล์ของลูกคำ้ระดบับนไดก้วำ้งขึน้ และ
ควำมสำมำรถในกำรน ำเสนอ Solutions ที่เชื่อมโยงระหว่ำง Living, Wellness, Sound, Automation และ Lifestyle ได้
อย่ำงเป็นระบบ ปัจจยัเหล่ำนี้ช่วยเสรมิสถำนะกำรแข่งขนัของบรษิทัฯ ในตลำด Premium Living และเพิม่ควำมสำมำรถ
ในกำรรองรบัอุปสงคข์องลูกคำ้กลุ่ม High-Net-Worth และ Ultra-High-Net-Worth ไดม้ำกขึน้ 

ในด้ำนกำรขยำยพอร์ตโฟลิโอและกำรเข้ำถึงกลุ่มลูกค้ำเป้ำหมำยของปี 2569 บริษัทฯ มีแรงขบัเคลื่อนกำร
เติบโตที่ชดัเจนจำกหลำยทิศทำง ทัง้กำรรบัรู้รำยได้เต็มปีของแบรนด์ Bang & Olufsen และกำรเติบโตต่อเนื่องของ 
Vispring ในกลุ่มเครื่องนอนระดบัลกัชวัร ีกำรขยำยบทบำทของ Frette และ Technogym ตลอดจนแผนเปิดตวัแบรนด์ 
B&B Italia ในฐำนะ Exclusive Distributor ซึ่งจะเริม่จดัจ ำหน่ำยผ่ำนโชว์รูมภำยในโครงกำร Euro Creations T3 ในช่วง
ปลำยปี โดย T3 จะเป็นหมุดหมำยส ำคญัของกำรขยำยระบบนิเวศทำงธุรกจิของบรษิทัฯ จำกโชวร์มูสนิคำ้ไปสู่ "Luxury & 
Wellness Destination" ทีเ่ชื่อมโยงแบรนด์และโซลูชนัต่ำง ๆ ของบรษิทัฯ เขำ้ดว้ยกนั ทัง้ Luxury Living, Smart Living, 
Wellness, Sound, Bedding และ Lifestyle Solutions เพื่อเพิม่ศกัยภำพในกำรน ำเสนอสนิค้ำแบบบูรณำกำร กำรขำย
ขำ้มกลุ่มสนิคำ้ และกำรยกระดบัมลูค่ำธุรกรรมเฉลีย่ต่อรำยลูกคำ้ในระยะยำว 

ในดำ้นดจิทิลัและกำรพฒันำบุคลำกร บรษิทัฯ จะเดนิหน้ำพฒันำโครงสรำ้งพืน้ฐำนดำ้นดจิทิลัอย่ำงต่อเน่ือง โดย
ใช ้Salesforce CRM เป็นแกนหลกัในกำรบรหิำรควำมสมัพนัธ์ลูกคำ้ พฒันำ Customer Loyalty Program และใชข้อ้มูล
เพื่อสนับสนุนกำรตดัสนิใจดำ้นกำรขำยและกำรตลำดใหแ้ม่นย ำยิง่ขึน้ นอกจำกนี้ บรษิทัฯ ก ำลงัน ำ AI มำประยุกต์ใชใ้น
หลำยดำ้นขององค์กร ทัง้กำรวเิครำะห์ขอ้มูล กำรพฒันำ Internal Applications กำรท ำงำนอตัโนมตั ิกำรยกระดบัควำม
ถูกต้องของขอ้มูล และกำรเพิม่ประสทิธภิำพในกำรด ำเนินงำน เป้ำหมำยคอืกำรสนับสนุนกำรเตบิโตของยอดขำยและ
คุณภำพกำรบริกำร ควบคู่กับกำรควบคุมกำรเพิ่มก ำลงัคน และในบำงกระบวนกำรลดกำรพึ่งพำงำน Manual และ 
Manpower Dependency ลงอย่ำงค่อยเป็นค่อยไป พร้อมทัง้พฒันำบุคลำกรผ่ำน Sales Academy เพื่อยกระดบัทกัษะ 
Consultative Selling ใหส้อดคลอ้งกบัมำตรฐำนกำรใหบ้รกิำรระดบัลกัชวัรทีีลู่กคำ้คำดหวงัจำก Euro Creations 

ผู้บรหิำรเชื่อมัน่ว่ำกำรผสำนกลยุทธ์ทัง้ดำ้นผลติภณัฑ์ พื้นที่ ดจิทิลั บุคลำกรและวนิัยทำงกำรเงนิ จะเป็นแรง
ขบัเคลื่อนส ำคญัในกำรสรำ้งกำรเตบิโตทีม่คีุณภำพและยัง่ยนืในระยะยำว บรษิทัฯ จะยงัคงมุ่งเน้นกำรเพิม่รำยไดจ้ำกกลุ่ม 
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B2C ทีม่อีตัรำก ำไรสูง กำรบรหิำรโครงกำร B2B อย่ำงมคีุณภำพตำมก ำหนดกำรของลูกคำ้ กำรรกัษำควำมสำมำรถใน
กำรท ำก ำไร กำรบรหิำรเงนิทุนหมุนเวยีนอย่ำงมวีนิัย และกำรสื่อสำรขอ้มูลต่อผู้ลงทุนอย่ำงโปร่งใสและต่อเนื่อง เพื่อ
สะทอ้นศกัยภำพของธุรกจิและสรำ้งควำมเชื่อมัน่ต่อกำรเตบิโตในระยะยำว สอดคลอ้งกบัควำมเชื่อมัน่ของฝ่ำยบรหิำรทีว่่ำ 
"คุณภำพชวีติทีด่เีริม่ตน้จำกสภำพแวดลอ้มทีง่ดงำม" 

ความมุ่งมัน่และผลการด าเนินงานด้านความยัง่ยืน (ESG) 

บริษัทฯ ยังคงยึดมัน่ในกำรด ำเนินธุรกิจอย่ำงยัง่ยืน โดยผสำนหลัก ESG เข้ำกับกลยุทธ์และกระบวนกำร
ด ำเนินงำนในทุกมติ ิเพื่อสรำ้งกำรเตบิโตทีม่คีุณภำพและสรำ้งคุณค่ำทีย่ ัง่ยนืใหแ้ก่ผูม้ส่ีวนไดเ้สยีทุกฝ่ำย ทัง้ผูถ้อืหุน้ นัก
ลงทุน ลูกคำ้ คู่คำ้ พนักงำน และชุมชนโดยรอบ 

ในดำ้นสิง่แวดลอ้ม บรษิทัฯ ใหค้วำมส ำคญักบักำรลดผลกระทบต่อสิง่แวดลอ้มจำกกำรด ำเนินงำนในทุกมติอิย่ำง
ต่อเนื่อง ทัง้กำรส่งเสรมิกำรคดัแยกขยะอย่ำงเป็นระบบในทุกพืน้ทีด่ ำเนินงำน กำรดแูลบ ำรุงรกัษำยำนพำหนะขนส่งสนิคำ้
ของบริษัทฯ ให้อยู่ในสภำพที่ดีอย่ำงสม ่ำเสมอ เพื่อลดกำรปล่อยมลพิษและเพิ่มประสิทธิภำพกำรใช้พลังงำนใน
กระบวนกำรขนส่ง นอกจำกนี้ บรษิทัฯ ยงัเตรยีมกำรวำงแผนจดัตัง้กระบวนกำรเกบ็ขอ้มลูและตดิตำมกำรปล่อยก๊ำซเรอืน
กระจกอย่ำงเป็นระบบ เพื่อใหก้ำรรำยงำนขอ้มูล Scope 1 และ Scope 2 มคีวำมถูกต้องและสอดคล้องกบัแนวทำงกำร
รำยงำนดำ้นควำมยัง่ยนืในระดบัสำกล 

ในดำ้นสงัคม บรษิทัฯ ยงัคงใหค้วำมส ำคญักบัควำมรบัผดิชอบต่อสงัคมตลอดห่วงโซ่อุปทำน ทัง้ในมติขิองกำร
ดแูลพนักงำน กำรพฒันำบุคลำกร และกำรมส่ีวนร่วมกบัชุมชน ควบคู่กบักำรรเิริม่ก ำหนดเกณฑด์ำ้นควำมยัง่ยนืเป็นส่วน
หนึ่งของกระบวนกำรคดัสรรแบรนดพ์นัธมติร โดยพจิำรณำกระบวนกำรผลติและมำตรฐำนสิง่แวดล้อมของผูผ้ลติ เพื่อให้
ห่วงโซ่คุณค่ำของบรษิทัฯ มคีวำมยัง่ยนืในระยะยำว 

ในด้ำนธรรมำภบิำล บรษิัทฯ มุ่งมัน่พฒันำระบบกำรก ำกบัดูแลและกำรเปิดเผยขอ้มูลใหม้มีำตรฐำนและควำม
โปร่งใสมำกยิง่ขึน้อย่ำงต่อเนื่อง ต่อยอดจำกผลกำรประเมนิ CGR ระดบั 4 ดำวที่ได้รบัในปีทีผ่่ำนมำ บรษิัทฯ จะยงัคง
พฒันำคณะกรรมกำรและกระบวนกำรสื่อสำรกบัผูม้ส่ีวนไดเ้สยีอย่ำงสม ่ำเสมอ เพื่อเสรมิสรำ้งควำมเชื่อมัน่และรองรบักำร
เตบิโตอย่ำงยัง่ยนืในระยะยำว 

 
 

         ขอแสดงควำมนับถอื 
         บรษิทั ยโูร ครเีอชัน่ส ์จ ำกดั (มหำชน) 


