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บริษทั เจ้าสวั ฟู้ดส ์อินดสัทรี จ ากดั (มหาชน)
ค ำอธบิำยและกำรวเิครำะหข์องฝ่ำยจดักำร (MD&A)
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ค ำอธบิำยและกำรวเิครำะหข์องฝ่ำยจดักำร ประจ ำไตรมำสที ่2 ปี 2568

บรษิทั เจำ้สวั ฟู้ดส ์อนิดสัทร ีจ ำกดั (มหำชน)

หมำยเหตุ: อำจมกีำรคำดเคลื่อนของตวัเลขเนื่องจำกกำรปัดจุดทศนิยม

ภาพรวมผลการด าเนินงาน Q2/67 Q1/68 Q2/68 เปล่ียนแปลง
+/-

หน่วย: ลำ้นบำท %YoY %QoQ

รายได้จากการด าเนินงาน 342.9 323.3 340.2 (0.8%) 5.2%

ก ำไรขัน้ตน้ 129.5 109.1 115.0 (11.2%) 5.4%

EBITDA 48.8 28.6 15.6 (68.1%) (45.6%)

ก าไร (ขาดทุน) สุทธิ 33.1 11.5 1.7 (95.0%) (85.6%)

อตัราก าไรขัน้ต้น (%) 37.8% 33.8% 33.8% (10.4%) 0.2%

อตัรา EBITDA (%) 14.0% 8.7% 4.5% (67.7%) (48.0%)

อตัราก าไร (ขาดทุน) สุทธิ (%) 9.5% 3.5% 0.5% (94.9%) (86.3%)

บทสรปุผูบ้ริหาร

• ในไตรมำสที่ 2 ปี 2568 บรษิทัฯ มรีายได้จากการด าเนินงาน รวม 340.2 ล้ำนบำท ปรบัตวัลดลง จ ำนวน 2.7 ล้ำนบำท หรอืร้อยละ 0.8 จำกไตรมำสที่ 2 ปี 2567 โดยมี

สำเหตุหลกัมำจำกกำรชะลอตวัของยอดขำยในตลำดต่ำงประเทศ โดยเฉพำะประเทศจนี ซึ่งปีก่อนมยีอดขำยฐำนสูงจำกกำรจดักจิกรรมส่งเสรมิกำรขำยครั ้งใหญ่ ประกอบกบั

สนิคำ้ใหม่ในประเทศจนีเปิดตวัชว่งไตรมำส 2 ปี 2568 ส่งผลใหเ้ริม่รบัรูร้ำยไดใ้นไตรมำส 3 ปี 2568 ต่ำงจำกปีก่อนที่มเีปิดตวัตัง้แต่ไตรมำส 1 ปี 2567 และสำมำรถรบัรู้รำยได้

เตม็ในไตรมำส 2 ปี 2567 ในขณะที่เมื่อเทยีบกบัไตรมำสที่ 1 ปี 2568 รำยได้จำกกำรด ำเนินงำนปรบัตวัเพิม่ขึน้ จ ำนวน 16.9 ล้ำนบำท หรอืร้อยละ 5.2 โดยมสีำเหตุหลกัมำ

จำก 1) กำรเพิม่ขึน้ของยอดขำยในประเทศจำกกำรปรบัเปลีย่นรปูแบบกำรจดัจ ำหน่ำยส ำหรบัผูค้ำ้ส่ง และกำรขยำยชอ่งทำงค้ำปลกีใหม่ ๆ และ 2) กำรเพิม่ขึน้ของยอดขำยใน

ต่ำงประเทศ โดยเฉพำะประเทศสหรฐัอเมริกำ โดยเฉพำะกลุ่มสินค้ำขนมขบเคี้ยวแปรรูปที่ท ำจำกธญัพืช ประกอบกบักำรขยำยช่องทำงกำรจดัจ ำหน่ำย ไปยงัเครือข่ำย

ซเูปอรม์ำรเ์กต็เอเชยี (Asian Super Market Chain) ซึง่มสีำขำมำกกวำ่ 100 แห่งทัว่ประเทศ 

• ก าไรขัน้ต้น ของบรษิทัฯ มมีูลค่ำ 115.0 ล้ำนบำท ปรบัตวัลดลง จ ำนวน 14.4 ล้ำนบำท หรอืร้อยละ 11.2 เมื่อเทยีบกบัไตรมำสที่ 2 ปี 2567 โดยมสีำเหตุหลกัมำจำกกำร

ปรบัตวัเพิม่ขึน้อย่ำงมนียัส ำคญัของตน้ทุนวตัถุดบิ โดยเฉพำะรำคำสุกรซึง่เป็นวตัถุดบิหลกั ประกอบกบัควำมผนัผวนของอตัรำแลกเปลี่ยน และปรบัตวัเพิม่ขึน้จำกไตรมำสที่ 1

ปี 2568 จ ำนวน 14.4 ล้ำนบำท หรอืร้อยละ 5.4 โดยมสีำเหตุหลกัมำจำกกำรเพิม่ขึน้ขำยรำยได้จำกกำรด ำเนินงำนที่เพิม่ขึน้ทัง้ในและต่ำงประเทศ เนื่อ งจำกบรษิทัฯ ประสบ

ควำมส ำเรจ็ในกำรเปลีย่นแปลงรปูแบบกำรจดัจ ำหน่ำยส ำหรบัผูค้ำ้ส่ง 

• ก าไรสุทธิ ของบรษิทัฯมกี ำไรสุทธ ิ1.7 ลำ้นบำท ปรบัตวัลดลง 31.5 ล้ำนบำท หรอืร้อยละ 95.0 เมื่อเทยีบกบัไตรมำส 2 ปี 2567 และปรบัตวัลดลง 9.9 ล้ำนบำท หรอืร้อยละ 

85.6 เมื่อเทยีบกบัไตรมำส 1 ปี 2568 โดยมสีำเหตุหลกัมำจำก 1) กำรปรบัตวัเพิม่ขึน้อย่ำงมนียัส ำคญัของต้นทุนวตัถุดบิ 2) ควำมผนัผวนของอตัรำแลกเปลี่ยน 3) กำรด ำเนิน

กจิกรรมส่งเสรมิกำรตลำดในระดบัสงูขึน้ เพื่อสนบัสนุนกำรเตบิโตของยอดขำยในอนำคต

ภาพรวมการด าเนินงานประจ าไตรมาสท่ี 2 ปี 2568

ในไตรมาสท่ี 2 ปี 2568 บริษทั เจ้ำสวั ฟู้ดส์ อนิดสัทร ีจ ำกดั (มหำชน) (“บรษิัทฯ”) มรีำยได้จำกกำรด ำเนินงำนรวมทัง้สิ้น 340.2 ล้ำนบำท ปรบัตวัเพิม่ขึน้ จ ำนวน 16.9 
ล้ำนบำท หรอืร้อยละ 5.2 เมื่อเทียบกบัไตรมำสที่ 1 ปี 2568 โดยมีสำเหตุหลกัมำจำก 1) กำรเพิ่มขึ้นของยอดขำยในประเทศจำกกำรปรบัเปลี่ยนรูปแบบกำรจดัจ ำหน่ำย
ส ำหรบัผูค้ำ้ส่ง และกำรขยำยชอ่งทำงคำ้ปลกีใหม่ ๆ และ 2) กำรเพิม่ขึน้ของยอดขำยในต่ำงประเทศ โดยเฉพำะประเทศสหรฐัอเมรกิำ โดยเฉพำะกลุ่มสนิค้ำขนมขบเคี้ยวแปร
รปูทีท่ ำจำกธญัพชื ประกอบกบักำรขยำยชอ่งทำงกำรจดัจ ำหน่ำยไปยงัเครอืขำ่ยซเูปอรม์ำรเ์กต็เอเชยี (Asian Super Market Chain) ซึง่มสีำขำมำกกวำ่ 100 แห่งทัว่ประเทศ 

บรษิทัฯ ให้ควำมส ำคญักบักำรพฒันำตลำดภำยในประเทศเป็นหลกั โดยมุ่งเน้นกำรขยำยช่องทำงกำรจดัจ ำหน่ำยให้ครอบคลุมมำกขึน้ เพื่อตอบสนองควำมต้องกำรของ
ผูบ้รโิภคในทุกกลุ่มเป้ำหมำย พร้อมทัง้น ำกลยุทธ์ Marketing 360° มำปรบัใชใ้นกำรผสำนช่องทำงออนไลน์และออฟไลน์อย่ำงมปีระสทิธภิำพเพื่อเพิม่โอกำสในกำรเขำ้ถงึลูกค้ำ 
และสรำ้งควำมสมัพนัธท์ีแ่ขง็แกร่งระหว่ำงแบรนด์และผูบ้รโิภค อกีทัง้บรษิทัฯ ตัง้เป้ำขยำยส่วนแบ่งทำงกำรตลำดผ่ำนกำรพฒันำผลติภณัฑใ์หม่และยกระดบัประสบกำรณ์ลูกค้ำ
ใหด้ยีิง่ขึน้ ควบคู่ไปกบัแนวทำงกำรพฒันำเพื่อควำมยัง่ยนื (ESG) พรอ้มรกัษำควำมเป็นผูน้ ำในตลำดและแสวงหำโอกำสทำงธุรกจิใหม่ๆ ในประเทศอย่ำงต่อเนื่อง

ในช่วงครึ่งปีหลงั บรษิัทฯ ยงัคงเดนิหน้ำหำโอกำสในตลำดใหม่ที่มศีกัยภำพสูง สอดคล้องกบัจุดแขง็ของแบรนด์ โดยให้ควำมส ำคญักบักำรขยำยตลำดต่ำงประเทศเป็น
กลยุทธ์หลกัในกำรกระจำยควำมเสี่ยงและขบัเคลื่อนกำรเติบโตอย่ำงยัง่ยนื ผ่ำนกำรพฒันำกลยุทธ์เฉพำะตำมลกัษณะตลำดและพฤติกรรมผู้บริโภคแ ต่ละพื้นที่ โดยบริษัทฯ 
วำงแผนเปิดตวัสนิค้ำใหม่อย่ำงต่อเนื่อง พร้อมขยำยช่องทำงกำรจดัจ ำหน่ำยในตลำดในประเทศ ผ่ำนกำรเพิม่สนิค้ำในช่องทำงกำรค้ำแบบดัง้เดิม (Traditional Trade) และกำร
เสรมิควำมร่วมมอืกบัพนัธมติรเชงิกลยุทธ์ อำท ิห้ำงสรรพสนิค้ำและค้ำปลกีสมยัใหม่ อกีทัง้ได้ปรบัรูปแบบจ ำหน่ำยสู่โมเดลผูค้้ำส่ง (Wholesaler Model) ตัง้แต่ต้นปี ซึ่งช่วยเพิม่
ยอดขำยหน้ำรำ้นและขยำยจ ำนวน SKU ไดอ้ย่ำงมปีระสทิธภิำพ นอกจำกนี้ บรษิทัฯ ไดเ้ริม่ควำมร่วมมอืเชงิกลยุทธ์กบับรษิทั เถ้ำแก่น้อย ฟู๊ ด แอนด์ มำร์เกต็ติ้ง จ ำกดั (มหำชน) 
ในด้ำนกำรจดัจ ำหน่ำยและกำรพฒันำผลติภณัฑร์่วมกนั เพื่อยกระดบัประสิทธภิำพด้ำนต้นทุนและขยำยช่องทำงกำรขำยผ่ำนร้ำนค้ำปลกีของเถ้ำแก่ น้อยในระยะต่อไป ส ำหรบั
ตลำดต่ำงประเทศ สหรฐัอเมรกิำมแีนวโน้มเตบิโตดีขึน้จำกกำรขยำยช่องทำงในเครอืข่ำย Asian Supermarket ที่มีอตัรำกำรเตบิโตแขง็แกร่ง แม้อตัรำภำษีน ำเข้ำส ำหรบับำง
รำยกำรจะเพิ่มขึน้ แต่ยงัอยู่ในระดบัที่สำมำรถแข่งขนัได้เมื่อเทียบกบัภูมิภำคอื่น ๆ ที่มีโครงสร้ำงภำษีใกล้เคยีงกนั ในประเทศจนี บริษัทฯ ได้เริม่โครงกำรพฒันำผลิตภณัฑ์
ร่วมกบัลกูคำ้รำยใหญ่ และมแีผนยกระดบัควำมร่วมมอืระยะยำว เพื่อสรำ้งควำมยัง่ยนืและควำมไดเ้ปรยีบทำงกำรแข่งขนัในอนำคต
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ค ำอธบิำยและกำรวเิครำะหข์องฝ่ำยจดักำร ประจ ำไตรมำสที ่2 ปี 2568

บรษิทั เจำ้สวั ฟู้ดส ์อนิดสัทร ีจ ำกดั (มหำชน)

ในปี 2567 ตลำดขนมในประเทศไทยยงัคงแสดงแนวโน้มกำรเตบิโตอย่ำงต่อเนื่อง โดย
ไดร้บัแรงขบัเคลื่อนจำกหลำยปัจจยัส ำคญั อำท ิควำมตระหนักรู้ด้ำนสุขภำพและควำม
เป็นอยู่ที่ดขีองผูบ้รโิภคที่เพิม่สูงขึน้ กำรพฒันำสนิค้ำไปสู่ระดบัพรเีมยีมอย่ำงต่อเนื่อง 
รวมถึงพฤติกรรมกำรบริโภคขนมระหว่ำงกำรเดินทำงและในชีวิตประจ ำวนั ซึ่ง มี
แนวโน้มเพิม่ขึน้อย่ำงชดัเจน ทัง้นี้ กลุ่มผลติภณัฑท์ี่มศีกัยภำพในกำรเตบิโตอย่ำงโดด
เด่น ไดแ้ก่ ขำ้วตงั และขนมขบเคีย้วจำกเนื้อหมูแปรรูป ซึ่งคำดว่ำจะมอีัตรำกำรเตบิโต
เฉลีย่ต่อปี (CAGR) อยู่ที่ประมำณร้อยละ 4.8 ในช่วงปี 2567–2570 และมมีูลค่ำตลำด
รวมแตะระดบั 133.5 พนัล้ำนบำทภำยในปี 2570 สะท้อนถงึโอกำสทำงธุรกจิที่ยงัเปิด
กวำ้งส ำหรบัผูป้ระกอบกำรในอุตสำหกรรมขนมและอำหำรว่ำงในกำรพฒันำนวตักรรม
สนิคำ้ ตอบโจทยค์วำมตอ้งกำรของผูบ้รโิภคทีเ่ปลีย่นแปลงไปอย่ำงต่อเนื่อง

104.4 111.5 116.1 121.0 126.9 133.5 

2565 2566 2567 2568F 2569F 2570F

บริษทั เจ้ำสวั ฟู้ดส์ อินดสัทร ีจ ำกดั (มหำชน) เดินหน้ำรุกตลำดค้ำดัง้เดิมอย่ำงเต็มรูปแบบ ด้วยกำรปรบักลยุทธ์สู่ระบบขำยตรงให้กบั
ตวัแทนขำยส่ง (Direct-to-Wholesaler) ซึง่ชว่ยเสรมิควำมแขง็แกร่งให้กบัเครอืข่ำยคู่ค้ำและเพิม่ประสทิธภิำพในกำรกระจำยสนิค้ำได้ครอบคลุม
ยิง่ขึน้ กลยุทธน์ี้ไม่เพยีงชว่ยให ้CHAO เขำ้ถงึกลุ่มลกูคำ้ในตลำดดัง้เดมิได้อย่ำงรวดเรว็ แต่ยงัสร้ำงควำมสมัพันธ์ระยะยำวกบัตวัแทนขำยส่งทัว่
ประเทศ ส่งผลใหบ้รษิทัฯ สำมำรถขยำยฐำนตลำดและเพิม่ศกัยภำพกำรแขง่ขนัไดอ้ย่ำงชดัเจน

เหตกุารณ์ส าคญั ในไตรมาสท่ี 2 ปี 2568:

“เจ้าสวั” เปิดตวัผลิตภณัฑน์วตักรรมรสชาติใหม่ 2 รสชาติ ตอกย า้ความเป็นผูน้ า

ทีม่ำ: ยโูรมอนิเตอร ์(Euromonitor)

หน่วย: พนัลำ้นบำท

กลยทุธ์ทางธรุกิจ

01 02 03 04ความเป็นเลิศด้าน
การตลาด

นวตักรรมและความ
หลากหลาย

เสริมความแขง็แกร่ง
ในการจดัจ าหน่าย

การขยายตลาดสู่
ระดบัสากล

• เพิ่มกำรรับรู้ของแบรนด์ให้เป็น
อนัดบัหนึ่งในใจผูบ้รโิภค

• กำรปรบัภำพลกัษณ์ของ แบรนด์
ใหท้นัสมยัและน่ำสนใจ

• เปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่ (NPDs) 
อย่ำงต่อเนื่อง

• ขยำยไปสู่ตลำดขนมเพื่อสุขภำพ
• ขยำยไปสู่ผลิตภัณฑ์หมวดหมู่

ใหม่ทีม่ศีกัยภำพกำรเตบิโตสงู

• พัฒนำช่องทำงค้ำปลีกสมัยใหม่
(MT) และคำ้ปลกีดัง้เดมิ (TT)

• เพิม่ควำมแขง็แกร่งให้กบัช่องทำง
ออนไลน์

• ขยำยไปชอ่งทำงใหม่ทีม่ศีกัยภำพ

• สร้ ำ ง แบ รนด์ ร ะ ดับ โ ลกด้ ว ย
แนวคดิ “Better for You” Snack

• เสริมควำมแข็งแกร่งและสร้ำง
รำกฐำนในประเทศตลำดใหม่

• ขยำยไปสู่ตลำดใหม่ รวมถงึแถบ
ประเทศฮำลำล

เสริมประสิทธิภาพในการด าเนินงาน

• กำรปรบัปรุงอตัรำก ำไรอย่ำงต่อเนื่อง • กำรจดักำรตน้ทุนอย่ำงมปีระสทิธภิำพ • กำรปรบัปรุงกระบวนกำรอตัโนมตัิ • กำรเพิม่แผงโซลำรเ์ซลลบ์นหลงัคำ

ประสบความส าเรจ็ในการปรบัรปูแบบธรุกิจเป็นการขายตรงให้กบัตวัแทนขายส่ง (Direct to Wholesaler)

เร่งการเติบโตด้วยพลงัแห่งการร่วมมือ และนวตักรรมเสริมพลงัร่วมกบัเถ้าแก่น้อย (TKN)

ภาพรวมอตุสาหกรรมขนมขบเค้ียวในประเทศไทย

บรษิทั เจำ้สวั ฟู้ดส ์อนิดสัทร ีจ ำกดั (มหำชน) เดนิหน้ำกลยุทธ์กำรเตบิโตอย่ำงยัง่ยนืผ่ำนควำมร่วมมอืเชงิกลยุทธ์กบั บรษิทั เถ้ำแก่ น้อย 
ฟู๊ ด แอนด์ มำร์เกต็ ติ้ง จ ำกดั (มหำชน) โดยทัง้สองบรษิทัได้ผนึกก ำลงัในด้ำนกำรจดัจ ำหน่ำยผ่ำนช่องทำงร้ำนค้ำดัง้เดมิ (Traditional Trade) 
เพื่อเพิม่ประสิทธภิำพกำรกระจำยสนิค้ำและเขำ้ถงึผูบ้รโิภคในวงกวำ้งยิง่ขึน้พร้อมกนันี้ เจ้ำสวัยงัเดนิหน้ำขบัเคลื่อนกำรเตบิโตด้วยนวตักรรม 
โดยเตรยีมเปิดตวัผลติภณัฑใ์หม่ในไตรมำส 4 ปี 2568 ซึ่งถอืเป็นควำมร่วมมอืกบัเถ้ำแก่น้อยในกำรพฒันำรสชำตใิหม่ เพื่อตอบโจทย์ผูบ้รโิภค
ยุคใหม่ และเสรมิสรำ้งกำรเตบิโตของแบรนดอ์ย่ำงต่อเนื่อง

บรษิทั เจำ้สวั ฟู้ดส ์อนิดสัทร ีจ ำกดั (มหำชน) เดนิหน้ำกลยุทธก์ำรเป็นผูน้ ำตลำดอย่ำงต่อเนื่อง ด้วยกำรเปิดตัวผลติภณัฑข์ำ้วตงันวตักรรม
ใหม่ 2 รสชำต ิไดแ้ก่ “ขำ้วตงัหน้ำหมหูยอง รสปพูดัพรกิเผำ” และ “ขำ้วตงัหน้ำกุง้” โดยทัง้สองรสชำตไิด้รบักำรพฒันำขึ้นอย่ำงพถิพีถินั เพื่อมอบ
ประสบกำรณ์รสชำตทิีแ่ปลกใหม่และเขม้ขน้ ตอบโจทย์ควำมต้องกำรของผูบ้รโิภคยุคใหม่ที่มองหำสนิค้ำที่มเีอกลกัษณ์เฉพำะตวั ถอืเป็นอกีก้ำว
ส ำคญัของเจำ้สวั ในกำรตอกย ้ำต ำแหน่งผูน้ ำตลำดขำ้วตงั พรอ้มสรำ้งแรงบนัดำลใจใหม่ให้กบัวงกำรขนมขบเคี้ยวไทย และขยำยฐำนผูบ้รโิภคทัง้
ในประเทศและต่ำงประเทศอย่ำงยัง่ยนื

3



ค ำอธบิำยและกำรวเิครำะหข์องฝ่ำยจดักำร ประจ ำไตรมำสที ่2 ปี 2568

บรษิทั เจำ้สวั ฟู้ดส ์อนิดสัทร ีจ ำกดั (มหำชน)

หมำยเหตุ: อำจมกีำรคำดเคลื่อนของตวัเลขเนื่องจำกกำรปัดจุดทศนิยม

ภาพรวมผลประกอบการ Q2/67 Q1/68 Q2/68 เปล่ียนแปลง
+/-

หน่วย: ลำ้นบำท %YoY %QoQ

รายได้จากการด าเนินงาน 342.9 323.3 340.2 (0.8%) 5.2%

ตน้ทนุขำย 213.4 214.1 225.2 5.5% 5.1%

ก ำไรขัน้ตน้ 129.5 109.1 115.0 (11.2%) 5.4%

รำยไดอ้ื่น 6.4 7.0 5.2 (18.9%) (24.9%)

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยและจดัจ ำหน่ำย 54.1 57.5 60.0 10.9% 4.3%

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรโฆษณำ และท ำกำรตลำด 10.9 6.5 19.9 83.1% 207.3%

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบรหิำร 31.6 35.7 37.1 17.4% 3.8%

ตน้ทนุทำงกำรเงนิ 1.5 2.0 0.9 (36.9%) (53.0%)

ก าไร (ขาดทุน) ก่อนค่าใช้จ่ายภาษีเงินได้ 37.9 14.4 2.4 (93.6%) (83.2%)

รำยได ้(ค่ำใชจ้ำ่ย) ภำษเีงนิได้ 4.8 2.9 0.8 (84.1%) (73.4%)

ก าไร (ขาดทุน) สุทธิ 33.1 11.5 1.7 (95.0%) (85.6%)

ข้าวตงั
43.4%

ขนมขบเค้ียวแปรรปูจาก
เน้ือสตัว์
15.1%

ขนมขบเค้ียวแปร
รปูจากธญัพืช

10.4%

อาหารแปรรปู
24.7%

ขนมอ่ืนๆ
6.4%

ในประเทศ
80.6%

จีน
7.5%

อเมริกา
7.8%

ประเทศกลุ่มเอเซีย
3.8%

อ่ืนๆ
0.3%

340.2
ล้านบาท

รายได้จากการขายตามกลุ่มผลิตภณัฑ์

340.2
ล้านบาท

รายได้จากการขายตามกลุ่มประเทศ

โครงสร้างรายได้จากการด าเนินงานประจ าไตรมาสท่ี 2 ปี 2568

ผลประกอบการของบริษทัฯ

หมำยเหตุ: *ประเทศกลุ่มเอเซยีไม่รวมประเทศจนี

4



ค ำอธบิำยและกำรวเิครำะหข์องฝ่ำยจดักำร ประจ ำไตรมำสที ่2 ปี 2568

บรษิทั เจำ้สวั ฟู้ดส ์อนิดสัทร ีจ ำกดั (มหำชน)

4

รายได้จากการด าเนินงานจ าแนกตามกลุ่มผลิตภณัฑ์

หน่วย: ลำ้นบำท, %

ผลการด าเนินงานประจ าไตรมาสท่ี 2 ปี 2568

Q2/2568 vs Q2/2567YoY:
หมำยเหตุ: ผลติภณัฑจ์ำกหนงัปลำจดัอยูใ่นหมวดของขนมอื่นๆ

40.0% 40.2% 43.4%

Q2/67 Q1/68 Q2/68

17.8% 21.4% 15.1%

Q2/67 Q1/68 Q2/68

14.1% 7.2% 10.3%

Q2/67 Q1/68 Q2/68

18.8% 24.3% 24.7%

Q2/67 Q1/68 Q2/68
9.3% 6.9% 6.4%
Q2/67 Q1/68 Q2/68

รายได้จากการด าเนินงาน 
ขำ้วตงั ขนมขบเคีย้วแปรรปู

จำกเนื้อสตัว์
ขนมขบเคีย้วแปรรปูจำก

ธญัพชื

อำหำรแปรรปู ขนมอืน่ๆ

76.2% 81.9% 80.6%

23.8% 18.1% 19.4%
342.9 323.2 340.2

Q2/2567 Q1/2568 Q2/2568

-0.8% YoY
+5.2% QoQ

ในประเทศ

ต่างประเทศ

+13.7% YoY
+7.6% QoQ

Q2/2568 vs Q1/2568QoQ:
ในไตรมำสที ่2 ปี 2568 บรษิทัฯ มรีำยไดจ้ำกกำรด ำเนินงำนจ ำนวน 340.2 ลำ้นบำท ปรบัตวัเพิม่ขึน้จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2568 จ ำนวน 16.9 ล้ำนบำท หรอืร้อยละ 5.2 โดยมปัีจจยั
หลกัดงัต่อไปนี้:
• รายได้ภายในประเทศ มสีดัส่วนรำยไดร้อ้ยละ 80.6 ของรำยได้จำกกำรด ำเนินงำนประจ ำไตรมำสที่ 2 ปี 2568 โดยมกีำรปรบัตวัเพิม่ขึน้ร้อยละ 3.5 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 

2568 โดยมสีำเหตุหลกัมำจำก 1) กำรปรบัเปลีย่นรปูแบบกำรจดัจ ำหน่ำยส ำหรบัผูค้้ำส่ง จำกกำรจ ำหน่ำยผ่ำนตวัแทนมำเป็นกำรจ ำหน่ำยผ่ำนบรษิัทฯ โดยตรง ซึ่งส่งผล
ใหย้อดขำยเพิม่ขึน้อย่ำงมนีัยส ำคญัเมื่อเทยีบกบัไตรมำสที่ 1 ปี 2568 2) กำรขยำยช่องทำงค้ำปลกีใหม่ ๆ โดยเฉพำะอย่ำงยิง่ในกลุ่มร้ำนค้ำเครอืข่ำยสนิค้ำสด (Fresh 
Product Chain Store) ในกลุ่มผลติภณัฑข์ำ้วตงัเป็นหลกั 

• รายได้จากต่างประเทศ มสีดัส่วนรำยไดร้อ้ยละ 19.4 ของรำยได้จำกกำรด ำเนินงำนประจ ำไตรมำสที่ 2 ปี 2568 โดยมกีำรปรบัตวัเพิม่ขึน้ร้อยละ 13.1 จำกไตรมำสที่ 1 

ปี 2568 โดยมสีำเหตุหลกัมำจำกกำรเตบิโตของยอดขำยจำกประเทศสหรฐัอเมรกิำ โดยเฉพำะกลุ่มสนิค้ำขนมขบเคี้ยวแปรรูปที่ท ำจำกธญัพชื ประกอบกบักำรขยำยช่อง
ทำงกำรจดัจ ำหน่ำยไปยงัเครอืข่ำยซูเปอร์มำร์เกต็เอเชยี (Asian Chain Supermarket) ที่มสีำขำมำกกว่ำ 100 แห่งทัว่ประเทศ ซึ่งคำดว่ำกำรเตบิโตจะยังคงแขง็แกร่ง
ต่อเนื่องในชว่งครึง่ปีหลงั 

+5.2%

-0.8%
ในไตรมำสที ่2 ปี 2568 บรษิทัฯ มรีำยไดจ้ำกกำรด ำเนินงำนจ ำนวน 340.2 ลำ้นบำท ปรบัตวัลดลงเลก็น้อยจำกไตรมำสที่ 2 ปี 2567 จ ำนวน 2.7 ล้ำนบำท หรอืร้อยละ 0.8 โดยมี
ปัจจยัหลกัดงัต่อไปนี้:
• รายได้ภายในประเทศ มสีดัส่วนรำยไดร้อ้ยละ 80.6 ของรำยได้จำกกำรด ำเนินงำนประจ ำไตรมำสที่ 2 ปี 2568 โดยมกีำรปรบัตวัเพิม่ขึน้ร้อยละ 5.0 จำกไตรมำสที่ 2 ปี 

2567 โดยมสีำเหตุหลกัมำจำก 1) กำรปรบัเปลีย่นรปูแบบกำรจดัจ ำหน่ำยส ำหรบัผูค้้ำส่ง จำกกำรจ ำหน่ำยผ่ำนตวัแทนมำเป็นกำรจ ำหน่ำยผ่ำนบรษิัทฯ โดยตรง ซึ่งส่งผล
ให้ยอดขำยเพิม่ขึน้อย่ำงมนีัยส ำคญัเมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อน 2) กำรขยำยจ ำนวนร้ำนค้ำในช่องทำงกำรค้ำแบบดัง้เดมิ (Traditional Trade) 3) กำรขยำย
ช่องทำงค้ำปลกีใหม่ ๆ โดยเฉพำะอย่ำงยิง่ในกลุ่มร้ำนค้ำเครอืข่ำยสนิค้ำสด (Fresh Product Chain Store) ในกลุ่มผลติภณัฑข์ำ้วตงัเป็นหลกั และ 4) กำรเตบิโตของ
รำยได้จำกกลุ่มผลติภณัฑอ์ำหำรแปรรูป ซึ่งเป็นผลมำจำกกำรเปิดตวัสนิค้ำใหม่ เช่น กุนเชยีงและหมูหยอง รวมถงึกำรขยำยช่องทำงกำรจดัจ ำหน่ ำยให้ครอบคลุมและ
เขำ้ถงึกลุ่มผูบ้รโิภคเป้ำหมำยไดอ้ย่ำงมปีระสทิธภิำพมำกยิง่ขึน้

• รายได้จากต่างประเทศ มสีดัส่วนรำยไดร้อ้ยละ 19.4 ของรำยไดจ้ำกกำรด ำเนินงำนประจ ำไตรมำสที่ 2 ปี 2568 โดยมกีำรปรบัตวัลดลงร้อยละ 19.2 จำกไตรมำสที่ 2 ปี 

2567 โดยมสีำเหตุหลกัมำจำก 1) กำรลดลงของยอดขำยในประเทศจนี เนื่องจำกในไตรมำส 2 ปี 2567 บรษิทัฯได้มกีำรจดักจิกรรมส่งเสรมิกำรขำยครัง้ใหญ่ที่ Sam’s
Club ซึง่ครอบคลุมชว่งเดอืนมถุินำยนถงึกรกฎำคม ส่งผลใหย้อดขำยในปีนี้เมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อนปรบัตวัลดลง และ 2) สนิค้ำใหม่ในประเทศจนีเปิดตวัช่วง
ไตรมำส 2 ปี 2568 ส่งผลให้เริม่รบัรู้รำยได้ในไตรมำส 3 ปี 2568 ต่ำงจำกปีก่อนที่มเีปิดตวัตัง้แต่ไตรมำส 1 ปี 2567 และสำมำรถรบัรู้รำยได้เตม็ในไตรมำส 2 ปี 2567 
อย่ำงไรกต็ำม บรษิทัฯ ยงัคงเดนิหน้ำขยำยตลำดอย่ำงต่อเนื่อง โดยเฉพำะในสหรฐัอเมริกำที่มกีำรเปิดตวัสนิค้ำผลติภณัฑข์ำ้วตงัเพิม่เตมิ จำกเดมิที่มุ้งเน้นสินค้ำกลุ่ม
ธญัพชื ไปสู่กำรขยำยฐำนผูบ้ริโภคและเจำะตลำดใหม่ให้หลำกหลำยยิ่งขึน้ ประกอบกบักำรขยำยช่องทำงกำรจดัจ ำหน่ำยไปยงัเครอืข่ำยซูเปอร์มำ ร์เก็ตเอเชยี (Asian
Chain Supermarket) ทีม่สีำขำมำกกวำ่ 100 แห่งทัว่ประเทศ ซึง่คำดวำ่กำรเตบิโตจะยงัคงแขง็แกร่งต่อเนื่องในช่วงครึ่งปีหลงั นอกจำกนี้ บรษิทัยังมแีผนรุกตลำดในทวปี
ยุโรป เพื่อเสรมิสรำ้งกำรเตบิโตของธุรกจิในระดบัสำกลอย่ำงยัง่ยนื

-16.1% YoY
-25.9% QoQ

-27.1% YoY
+51.3% QoQ

+30.8% YoY
+7.2% QoQ -31.6% YoY

-2.1% QoQ
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ค ำอธบิำยและกำรวเิครำะหข์องฝ่ำยจดักำร ประจ ำไตรมำสที ่2 ปี 2568

บรษิทั เจำ้สวั ฟู้ดส ์อนิดสัทร ีจ ำกดั (มหำชน)

37.8 33.8% 33.8%

หน่วย: ลำ้นบำท, %

Q2/2568 vs Q2/2567YoY:

129.5 
109.1 

115.0 

Q2/2567 Q1/2568 Q2/2568

อตัราก าไรขัน้ต้น

ก าไรขัน้ต้น

+5.4% QoQ

ก าไรขัน้ต้นและอตัราก าไรขัน้ต้น

-11.2% YoY

Q2/2568 vs Q1/2568QoQ:

ก าไรขัน้ต้น: ในไตรมำสที ่2 ปี 2568 บรษิทัฯ มกี ำไรขัน้ตน้จ ำนวน 115.0 ลำ้นบำท ปรบัตวัเพิม่ขึน้จำกไตรมำสที ่2 ปี 2567 จ ำนวน 14.4 ล้ำนบำท หรอืร้อยละ 5.4 โดยมสีำเหตุ

หลกัมำจำกกำรเพิม่ขึน้ของรำยไดจ้ำกกำรด ำเนินงำนทีเ่พิม่ขึน้ทัง้ในและต่ำงประเทศ เนื่องจำกบรษิทัฯ ประสบควำมส ำเรจ็ในกำรเปลี่ยนแปลงรูปแบบกำรจดัจ ำหน่ำยส ำหรบัผูค้้ำ
ส่ง จำกกำรจ ำหน่ำยผ่ำนตวัแทนมำเป็นกำรจ ำหน่ำยผ่ำนบรษิทัฯ โดยตรง ส่งผลให้บรษิทัสำมำรถบรหิำรรำคำขำยและต้นทุนได้อย่ำงมปีระสทิธภิำพมำกขึน้ รวมถงึเสรมิสร้ำง
ควำมสมัพนัธโ์ดยตรงกบัลกูคำ้หลกั

อตัราก าไรขัน้ต้น ในไตรมำสที ่2 ปี 2568 อยู่ทีร่อ้ยละ 33.8 ไม่เปลี่ยนแปลงอย่ำงมนีัยส ำคญัจำกไตรมำสที่ 1 ปี 2568 แสดงให้เหน็ถงึควำมสำมำรถของบรษิทัฯ ในกำรบรหิำร

ตน้ทุนไดอ้ย่ำงมปีระสทิธภิำพท่ำมกลำงควำมผนัผวนของรำคำวตัถุดบิและอตัรำแลกเปลีย่น

-11.2%

+5.4%

ก าไรขัน้ต้น: ในไตรมำสที ่2 ปี 2568 บรษิทัฯ มกี ำไรขัน้ตน้จ ำนวน 115.0 ลำ้นบำท ปรบัตวัลดลงจำกไตรมำสที่ 2 ปี 2567 จ ำนวน 14.4 ล้ำนบำท หรอืร้อยละ 11.2 โดยมสีำเหตุ

หลกัมำจำก:

1) กำรปรบัตวัเพิม่ขึน้อย่ำงมนีัยส ำคญัของต้นทุนวตัถุดบิ โดยเฉพำะรำคำสุกรซึ่งเป็นวตัถุดบิหลกั ทัง้นี้ ต้นทุนวตัถุดบิในไตรมำสถดัไปมสีญัญำณเชงิบวก โดยเฉพำะรำคำ
สุกรทีเ่ริม่ปรบัตวัลดลงในชว่งตน้ไตรมำส 3 ซึง่คำดวำ่จะชว่ยหนุนอตัรำก ำไรขัน้ต้นให้กลบัมำอยู่ในระดบัทีม่เีสถยีรภำพมำกยิง่ขึน้ในช่วงครึง่ปีหลงั 

2) กำรปรบัตวัเพิม่ขึน้ของตน้ทุนวตัถุดบิอื่น ๆ และค่ำใชจ้่ำยโรงงำนที่เพิม่ขึน้ อย่ำงไรกต็ำม บรษิทัฯ ได้เริม่ด ำเนินมำตรกำรบรหิำรต้นทุนเชงิรุกอย่ำงต่อเนื่อง เช่น กำรเพิม่
ประสทิธภิำพกำรผลติ (Productivity Improvement) ภำยในโรงงำน และกำรลดของเสยีในกระบวนกำรผลติ (Waste Reduction)

3) ควำมผนัผวนของอตัรำแลกเปลี่ยนซึ่งมผีลกระทบต่อกำรรบัรู้รำยได้กำรด ำเนินงำนจำกต่ำงประเทศ  โดยบรษิัทฯ ยงัคงตดิตำมควำมผนัผวนของอตัร ำแลกเปลี่ยนอย่ำง
ใกลช้ดิ และเตรยีมแผนบรหิำรควำมเสีย่งเพื่อรกัษำควำมสำมำรถในกำรท ำก ำไรอย่ำงต่อเนื่องในระยะยำว

อตัราก าไรขัน้ต้น ในไตรมำสที ่2 ปี 2568 อยู่ทีร่อ้ยละ 33.8 ปรบัตวัลดลงร้อยละ 3.9 จำกไตรมำสที่ 2 ปี 2567 โดยมสีำเหตุหลกัมำจำกกำรลดลงของยอดขำยจำกต่ำงประเทศ

ซึง่มอีตัรำก ำไรขัน้ตน้ทีส่งูกวำ่ในประเทศ

6



ค ำอธบิำยและกำรวเิครำะหข์องฝ่ำยจดักำร ประจ ำไตรมำสที ่2 ปี 2568

บรษิทั เจำ้สวั ฟู้ดส ์อนิดสัทร ีจ ำกดั (มหำชน)

28.1% 30.8% 34.4%

15.5% 17.4% 17.3%

3.1% 2.0%
5.7%

9.0% 10.8%

10.7%96.5 99.7
116.9

Q2/2567 Q1/2568 Q2/2568

หน่วย: ลำ้นบำท, %

ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร

+17.3% QoQ

ค่าใช้จ่ายในการขาย และบริหาร

• ค่าใช้จ่ายในการขายและจดัจ าหน่าย: ในไตรมำสที่ 2 ปี 2568 บรษิทัฯ มคี่ำใชจ้่ำยในกำรขำยและจดัจ ำหน่ำย จ ำนวน 60.0 ล้ำนบำท ปรบัตวัเพิม่ขึ้นจำกไตรมำสที่ 2 ปี 

2567 จ ำนวน 5.9 ลำ้นบำท หรอืรอ้ยละ 10.9 และปรบัตวัเพิม่ขึน้จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2568 จ ำนวน 2.5 ล้ำนบำท หรอืร้อยละ 4.3 โดยมสีำเหตุหลกัมำจำกกำรขยำยตวัแทน
จดัจ ำหน่ำยภำยในประเทศ โดยเฉพำะช่องทำงกำรค้ำแบบดัง้เดมิ (Traditional Trade) ซึ่งช่วยเพิ่มกำรเขำ้ถงึผูบ้รโิภคในวงกวำ้ง สอดคล้องกบัรำยได้จำกช่องทำงกำรค้ำ
แบบดัง้เดมิ (Traditional Trade) ทีป่รบัตวัเพิม่ขึน้ในไตรมำสนี้ 

ส่งผลให้ อตัราค่าใช้จ่ายในการขายและจดัจ าหน่ายต่อรายได้รวม ในไตรมำสที่ 2 ปี 2568 อยู่ที่ร้อยละ 17.3 ปรบัตวัเพิม่ขึ้นเล็กน้อยร้อยละ 1.8 จำกไตรมำสที่ 2 ปี 

2567 และไม่เปลีย่นแปลงอย่ำงมนียัส ำคญัจำกไตรมำสที ่1 ปี 2568 สะทอ้นถงึควำมสำมำรถในกำรบรหิำรต้นทุนกำรขำยและจดัจ ำหน่ำยอย่ำงมปีระสทิธิภำพ

• ค่าใช้จ่ายในการโฆษณา และท าการตลาด: ในไตรมำสที่ 2 ปี 2568 บรษิทัฯ มคี่ำใชจ้่ำยในกำรโฆษณำ และท ำกำรตลำด จ ำนวน 19.9 ล้ำนบำท ปรบัตวัเพิม่ขึน้จำกไตร

มำสที่ 2 ปี 2567 จ ำนวน 9.0 ล้ำนบำท หรอืร้อยละ 83.1 และปรบัตวัเพิม่ขึน้จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2568 จ ำนวน 13.4 ล้ำนบำท หรอืร้อยละ 207.3 จำกกำรด ำเนินกจิกรรม
ส่งเสริมกำรตลำดในระดบัสูงขึ้น ประกอบกับกำรปรบัโครงสร้ำงช่องทำงกำรขำยส่ง (Wholesale Remodel) ยงัมีส่วนส ำคญัที่ช่วยผลักดันกิจกรรมทำงกำรตลำดให้มี
ประสทิธภิำพมำกยิง่ขึน้ 

ส่งผลให ้อตัราค่าใช้จ่ายในการโฆษณา และท าการตลาดต่อรายได้รวม ในไตรมำสที่ 2 ปี 2568 อยู่ที่ร้อยละ 5.7 ปรบัตวัเพิม่ขึน้ร้อยละ 2.6 จำกไตรมำสที่ 2 ปี 2567 

และปรบัตวัเพิม่ขึน้รอ้ยละ 2.0 จำกไตรมำสที ่1 ปี 2568

• ค่าใช้จ่ายในการบริหาร: ในไตรมำสที ่2 ปี 2568 บรษิทัฯ มคี่ำใชจ้่ำยในกำรบรหิำร จ ำนวน 37.1 ล้ำนบำท ปรบัตวัเพิม่ขึน้จำกไตรมำสที่ 2 ปี 2567 จ ำนวน 5.5 ล้ำนบำท 

หรือร้อยละ 17.4 และปรบัตวัเพิ่มขึน้จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2568 จ ำนวน 1.3 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 3.8 โดยมีสำเหตุหลกัมำจำกกำรเพิ่มขึ้นของค่ำใชจ้่ำยที่เกี่ยวข้องกบั
ค่ำใชจ้่ำยของทีป่รกึษำ และ ค่ำใชจ้่ำยตำมมลูค่ำยุตธิรรมของสทิธใินกำรซือ้หุน้ของบรษิทัฯ (Warrant)

ส่งผลให้ อตัราค่าใช้จ่ายในการบริหารต่อรายได้รวม ในไตรมำสที่ 2 ปี 2568 อยู่ที่ร้อยละ 10.7 ปรบัตวัเพิม่ขึน้เลก็น้อยร้อยละ 1.7 จำกไตรมำสที่ 2 ปี 2567 และไม่

เปลีย่นแปลงอย่ำงมนียัส ำคญัจำกไตรมำสที ่1 ปี 2568 สะทอ้นถงึควำมสำมำรถของบรษิทัในกำรควบคุมตน้ทุนกำรบรหิำรอย่ำงมปีระสทิธภิำพ

+21.1% YoY

Q2/2568 vs Q2/2567YoY: Q2/2568 vs Q1/2568QoQ:+21.1% +11.3%

อตัราค่าใช้จ่ายในการบริหารต่อ
รายได้รวม

อตัราค่าใช้จ่ายในการโฆษณา และ
ท าการตลาดต่อรายได้รวม

อตัราค่าใช้จ่ายในการขายต่อ
รายได้รวม

ในไตรมำส 2 ปี 2568 บรษิทัฯ มคี่ำใชจ้่ำยในกำรขำยและบรหิำร 116.9 ล้ำนบำท ปรบัตวัเพิม่ขึน้ 20.4 ล้ำนบำท หรอืร้อยละ 21.1 เมื่อเทยีบกบัไตรมำส 2 ปี 2567 และปรบัตวั
เพิม่ขึน้ 17.2 ล้ำนบำท หรอืร้อยละ 17.3 เมื่อเทยีบกบัไตรมำส 1 ปี 2568 โดยมสีำเหตุหลกัมำจำกกำรเพิม่ขึน้ของกจิกรรมส่งเสรมิกำรตลำด โดยเฉพำะในกลุ่มผลติภณัฑห์ลกั 
เนื่องจำกเป็นช่วงคำบเกี่ยวในกำรเปิดตวัสนิค้ำใหม่ที่ครอบคลุมอยู่ในช่วงไตรมำส 2 ปี 2568 เพื่อเสรมิสร้ำงกำรรบัรู้แบรนด์ และสนับสนุนกำรเตบิโตของยอดขำยในอนำคต 
ในขณะทีส่ดัส่วนค่ำใชจ้่ำยอื่น ๆ บรษิทัยงัคงบรหิำรจดักำรไดอ้ย่ำงมปีระสทิธภิำพ ส่งผลให ้อตัราค่าใช้จ่ายในการขายและบริหารต่อรายได้รวม ในไตรมำสที่ 2 ปี 2568 อยู่ที่

รอ้ยละ 34.4 ปรบัตวัเพิม่ขึน้รอ้ยละ 6.3 จำกไตรมำสที ่2 ปี 2567 และปรบัตวัเพิม่ขึน้รอ้ยละ 3.6 จำกไตรมำสที ่1 ปี 2568

อตัราค่าใช้จ่ายในการขายและ
บริหารต่อรายได้รวม
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ค ำอธบิำยและกำรวเิครำะหข์องฝ่ำยจดักำร ประจ ำไตรมำสที ่2 ปี 2568

บรษิทั เจำ้สวั ฟู้ดส ์อนิดสัทร ีจ ำกดั (มหำชน)

9.5%
3.5% 0.5%

หน่วย: ลำ้นบำท, %

33.1 

11.5 

1.7 

Q2/2567 Q1/2568 Q2/2568

อตัราก าไรสุทธิ

ก าไรสุทธิ

-85.6% QoQ

ก าไรสทุธิและอตัราก าไรสทุธิ

• YoY & QoQ: รำคำหมเูพิม่ขึน้ 12.8 million/ FX 8.2 
million เป็นหลกั

• มแีผนในกำรเพิม่ productivity ในส่วนของโรงงำน 
รวมถงึกำรลด waste โดยเริม่ไปแลว้ 

• Outlook หมใูน Q3/25 เริม่ปรบัตวัลดลง

• YoY & QoQ: Advertising expenses มำจำก 
activity ทีเ่รำลงกำรตลำดใน Q2 มำกกว่ำ Q1 ซึง่
เป็นช่วงคำบเกีย่วระหว่ำงกนัในสนิคำ้ใหม ่อย่ำงไรก็
ตำมกำรทีเ่รำ Remodel ของ Wholesale สำมำรถ
ปรบัตวัลดลงได้

• YoY & QoQ: Selling expenses: สอดคลอ้งกบั TT 
direct ทีเ่พิม่ขึน้เป็นหลกั

• YoY & QoQ: Admin expenses: Warrant ทีเ่พิม่
ขึน้มำ รวมถงึค่ำใชจ้่ำยของทีป่รกึษำทีเ่พิม่ขึน้มำ

+YoY, + QoQ because xxx (single explanation 
to cover both period)

+YoY, + QoQ because xxx (single explanation 
to cover both period)

-95.0% YoY

อย่ำงไรก็ตำม บริษัทฯ มองว่ำกำรลงทุนเชงิกลยุทธ์ในไตรมำสนี้จะสร้ำงผลตอบแทนที่ชดัเจนในช่วงครึ่งปีหลงั โดยเฉพำะในด้ำนกำรขยำยฐำนลู กค้ำ กำรเสริมควำม
แขง็แกร่งของช่องทำงจดัจ ำหน่ำย และกำรสร้ำงกำรเติบโตที่ยัง่ยืนในระยะยำว ทัง้นี้ บริษทัฯ ยงัคงด ำเนินมำตรกำรบรหิำรต้นทุนและประสทิ ธภิำพภำยในอย่ำงเข้มข้นอย่ำง
ต่อเนื่องจำกกำรเพิม่ประสทิธภิำพกำรผลติ (Productivity Improvement) ภำยในโรงงำน และกำรลดของเสยีในกระบวนกำรผลติ (Waste Reduction) เพื่อผลกัดนัอตัรำก ำไรให้
กลบัมำอยู่ในระดบัทีม่เีสถยีรภำพมำกขึน้ในชว่งต่อไป

Q2/2568 vs Q2/2567YoY: Q2/2568 vs Q1/2568QoQ:-95.0% -85.6%

ในไตรมำส 2 ปี 2568 บรษิทัฯ มกี ำไรสุทธ ิ1.7 ลำ้นบำท ปรบัตวัลดลง 31.5 ลำ้นบำท หรอืรอ้ยละ 95.0 เมื่อเทยีบกบัไตรมำส 2 ปี 2567 และปรบัตวัลดลง 9.9 ล้ำนบำท หรอืร้อย
ละ 85.6 เมื่อเทยีบกบัไตรมำส 1 ปี 2568 โดยมสีำเหตุหลกัมำจำก:

1) กำรปรบัตวัเพิม่ขึน้อย่ำงมนีัยส ำคญัของต้นทุนวตัถุดบิ โดยเฉพำะรำคำสุกรซึ่งเป็นวตัถุดบิหลกั รวมถงึต้นทุนวตัถุดบิอื่น ๆ และค่ำใช้ จ่ำยโรงงำนที่เพิม่ขึน้ 2) ควำมผนัผวน
ของอตัรำแลกเปลี่ยน และ 3) กำรด ำเนินกจิกรรมส่งเสริมกำรตลำดในระดบัสูงขึ้น โดยเฉพำะในกลุ่มผลิตภณัฑ์หลกั เนื่องจำกเป็นช่วงคำบเกี่ยวในกำรเปิด ตวัสินค้ำใหม่ที่
ครอบคลุมอยู่ในชว่งไตรมำส 2 ปี 2568 เพื่อเสรมิสรำ้งกำรรบัรูแ้บรนด ์และสนบัสนุนกำรเตบิโตของยอดขำยในอนำคต 

อตัราก าไรสุทธิ ในไตรมำสนี้ อยู่ทีร่อ้ยละ 0.5 ปรบัตวัลดลงจำกรอ้ยละ 9.5 และรอ้ยละ 3.5 จำกไตรมำสที ่2 ปี 2567 และไตรมำสที ่1 ปี 2568 ตำมล ำดบั
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ค ำอธบิำยและกำรวเิครำะหข์องฝ่ำยจดักำร ประจ ำไตรมำสที ่2 ปี 2568

บรษิทั เจำ้สวั ฟู้ดส ์อนิดสัทร ีจ ำกดั (มหำชน)

1,033.8 1,001.3 

20.4 16.0 
15.9 17.0 
88.3 139.2 

169.4 126.0 

1,327.8 1,299.4 

11%

1%
1% 1%

ส ารองผลประโยชน์
ระยะยาวของพนักงาน

หน่วย: ลำ้นบำท, %

ณ วนัที ่30 มถุินำยน 2568 บรษิทัฯ มสีนิทรพัยร์วม 1,300.4 ลำ้นบำท ลดลง 27.4 ลำ้นบำท หรอืรอ้ยละ 2.1 จำกวนัที ่31 ธนัวำคม 2567 โดยมกีำรเปลีย่นแปลงทีส่ ำคญัดงันี้:
• สินทรพัยอ่ื์น: มมีลูค่ำ 430.9 ลำ้นบำท ปรบัตวัเพิม่ขึน้ 399.7 ลำ้นบำท จำกกำรเพิม่เงนิลงทุนชัว่ครำว 
• เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด: มมีลูค่ำ 85.9 ลำ้นบำท ปรบัตวัลดลง 479.8 ลำ้นบำท โดยมสีำเหตุหลกัจำกกำรน ำเงนิสดไปลงทุนในเงนิลงทุนชัว่ครำว
• ท่ีดิน อาคารและอุปกรณ์: มมีูลค่ำ 486.9 ล้ำนบำท ปรบัตวัเพิม่ขึน้ 75.2 ล้ำนบำท เนื่องจำกกำรลงทุนก่อสร้ำงส ำหรบัโครงกำรขยำยก ำลงักำรผลิตสนิค้ำตำมกลุ่ม

ผลติภณัฑ์

ณ วนัที ่30 มถุินำยน 2568 บรษิทัฯ มหีนี้สนิรวม 298.1 ลำ้นบำท เพิม่ขึน้ 4.1 ลำ้นบำท หรอืรอ้ยละ 1.4 จำกวนัที ่31 ธนัวำคม 2567 โดยมกีำรเปลีย่นแปลงทีส่ ำคญัดงันี้:
• หน้ีสินตามสญัญาเช่า: มมีลูค่ำ 139.2 ลำ้นบำท ปรบัตวัเพิม่ขึน้ 50.9 ลำ้นบำท จำกกำรท ำสญัเชำ่ทีด่นิเพื่อก่อสรำ้งโรงงำน Wholesome แห่งที ่2

ณ วนัที ่30 มถุินำยน 2568 บรษิทัฯ มส่ีวนของผู้ถือหุ้นรวม 1,001.3 ลำ้นบำท ลดลง 32.5 ลำ้นบำท หรอืร้อยละ 3.1 จำกวนัที่ 31 ธนัวำคม 2567 โดยมสีำเหตุหลกัมำจำกกำร

ลดลงของก ำไรสะสมจำกกำรจ่ำยเงนิปันผลในไตรมำสที ่2 อตัรำ 0.17 บำทต่อหุน้

32.2

430.9

6.9

21.7

411.7

486.9

82.1

66.4

229.2

207.6
565.7

85.9

1,327.8 1,299.4

สินค้าคงเหลือ

สินทรพัย์ หน้ีสินและส่วนของผูถ้ือหุ้น

31 ธ.ค. 2567        30 ม.ิย. 2568 31 ธ.ค. 2567         30 ม.ิย. 2568

ท่ีดิน อาคารและอปุกรณ์

เงินสดและรายการ
เทียบเท่าเงินสด

ส่วนของผู้ถือหุ้น

หน้ีสินอ่ืน

สินทรพัยอ่ื์น

7%
13%

2%

31%

17%

43%

34%

14%

11%

6%

ลูกหน้ีการค้าและลูกหน้ีอ่ืน

6%

-2.1%

1%

9%

78% 78%

เจ้าหน้ีการค้าและ
เจ้าหน้ีอ่ืน

*หมำยเหตุ: เจำ้หนี้กำรคำ้และเจำ้หนี้อืน่ รวมเจำ้หนี้กรมสรรพำกร

2%

สินทรพัยท์างการเงิน
หมุนเวียนอ่ืน

33%

1%

งบแสดงฐานะทางการเงิน

สินทรพัย์-2.1%

หน้ีสิน+1.7%

ส่วนของผูถื้อหุ้น-3.1%

หน้ีสินตามสญัญาเช่า

-2.1%
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ค ำอธบิำยและกำรวเิครำะหข์องฝ่ำยจดักำร ประจ ำไตรมำสที ่2 ปี 2568

บรษิทั เจำ้สวั ฟู้ดส ์อนิดสัทร ีจ ำกดั (มหำชน)

ระยะเวลาเกบ็หน้ี ระยะเวลาการถือสินค้าคงคลงั

หน่วย: วนั

ระยะเวลาช าระหน้ีเจ้าหน้ีการค้า

หน่วย: วนั

อตัราผลตอบแทนผู้ถือหุ้น (ROE)

หน่วย: %

อตัราผลตอบแทนจากสินทรพัย ์(ROA)

หน่วย: %

ก าไรต่อหุ้น (EPS)

หน่วย: บำทต่อหุน้

หน่วย: วนั

อตัราส่วนทางการเงินท่ีส าคญั

35.6 31.6 28.4

2566 2567 Q2/2568

อตัราส่วนเงินทุนหมุนเวียน (Current Ratio)

หน่วย: เท่ำ

2.7
4.6 5.3

2566 2567 Q2/2568

57.5

54.1
52.7

2566 2567 Q2/2568

62.9 60.4
43.4

2566 2567 Q2/2568

27.0%
16.4%

8.7%

2566 2567 Q2/2568

21.6%
14.6%

6.0%

2566 2567 Q2/2568

0.64
0.48

0.01

2566 2567 Q2/2568

อตัราส่วนหน้ีสินต่อส่วนของผู้ถือหุ้น (D/E)

หน่วย: เท่ำ

0.46
0.28 0.30

2566 2567 Q2/2568
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ค ำอธบิำยและกำรวเิครำะหข์องฝ่ำยจดักำร ประจ ำไตรมำสที ่2 ปี 2568

บรษิทั เจำ้สวั ฟู้ดส ์อนิดสัทร ีจ ำกดั (มหำชน)

มิติด้านคณุภาพชีวิตและจิตใจของพนักงาน (Employee Well-being & Pride)

ความรบัผิดชอบขององคก์รต่อสงัคม
ตลอดปี 2568 เจำ้สวั-โฮลซมั ไดด้ ำเนินกจิกรรม CSRอย่ำงต่อเนื่อง เพื่อสนับสนุนชุมชน สรำ้งควำมสมัพนัธ์อนัดีระหว่ำงองค์กรกบั

สงัคม ตลอดจนปลกูฝังจติส ำนึกทีด่ใีหแ้ก่พนกังำน โดยกจิกรรมเหล่ำนี้มสี่วนช่วยเสรมิสรำ้งขวญัก ำลงัใจ ควำมภำคภูมิใจ และวฒันธรรมจติอำสำ
ภำยในองค์กร ซึ่งสะทอ้นถงึควำมมุ่งมัน่ของบรษิทัในกำรขบัเคลื่อน ESG โดยเฉพำะดำ้น Social(S) และ Governance(G) อย่ำงเป็นรูปธรรม 
โดยในช่วงไตรมำสที ่1 ไปจนถงึไตรมำสที ่2 ปี 2568 มกีจิกรรมทีด่ ำเนินกำรไปแลว้ ดงันี้ 

“ส่งมอบอำหำรและผลติภณัฑเ์สรมิโภชนำกำรใหแ้ก่เดก็
นกัเรยีนโรงเรยีนกำรศกึษำคนตำบอดนครรำชสมีำ” “จดักจิกรรมท ำบุญตกับำตร เนื่องในวนัขึน้ปีใหมไ่ทย 2568”

“ร่วมใจบรจิำคโลหติต่อชวีติเพือ่นมนุษย”์ “มอบโอกำสทำงกำรศกึษำและโภชนำกำรแก่
เดก็นกัเรยีนโรงเรยีนนครรำชสมีำปัญญำนุกลู”

“ส่งเสรมิสวสัดกิำรและควำมเป็นอยู่ทีด่ขีอง
พนกังำน เนื่องในเทศกำลสงกรำนต์ 2568”

มิติด้านการส่งเสริมจิตอาสาและวฒันธรรมองคก์ร 
(Volunteerism & Organizational Culture)

มิติด้านความปลอดภยัและสขุภาพ (Safety & 
Health Promotion)

“สนบัสนุนกจิกรรมวนั
เดก็แก่ชุมชนและ
เทศบำลในพืน้ที่
นครรำชสมีำ”

“ร่วมส่งเสรมิงำนวนัรวม
น ้ำใจกำชำด ประจ ำปี

2568 ดว้ยผลติภณัฑจ์ำก
บรษิทัฯ”                    

“มอบผลติภณัฑบ์รษิทั 
และน ้ำดืม่สนบัสนุนกำร
จดังำนวนัแรงงำนจงัหวดั

นครรำชสมีำ”

“สนบัสนุนน ้ำดืม่ ณ จุด
บรกิำรประชำชน ปัม้ ปตท. 
โคกกรวด และจุดบรกิำร
ประชำชนพืน้ทีชุ่มชน
เทศบำลต ำบลสุรนำร ี”
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