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ข้อมูลอุตสาหกรรม ผลการด ำเนินงานสรุปสาระส ำคญั

สรุปสาระส ำคญั

YoY
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Q3/69 vs Q3/68YoY

Q3/69 vs Q2/69QoQ

สรุปผลการด ำเนนิงาน Q3/68 Q2/69 Q3/69
เปลี่ยนแปลง

+/-
9M/68 9M/69

เปลี่ยนแปลง

+/-

หน่วย : ล้านบาท %YoY %QoQ %YoY

รายไดจ้ากการด ำเนนิงาน 10,302.6 13,933.5 11,438.2 11.0% -17.9% 27,993.1 41,139.5 47.0%

ก ำไรขั้นต้น 1,063.5 1,035.0 1,333.5 25.4% 28.8% 3,270.2 3,984.5 21.8%

EBITDA 666.8 644.1 833.9 25.1% 29.5% 2,186.3 2,673.3 22.3%

ก ำไร (ขาดทนุ) สุทธิ 261.5 228.4 339.5 29.8% 48.6% 1,022.4 1,268.0 24.0%

อัตราก ำไรข้ันต้น (%) 10.3% 7.4% 11.7% 1.4% 4.3% 11.7% 9.7% -2.0%

อัตรา EBITDA (%) 6.5% 4.6% 7.3% 0.8% 2.7% 7.8% 6.5% -1.3%

อัตราก ำไรสุทธิ (%) 2.5% 1.6% 3.0% 0.5% 1.4% 3.7% 3.1% -0.6%

9M/69 vs 9M/68YTD

ในไตรมาส 3/2569 บริษัทฯ มีรายได้จากการด ำเนินงานรวม 11,438.2 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 1,135.6 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 11.0 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกัน

ของปีก่อน ซึ่งมีรายได้จากการด ำเนินงานรวม 10,302.6 ล้านบาท บริษัทฯ มีก ำไรขั้นต้นจ ำนวน 1,333.5 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 25.4 ขณะที่ EBITDA อยู่ที่ 

833.9 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 25.1 และมีก ำไรสุทธิ 339.5 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 29.8 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน ในด้านความสามารถในการท ำ

ก ำไร บริษัทฯ มีอัตราก ำไรขั้นต้นเพิ่มขึ้นเป็นร้อยละ 11.7 จากร้อยละ 10.3 อัตรา EBITDA เพิ่มขึ้นเป็นร้อยละ 7.3 จากร้อยละ 6.5 และอัตราก ำไรสุทธิเพิ่มขึ้น

เป็นร้อยละ 3.0 จากร้อยละ 2.5 ผลการด ำเนินงานดังกล่าวสะท้อนให้เห็นถึงกลยุทธ์การบริหารการจัดการให้สอดคล้องกับความผันผวนของราคาทองค ำที่

เปลี่ยนแปลงอย่างต่อเน่ือง ประกอบกับความสามารถในการบริหารจัดการต้นทุนและค่าใช้จ่ายในการด ำเนินงานได้อย่างมีประสิทธิภาพ ส่งผลให้ บริษัทฯ ยังคง

สามารถรักษาการเติบโตของการท ำก ำไรได้เป็นอย่างดี

เมื่อเปรียบเทียบกับไตรมาส 2/2569 บริษัทฯ มีรายได้จากการด ำเนินงานรวม 11,438.2 ล้านบาท ลดลง 2,495.3 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 17.9 จาก  

ไตรมาสก่อนหน้า ซึ่งมีรายได้จากการด ำเนินงานรวม 13,933.5 ล้านบาท อย่างไรก็ตาม แม้รายได้จากการด ำเนินงานจะปรับตัวลดลง แต่บริษัทฯ ยังคงสามารถ

รักษา และเพิ่มความสามารถในการท ำก ำไรได้ โดยมีก ำไรขั้นต้นจ ำนวน 1,333.5 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 28.8 EBITDA จ ำนวน 833.9 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 

29.5 และก ำไรสุทธิจ ำนวน 339.5 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 48.6 เมื่อเทียบกับไตรมาสก่อนหน้า นอกจากน้ี อัตราก ำไรขั้นต้นปรับตัวเพิ่มขึ้นเป็นร้อยละ 11.7 

จากร้อยละ 7.4 อัตรา EBITDA เพิ่มขึ้นเป็นร้อยละ 7.3 จากร้อยละ 4.6 และอัตราก ำไรสุทธิเพิ่มขึ้นเป็นร้อยละ 3.0 จากร้อยละ 1.6 การปรับตัวเพิ่มขึ้นของก ำไร

และอัตราก ำไรในไตรมาสน้ี สะท้อนถึงความสามารถของบริษัทฯ ในการบริหารจัดการต้นทุนและรักษาความสามารถในการท ำก ำไรได้อย่างมีประสิทธิภ าพ แม้

รายได้จะปรับตัวลดลงเมื่อเทียบกับไตรมาสก่อนหน้า

ส ำหรับผลการด ำเนินงานสะสม 9 เดือนแรกของปี 2569 บริษัทฯ สามารถสร้างการเติบโตของธุรกิจได้อย่างโดดเด่น โดยมีรายได้จากการด ำเนินงานรวม 

41,139.5 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 47.0 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน ขณะที่ก ำไรขั้นต้นอยู่ที่ 3,984.5 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 21.8 EBITDA อยู่ที่ 

2,673.3 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 22.3 และก ำไรสุทธิอยู่ที่ 1,268.0 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 24.0 ตามล ำดับ การเติบโตดังกล่าวสะท้อนถึงความสามารถในการ

ขยายธุรกิจ และกลยุทธ์ของแผนธุรกิจที่สามารถปรับได้ตามความผันผวนของราคาทองค ำ ส่งผลให้สามารถสร้างรายได้ที่เพิ่มขึ้นอย่างมีนัยส ำคัญ โดยบริษัทฯ 

ยังคงให้ความส ำคัญกับการบริหารจัดการต้นทุน และค่าใช้จ่ายอย่างมีประสิทธิภาพ เพื่อสนับสนุนการเติบโตของธุรกิจ และเสริมสร้างความสามารถในการท ำก ำไร

ในระยะยาว แม้ว่าอัตราก ำไรจะมีการปรับตัวลดลงเล็กน้อยเมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน แต่บริษัทฯ ยังสามารถรักษาการเติบโตของก ำ ไรสุทธิได้อย่าง

ต่อเน่ือง ซึ่งสะท้อนถึงความแข็งแกร่งของผลการด ำเนินงานและศักยภาพในการสร้างการเติบโตอย่างยั่งยืนในระยะยาว

ในช่วง 9 เดือนแรกของปี 2569 บริษัทฯ ยังคงรักษาการเติบโตของธุรกิจได้อย่างแข็งแกร่ง โดยมีรายได้จากการด ำเนินงานรวม 41,139.5 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อย

ละ 47.0 และมีก ำไรสุทธิ 1,268.0 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 24.0 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน สะท้อนถึงศักยภาพในการขยายธุรกิจและการสร้างการ

เติบโตของก ำไรอย่างต่อเน่ือง แม้ต้องเผชิญกับความผันผวนของสภาวะตลาด และราคาทองค ำ ในขณะเดียวกันตลอดช่วง 9 เดือนแรกของปี 2569 ราคา

ทองค ำในประเทศเผชิญกับความผันผวน โดยราคาทองรูปพรรณเฉลี่ยขายออกปรับลดลงจาก 73,656 บาทต่อบาททองค ำในไตรมาส 1 มาอยู่ที่ 70,432 

บาท ในไตรมาส 2 และ 68,038 บาท ในไตรมาส 3 ตามล ำดับ ส่งผลให้ธุรกิจทองค ำต้องเผชิญกับความท้าทายจากการเปลี่ยนแปลงของราคาทองค ำ และ

พฤติกรรมการซื้อขายของผู้บริโภค อย่างไรก็ตามบริษัทฯ ยังคงมุ่งเน้นการบริหารจัดการธุรกิจค้าปลีกทองค ำทั้งฝั่งจ ำหน่าย และรับซื้อ โดยต้องบริหารจัดการ

อย่างรัดกุม และมีประสิทธิภาพ ควบคู่กับการขยายสาขาในส่วนของธุรกิจขายฝากทองค ำ และการเพิ่มประสิทธิภาพในการด ำเนินงาน เพื่อรองรับโ อกาสทาง

ธุรกิจและสร้างการเติบโตอย่างยั่งยืนในระยะยาว
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ผลการด ำเนินงานสรุปสาระส ำคัญ ข้อมูลอตุสาหกรรม

ข้อมลูอตุสาหกรรม

ราคาทองค ำแท่งในประเทศความบริสุทธิ์ 96.5% ในเดือน กันยายน 2569 อ้างอิงจากสมาคมค้าทองค ำ เคลื่อนไหวต ่ำสุด บาท

ละ 65,800 บาท ต่อน ้ำหนัก 1 บาททองค ำ และ เคลื่อนไหวสูงสุด บาทละ 69,900 บาท ต่อน ้ำหนัก 1 บาททองค ำ ส่วนต่างราคาสูงสุด-

ต ่ำสุดอยู่ที่ 4,100 บาท หรือคิดเป็น 5.87% โดยราคาปิด ณ สิ้นเดือน กันยายน 2569 อยู่ที่บาทละ 66,550 บาท ต่อน ้ำหนัก 1 บาท

ทองค ำ

ดัชนีความเชื่อม่ันราคาทองค ำระยะสามเดือนในไตรมาสที่ 4 ของปี 2569 (ต.ค.-ธ.ค.) ปรับเพิ่มข้ึนจากไตรมาสที่ 3 ของปี 

2569 จากระดับ 69.60 จุด มาอยู่ที่ระดับ 69.94 จุด เพิ่มข้ึน 0.34 จุด หรือคิดเป็น 0.48% โดยปัจจัยที่ท ำให้ดัชนีฯ ปรับเพิ่มข้ึน ได้แก่ 

ความต้องการซื้อสินทรัพย์ปลอดภัย, การผ่อนคลายนโยบายทางการเงินของ FED, ความต้องการทองค ำของธนาคารกลางประเทศต่าง ๆ, 

สถานการณ์ตึงเครียดในตะวันออกกลาง และอัตราผลตอบแทนพันธบัตรรัฐบาลสหรัฐฯ ปรับตัวลดลง

สถิติราคาทองค ำปี 2569*

ที่มา: สมาคมค้าทองค ำหมายเหตุ: *ราคาทองค ำแทง่ 96.5% ในไทย ปี2569

ราคาขายทองค ำแท่ง*

ที่มา: สมาคมค้าทองค ำ

หน่วย: บาท

หมายเหตุ: *ราคาขายถัวเฉลี่ยทองค ำแท่ง
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-6,400

+3,400

+250

-1,450

-6,700

ราคาทองค ำในประเทศ ช่วง 9 เดือนแรกของปี 2569 (มกราคม – กนัยายน) มีความผันผวนสูงมาก โดยเปิดตลาด

ปลายปี 2568 ที่ราว 64,850 บาท พุง่ข้ึนไปท ำราคาสงูสุดของปีในช่วงต้นปีทีร่ะดบั 81,950 บาท ก่อนจะปรับตวัลดลงมา และปดิสิ้น

เดือนกันยายน 2569 ที่ 66,550 บาท
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มกราคม 69,917

กุมภาพันธ์ 74,413

มีนาคม 74,471

เมษายน 72,219

พฤษภาคม 70,606

มิถุนายน 66,071

กรกฎาคม 64,604

สิงหาคม 68,687

กันยายน 68,212

+5,700

-3,300

+850
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ข้อมลูอตุสาหกรรม

64.71%

55.56%

40.85%

34.64%

26.14%

ความต้องการซื้อสินทรัพย์ปลอดภัย

การผ่อนคลายนโยบายทางการเงินของ FED

ความต้องการทองค ำของธนาคารกลางประเทศต่างๆ

สถานการณ์ตึงเครียดในตะวันออกกลาง

อัตราผลตอบแทนพันธบัตรรัฐบาลสหรัฐฯปรับตัวลดลง

ปัจจัยเชิงบวกต่อราคาทองค ำในไตรมาส 4/2569

ปัจจัยเชิงลบต่อราคาทองค ำในไตรมาส 4/2569

66.01%

57.19%

33.66%

26.80%

25.16%

อัตราผลตอบแทนพันธบัตรรัฐบาลสหรัฐฯปรับตัวสูงขึ้น

กระแสเงินทุนไหลเข้าดอลลาร์สหรัฐฯ

เงินทุนไหลเข้าไปสู่สินทรัพย์เส่ียง

แรงขายเก็งก ำไรของกองทุน

การแข็งค่าของเงินบาทกดดันราคาทองภายในประเทศ

1. แนวโน้มการด ำเนินนโยบายการเงินของธนาคารกลางสหรัฐฯ (FED): การคาดการณ์ทิศทางอัตราดอกเบี้ยและการเปิดเผยขอ้มลูเศรษฐกิจส ำคัญ

ของสหรัฐฯ อาทิ อัตราเงินเฟ้อ การจ้างงาน และการขยายตัวทางเศรษฐกิจ ซึ่งอาจส่งผลต่อการตัดสินใจด ำเนินนโยบายการเงินของ FED รวมถึง

ทิศทางราคาทองค ำในระยะถัดไป

2.ทิศทางอัตราผลตอบแทนพันธบัตรรัฐบาลสหรฐัฯ และค่าเงินดอลลาร์สหรฐัฯ: หากอตัราผลตอบแทนพันธบัตรปรับตัวลดลงและค่าเงินดอลลาร์

อ่อนค่าลง อาจช่วยสนับสนุนราคาทองค ำให้ปรับตัวขึ้นได้ อย่างไรก็ตาม ต้องติดตามถ้อยแถลงของเจ้าหน้าที่ธนาคารกลางสหรัฐฯ (FED) เพ่ือ

ประเมินแนวโน้มนโยบายการเงินและทิศทางอัตราดอกเบี้ยในระยะถัดไป

3.ความต้องการซื้อทองค ำของธนาคารกลางทั่วโลก และกองทุน ETF ทองค ำ: แนวโน้มการสะสมทองค ำของธนาคารกลางประเทศต่าง ๆ รวมถึงกระแส

เงินทุนไหลเข้าและออกจากกองทุน ETF ทองค ำ ซึ่งเป็นปัจจัยส ำคัญที่อาจส่งผลต่ออุปสงค์และทิศทางราคาทองค ำในตลาดโลก

4.สถานการณ์ความตึงเครียดในตะวันออกกลาง: ความขดัแย้งที่เกี่ยวข้องกับสหรัฐฯ และอิหร่าน รวมถึงความเส่ียงต่อการขนส่งพลังงานบริเวณช่อง

แคบฮอร์มุซและทะเลแดง หากสถานการณ์ทวีความรุนแรงขึ้น อาจกระตุ้นแรงซื้อทองค ำในฐานะสินทรัพย์ปลอดภัย

ปัจจัยที่ต้องติดตาม (ที่คาดว่ามีผลต่อราคาทองค ำ)

ที่มา: สมาคมค้าทองค ำ: รายงานศูนย์วิจัยทองค ำ ประจ ำเดือน กันยายน 2569 และไตรมาสที ่4 ของปี 2569

ค ำอธิบายและวิเคราะหข์องฝ่ายจดัการ ไตรมาส 3/2569



ค ำอธบิายและการวเิคราะหข์องฝ่ายจดัการไตรมาส 3 ปี 2565ค ำอธบิายและการวเิคราะหข์องฝา่ยจดัการ

ข้อมูลอุตสาหกรรมสรุปสาระส ำคัญ ผลการด ำเนนิงาน

ภาพรวมผลการด ำเนนิงาน Q3/68 Q2/69 Q3/69
เปลี่ยนแปลง

+/-
9M/68 9M/69

เปลี่ยนแปลง 

+/-

(หน่วย: ล้านบาท) %YoY %QoQ %YoY

รายได้จากการด ำเนินงาน 10,302.6 13,933.5 11,438.2 11.0% -17.9% 27,993.1 41,139.5 47.0%

ต้นทุนขาย 9,239.1 12,898.5 10,104.7 9.4% -21.7% 24,722.9 37,155.0 50.3%

ก ำไรขัน้ตน้ 1,063.5 1,035.0 1,333.5 25.4% 28.8% 3,270.2 3,984.5 21.8%

รายได้อื่น 7.0 15.8 16.8 140.0% 6.3% 44.7 50.7 13.4%

ค่าใช้จ่ายในการขาย 434.3 458.1 557.7 28.4% 21.7% 1,248.4 1,488.0 19.2%

ค่าใช้จ่ายในการบริหาร 105.4 100.6 130.8 24.1% 30.0% 276.0 338.5 22.6%

ต้นทุนทางการเงิน 139.4 209.7 242.8 74.2% 15.8% 410.9 629.2 53.1%

ก ำไรกอ่นภาษเีงนิได้ 335.4 288.6 421.6 25.7% 46.1% 1,289.4 1,583.2 22.8%

ค่าใช้จ่ายภาษีเงินได้ 73.9 60.2 -82.1 -211.1% -236.4% 267.0 315.2 18.1%

ก ำไรสทุธิ 261.5 228.4 339.5 29.8% 48.6% 1,022.4 1,268.0 24.0%

ผลการด ำเนนิงานในไตรมาส 3/2569 

โครงสรา้งรายไดจ้ากการด ำเนนิงาน

94%

3% 3%

94% รายไดจ้ากการขายสนิคา้ Modern Gold

3% รายไดจ้ากการขายสนิคา้ High Margin

3% รายไดด้อกเบีย้รบั (ทองมาเงนิไป)

11,438.2

ล้านบาท

ผลิตภัณฑ์เคร่ืองประดับทองรูปพรรณที่มีส่วนประกอบของทองค ำบริสุทธิ์ร้อยละ 

96.5 เช่น สร้อยคอ แหวน สร้อยข้อมือ ต่างหู เป็นต้น

• ผลิตภัณฑ์เคร่ืองประดับเพชร ได้แก่ แหวน ต่างหู สร้อยข้อมือ จี้พร้อมสร้อยคอ 

เป็นต้น 

• ผลิตภัณฑ์เคร่ืองประดับทองรูปพรรณที่มีส่วนประกอบของทองค ำบริสุทธิ์ร้อยละ 

40.0 ถึงร้อยละ 99.99 (ไม่รวมทองค ำบริสุทธิ์ร้อยละ 96.5) ในประเภท 

     1) พระเคร่ืองและเคร่ืองราง 2) สินค้าเสริมสิริมงคล 3) เคร่ืองประดับ 4) ของขวัญ

ดอกเบี้ยรับจากธุรกิจขายฝากทอง

6,996.3 
10,502.8 

11,272.4 

Q3/68 Q2/69 Q3/69

ลูกหนี้รบัขายฝาก ณ สิ้นงวด

(ล้านบาท)

15.5% 14.7% 14.0% อัตราดอกเบีย้ขายฝากที่แทจ้รงิ

ค ำอธิบายและวิเคราะหข์องฝ่ายจดัการ ไตรมาส 3/2569

รายไดจ้ากการด ำเนนิงาน 

ไตรมาส 3/2569



ค ำอธบิายและการวเิคราะหข์องฝ่ายจดัการไตรมาส 3 ปี 2565ค ำอธบิายและการวเิคราะหข์องฝา่ยจดัการ

ข้อมูลอุตสาหกรรมสรุปสาระส ำคัญ ผลการด ำเนนิงาน

ภาพรวมธรุกจิรายประเภท

รายไดแ้บง่ตามชอ่งทางการขาย Q3/68 Q2/69 Q3/69
เปลี่ยนแปลง

+/-
9M/68 9M/69

เปลี่ยนแปลง

+/-

(หน่วย: ล้านบาท) %YoY %QoQ %YoY

ช่องทางออนไลน์ 432.0 439.5 616.9 42.8% 40.4% 1,552.0 1,718.9 10.8%

ช่องทางออฟไลน์ 9,607.3 13,132.2 10,440.1 8.7% -20.5% 25,783.4 38,351.6 48.8%

รวม 10,039.3 13,571.7 11,056.9 10.1% -18.5% 27,335.4 40,070.5 46.6%

ค ำอธิบายและวิเคราะหข์องฝ่ายจดัการ ไตรมาส 3/2569

โครงสรา้งรายได้ Q3/68 Q2/69 Q3/69
เปลี่ยนแปลง

+/-
9M/68 9M/69

เปลี่ยนแปลง

+/-

(หน่วย: ล้านบาท)
%YoY %QoQ %YoY

รายได้จากสินค้า Modern Gold 9,720.5 13,283.1 10,732.7 10.4% -19.2% 26,482.6 39,066.6 47.5%

รายได้จากสินค้า High Margin 318.8 288.6 324.2 1.7% 12.3% 852.8 1,003.9 17.7%

รวมรายไดจ้ากการขาย 10,039.3 13,571.7 11,056.9 10.1% -18.5% 27,335.4 40,070.5 46.6%

รายได้ดอกเบี้ยรับ 263.3 361.8 381.3 44.8% 5.4% 657.7 1,069.0 62.5%

รวมรายไดจ้ากการด ำเนนิงาน 10,302.6 13,933.5 11,438.2 11.0% -17.9% 27,993.1 41,139.5 47.0%

รายได้อื่น 7.0 15.8 16.8 140.0% 6.3% 44.7 50.7 13.4%

รวมรายได้ 10,309.6 13,949.3 11,455.0 11.1% -17.9% 28,037.8 41,190.2 46.9%

1. รายได้จากการด ำเนนิงาน
หน่วย: ล้านบาท, %

94%
95% 94%

95%

95%

3%

2%
3%

3%

2%

3%

3%
3%

2%

3%

10,302.6 
13,933.5 11,438.2 

27,993.1 

41,139.5 

Q3/68 Q2/69 Q3/69 9M/68 9M/69

หมายเหต:ุ *รายได้จากการขายสินค้า Modern Gold ประกอบด้วย 1. รายได้จากยอดขายของสาขา 2. รายได้จากการขายทองค ำแท่งเพื่อปิดสถานะการรับซื้อสุทธิและมีการส่งมอบแล้ว

-17.9% QoQ

+11.0% YoY

รายไดจ้ากดอกเบีย้รบั

รายไดจ้ากการขายครือ่งประดบั

เพชร และDesign Gold

รายไดจ้ากการขายสินค้า 

Modern Gold*

+47.0% YoY



ค ำอธบิายและการวเิคราะหข์องฝ่ายจดัการไตรมาส 3 ปี 2565ค ำอธบิายและการวเิคราะหข์องฝา่ยจดัการ

ข้อมูลอุตสาหกรรมสรุปสาระส ำคัญ ผลการด ำเนนิงาน

ค ำอธิบายและวิเคราะหข์องฝ่ายจดัการ ไตรมาส 3/2569

Q3/69 vs Q3/68YoY

Q3/69 vs Q2/69QoQ

9M/69 vs 9M/68YTD

2. ก ำไรขัน้ตน้และอตัราก ำไรขั้นตน้
หน่วย: ล้านบาท, %

Q3/69 vs Q3/68YoY

Q3/69 vs Q2/69QoQ

ในไตรมาส 3/2569 บริษัทฯ มีรายได้จากการด ำเนินงาน 11,438.2 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 1,135.6 ล้านบาท หรือร้อยละ 11.0 จากช่วงไตรมาสเดียวกันของปีก่อน 

โดยเป็นผลจากการปรับกลยุทธ์ทางการตลาดให้สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคได้อย่างมีประสิทธิภาพ รวมถึงการจัดโปรโมชั่นส่งเสริมก ารขายของ

ธุรกิจ Modern Gold ในช่วงไตรมาส 3/2569 และการขยายสาขาอย่างต่อเน่ืองในช่วง 9 เดือนแรกของปี 2569 จาก 477 สาขา เป็น 768 สาขา เพิ่มขึ้น 291 

สาขา หรือร้อยละ 61.0 ส่งผลให้รายได้ดอกเบี้ยรับท่ีเพิ่มขึ้นตามการเติบโตของยอดลูกหน้ีขายฝาก

ในไตรมาส 3/2569 บริษัทฯ มีรายได้จากการด ำเนินงาน 11,438.2 ล้านบาท ลดลง 2,495.3 ล้านบาท หรือร้อยละ 17.9 จากไตรมาสก่อนหน้า เป็นผลมาจาก

ความผันผวนของราคาทองค ำที่ยังคงมีแนวโน้มปรับตัวลดลง ประกอบกับเป็นช่วง Low season ของธุรกิจค้าปลีกทองค ำ จึงส่งผลกระทบต่อความต้องการของ

ผู้บริโภคในการซื้อขายทองค ำ แต่อย่างไรก็ตาม ธุรกิจขายฝาก (Gold Financing) ยังคงมีทิศทางที่ดีอย่างต่อเน่ือง โดยมีจ ำนวนลูกหน้ีขายฝาก ณ ส้ินงวด 

11,272.4 ล้านบาท สะท้อนถึงความสามารถในการขยายฐานลูกค้าได้อย่างมีประสิทธิภาพ และต่อเน่ือง

ในช่วง 9 เดือนแรกของปี 2569 บริษัทฯ มีรายได้จากการด ำเนินงานรวมทั้งส้ิน 41,139.5 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจากช่วงเดียวกันของปีก่อนจ ำนวน 13,146.4 ล้านบาท 

หรือคิดเป็นร้อยละ 47.0 โดยมีปัจจัยสนับสนุนหลักจากการจ ำหน่ายสินค้า Modern Gold ที่ยังเติบโตแข็งแกร่งตามการปรับกลยุทธ์ให้สอดคล้องกับความ

ต้องการของผู้บริโภค ประกอบกับการขยายสาขาเชิงรุกของธุรกิจขายฝากทองค ำ ส่งผลให้มีการเติบโตของรายได้ดอกเบี้ยรับจากลูกหนี้ขายฝาก ซึง่สะท้อนถึง

ศักยภาพในการบริหารจัดการและการขยายฐานรายได้อย่างยั่งยืน

ก ำไรขั้นต้น: ในไตรมาส 3/2569 บริษัทฯ มีก ำไรขั้นต้นจ ำนวน 1,333.5 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจ ำนวน 270.0 ล้านบาท หรือร้อยละ 25.4 จากไตรมาส 3/2568 

สาเหตุหลักจากการเติบโตมาจากขยายสาขาของธุรกิจขายฝากทองค ำและฐานลูกหนี้ขายฝากของธุรกิจขายฝาก (Gold Financing) เติบโตอย่างต่อเน่ือง   

อัตราก ำไรขั้นต้น อยู่ที่ร้อยละ 11.7 เพิ่มขึ้นจากไตรมาส 3/2568 ที่มีอัตราก ำไรขั้นต้นอยู่ที่ร้อยละ 10.3

ก ำไรขั้นต้น: ในไตรมาส 3/2569 บริษัทฯ มีก ำไรขั้นต้นจ ำนวน 1,333.5 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจ ำนวน 298.5 ล้านบาท หรือร้อยละ 28.8 จากไตรมาส 2/2569 

สาเหตุหลักมาจากปรับกลยุทธ์ทางการตลาดให้สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคได้อย่างมีประสิทธิภาพ รวมถึงการจัดโปรโมชั่นส่งเสริมการขายของธุรกิจ 

Modern Gold ที่ช่วยสนับสนุนให้ก ำไรขั้นต้นปรับตัวดีขึ้นอย่างมีประสิทธิภาพ ประกอบกับบริษัทฯ ยังคงสามารถบริหารจัดการต้นทุนได้ตามแผนการเติบโตของ

ธุรกิจ พร้อมทั้งด ำเนินกลยุทธ์ที่มุ่งเน้นการรักษาอัตราการท ำก ำไรอย่างต่อเน่ือง

อัตราก ำไรขั้นต้น อยู่ที่ร้อยละ 11.7 เพิ่มขึ้นจากไตรมาส 2/2569 ที่มีอัตราก ำไรขั้นต้นอยู่ที่ร้อยละ 7.4

75% 65% 71%

80% 73%
25% 35%

29%

20%
27%

1,063.5 1,035.0 
1,333.5 

3,270.2 

3,984.5 

Q3/68 Q2/69 Q3/69 9M/68 9M/69

รายได/้ก ำไรขั้นต้น

จากดอกเบีย้รับ

ก ำไรขัน้ต้นจาก

การขายสินคา้ 

10.3% 7.4% 11.7% 11.7% 9.7%
อัตราก ำไรขัน้ต้น

+28.8% QoQ

+25.4% YoY +21.8% YoY

9M/69 vs 9M/68YTD

ก ำไรขั้นต้น: ช่วง 9 เดือนแรกปี 2569 บริษัทฯ มีก ำไรขั้นต้นจ ำนวน 3,984.5 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจ ำนวน 714.3 ล้านบาท หรือร้อยละ 21.8 จากช่วงเดียวกันของปี

ก่อนหน้า จากการขยายสาขาเชิงรุกในส่วนของธุรกิจขายฝากทองค ำที่ช่วยผลักดันรายได้ดอกเบี้ยรับจากธุรกิจขายฝาก ให้เติบโตตามแผนการขยายยอดลูกหน้ี

ขายฝาก รวมถึงการเติบโตของรายได้จากธุรกิจ Modern Gold ที่ปรับกลยุทธ์การขายให้สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคเพิ่มมากขึ้น ส่งผลให้อัตราก ำไร

ขั้นต้นปรับตัวดีขึ้นอย่างมีนัยส ำคัญ

อัตราก ำไรขั้นต้น อยู่ที่ร้อยละ 9.7 ลดลงจากช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้า ที่มีอัตราก ำไรขั้นต้นอยู่ที่ร้อยละ 11.7



ค ำอธบิายและการวเิคราะหข์องฝ่ายจดัการไตรมาส 3 ปี 2565ค ำอธบิายและการวเิคราะหข์องฝา่ยจดัการ

ข้อมูลอุตสาหกรรมสรุปสาระส ำคัญ ผลการด ำเนนิงาน

3. รายไดอ้ืน่
หน่วย: ล้านบาท, %

หมายเหต:ุ รายได้อื่นๆ ประกอบด้วย รายได้ค่าบริการหน้าสาขาและลูกค้า B2B

(เช่น ค่าอะไหล่ และค่าด ำเนินการออกบัตรรับทอง) และรายได้ค่าบัตรสมาชิก เป็นหลัก

ค ำอธิบายและวิเคราะหข์องฝ่ายจดัการ ไตรมาส 3/2569

ในไตรมาส 3/2569 บริษัทฯ มีรายได้อื่นจ ำนวน 16.8 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 9.8 

ล้านบาท หรือร้อยละ 140.0 จากช่วงเดียวกันของปีก่อน โดยมีปัจจัย

สนับสนุนหลักจากจ ำนวนผู้สมัครสมาชิกที่เพิ่มขึ้น ซึ่งเป็นผลจากการน ำเสนอ

โปรโมชันและสิทธิพิเศษที่หลากหลาย และตอบโจทย์ความต้องการของลูกค้า

มากยิ่งขึ้น นอกจากน้ี บริษัทฯ ยังมีรายได้จากการจ ำหน่ายสินค้าผ่านช่องทาง

ออนไลน์เพิ่มขึ้น สะท้อนถึงการเติบโตของช่องทางการขายออนไลน์และการสร้าง

รายได้จากบริการที่เกี่ยวเน่ืองกับการขายสินค้า

Q3/69 vs Q3/68YoY

ในไตรมาส 3/2569 บริษัทฯ มีรายได้อื่นจ ำนวน 16.8 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจ ำนวน 

1.0 ล้านบาท หรือร้อยละ 6.3 จากไตรมาส 2/2569 ที่มีรายได้อื่นจ ำนวน 

15.8 ล้านบาท

9M/69 vs 9M/68YTD

งวด 9 เดือน ปี 2569 บริษัทฯ มีรายได้อื่นจ ำนวน 50.7 ล้านบาท เพิ่มขึ้น

จ ำนวน 6.0 ล้านบาท หรือร้อยละ 13.4 จากช่วงเดียวกันของปีก่อน

Q3/69 vs Q2/69QoQ

4. ค่าใช้จ่ายในการขาย
หน่วย: ล้านบาท, %

ในไตรมาส 3/2569 บริษัทฯ มีค่าใช้จ่ายในการขายจ ำนวน 557.7 ล้านบาท 

เพิ่มขึ้น 123.4 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 28.4 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกัน

ของปีก่อนหน้า โดยการเพิ่มขึ้นของค่าใช้จ่ายในการขายสอดคล้องกับสัดส่วน

รายได้ที่เพิ่มขึ้นจากแผนการเติบโตธุรกิจของบริษัทฯ อย่างไรก็ตามบริษัทฯ 

ยังคงสามารถบริหารจัดการค่าใช้จ่ายการขายได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดย

อัตราส่วนค่าใช้จ่ายในการขายต่อรายได้รวมในไตรมาส 3/2569 อยู่ที่ร้อยละ 

4.9 เพิ่มขึ้นจากร้อยละ 4.2 ในไตรมาส 3/2568

Q3/69 vs Q3/68YoY

Q3/69 vs Q2/69QoQ

ในไตรมาส 3/2569 บริษัทฯ มีค่าใช้จ่ายในการขายจ ำนวน 557.7 ล้านบาท 

เพิ่มขึ้นจ ำนวน 99.6 ล้านบาท หรือร้อยละ 21.7 เมื่อเทียบกับไตรมาส 

2/2569 เป็นผลมาจากการขยายสาขาของธุรกิจขายฝากทองค ำที่มากกว่า

ไตรมาสที่ผ่านมา โดยมีอัตราส่วนค่าใช้จ่ายในการขายต่อรายได้รวมเพิ่มขึ้น

เป็นร้อยละ 4.9 จากร้อยละ 3.3 ในไตรมาส 2/2569

9M/69 vs 9M/68YTD

ในช่วง 9 เดือนของปี 2569 บริษัทฯ มีค่าใช้จ่ายในการขายอยู่ที่ 1,488.0 ล้าน

บาท เพิ่มขึ้น 239.6 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 19.2 เมื่อเทียบกับช่วง

เดียวกันของปีก่อน สาเหตุหลักมาจากการขยายสาขา ซึ่งส่งผลให้ค่าใช้จ่ายด้าน

บุคลากร การส่งเสริมการขาย และค่าเช่าพื้นที่ปรับตัวสูงขึ้น แต่บริษัทฯ ยัง

ควบคุมค่าใช้จ่ายในการขายได้อย่างมีประสิทธิภาพ ท ำให้อัตราส่วนค่าใช้จ่ายใน

การขายต่อรายได้รวมในช่วง 9 เดือนของปี 2569 ปรับตัวลดลงมาอยู่ที่ร้อยละ 

3.6 จากร้อยละ 4.5 เมื่อเปรียบเทียบกับช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อน

7.0
15.8 16.8

44.7 
50.7 

Q3/68 Q2/69 Q3/69 9M/68 9M/69

+140.0% YoY +13.4% YoY

+6.3% QoQ

434.3 458.1 557.7 

1,248.4 

1,488.0 

Q3/68 Q2/69 Q3/69 9M/68 9M/69

+21.7% QoQ

+28.4% YoY +19.2% YoY

4.2% 3.3% 4.9% 4.5%
3.6%

อัตราค่าใช้จา่ยในการขายตอ่รายไดร้วม
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5. ค่าใช้จ่ายในการบรหิาร

หน่วย: ล้านบาท, %

YoY

ค ำอธิบายและวิเคราะหข์องฝ่ายจดัการ ไตรมาส 3/2569

Q3/69 vs Q3/68YoY

ในไตรมาส 3/2569 บริษัทฯ มีค่าใช้จ่ายในการบริหารจ ำนวน 130.8 ล้าน

บาท เพิ่มขึ้น 25.4 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 24.1 เมื่อเทียบกับช่วง

เดียวกันของปีก่อนหน้า เน่ืองจากจ ำนวนพนักงานที่เพิ่มขึ้นตามแผนการ

เติบโตทางธุรกิจของบริษัทฯ โดยมีอัตราส่วนค่าใช้จ่ายในการบริหารต่อ

รายได้รวมอยู่ที่ร้อยละ 1.1 เพิ่มขึ้นจากร้อยละ 1.0 ในไตรมาส 3/2568

Q3/69 vs Q2/69QoQ

ในไตรมาส 3/2569 บริษัทฯ มีค่าใช้จ่ายในการบริหารจ ำนวน 130.8 ล้าน

บาท เพิ่มขึ้นจ ำนวน 30.2 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 30.0 จากไตรมาส 

2/2569 โดยมีสาเหตุหลักจากค่าใช้จ่ายด้านบุคลากรที่เพิ่มขึ้นเป็นผลมา

จากกลยุทธ์การขยายธุรกิจของบริษัทฯ ส่งผลให้อัตราส่วนค่าใช้จ่ายในการ

บริหารต่อรายได้รวมเพิ่มขึ้นเป็นร้อยละ 1.1 จากร้อยละ 0.7 ในไตรมาส 

2/2569

งวด 9 เดือน ปี 2569 บริษัทฯ มีค่าใช้จ่ายในการบริหาร 338.5 ล้านบาท 

เพิ่มขึ้น 62.5 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 22.6 จากช่วงเดียวกันของปีก่อน 

แต่บริษัทฯ ยังสามารถบริหารจัดการค่า ใช้จ่ ายการบริหารได้อย่า งมี

ประสิทธิภาพ ซึ่งแสดงให้เห็นจากสัดส่วนของค่าใช้จ่ายในการบริหารต่อรายได้

รวม ลดลงจากร้อยละ 1.0 เป็นร้อยละ 0.8 จากช่วงเดียวกันของปีก่อน

6. ต้นทุนทางการเงนิ

หน่วย: ล้านบาท, %

Q3/69 vs Q3/68YoY

ในไตรมาส 3/2569 บริษัทฯ มีต้นทุนทางการเงินอยู่ที่ 242.8 ล้านบาท 

เพิ่มขึ้น 103.4 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 74.2 จากช่วงเดียวกันของปี

ก่อน สาเหตุหลักจากการที่บริษัทฯ ได้รับเงินกู้ยืมจากสถาบันการเงินและการ

ออกหุ้นกู้ระยะยาวเพิ่มเติมในปี 2569 เพื่อรองรับการเติบโตของธุรกิจขาย

ฝากทองค ำ และธุรกิจ Modern Gold อย่างไรก็ตามบริษัทฯ ยังสามารถ

บริหารจัดการสภาพคล่องได้อย่างมีประสิทธิภาพ และสามารถช ำระคืนหน้ีได้

ตามปกติ ไม่มีผิดเงื่อนไขของสถาบันการเงินแต่อย่างใด

ในไตรมาส 3/2569 บริษัทฯ มีต้นทุนทางการเงินจ ำนวน 242.8 ล้านบาท 

เพิ่มขึ้น 33.1 ล้านบาท หรือร้อยละ 15.8 จากไตรมาสก่อนหน้า โดยมีสาเหตุ

หลักจากการออกหุ้นกู้ระยะยาวเพิ่มเติมเพื่อรองรับการเติบโตของธุรกิจ

Q3/69 vs Q2/69QoQ

ในช่วง 9 เดือนของปี 2569 บริษัทฯ มีต้นทุนทางการเงินรวมทั้งส้ิน 629.2 

ล้านบาท เพิ่มขึ้น 218.3 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 53.1 จากช่วงเดียวกัน

ของปีก่อน สาเหตุหลักมาจากได้รับวงเงินกู้ยืมเพิ่มเติมจากสถาบันการเงินและ

การออกหุ้นกู้ระยะยาวในช่วงปีที่ผ่านมา เพื่อเสริมสภาพคล่องส ำหรับรองรับ

แผนขยายสาขา การซื้อสินค้าคงเหลือประเภททองค ำรูปพรรณส ำหรับธุรกิจ 

Modern Gold และการเติบโตของลูกหน้ีธุรกิจขายฝาก (Gold Financing) 

ทั้งน้ีต้นทุนทางการเงินที่ปรับเพิ่มขึ้นสอดคล้องกับการเติบโตตามแผนขยาย

ธุรกิจของบริษัทฯ

9M/69 vs 9M/68YTD

9M/69 vs 9M/68YTD

105.4 100.6 130.8

276.0
338.5

Q3/68 Q2/69 Q3/69 9M/68 9M/69

อัตราค่าใช้จา่ยในการบรหิารต่อรายไดร้วม

1.0% 0.7% 1.1%

+30.0% QoQ

+24.1% YoY

1.0% 0.8%

+22.6% YoY

139.4
209.7 242.8

410.9

629.2

Q3/68 Q2/69 Q3/69 9M/68 9M/69

+15.8% QoQ

+74.2% YoY +53.1% YoY
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ก ำไรสุทธิ: ในไตรมาส 3/2569 บริษัทฯ มีก ำไรสุทธิ 339.5 ล้านบาท 

เพิ่มขึ้น 78.0 ล้านบาท หรือร้อยละ 29.8 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี

ก่อน สาเหตุหลักมาจากเติบโตของธุรกิจ Modern Gold และธุรกิจขาย

ฝาก (Gold Financing)

อัตราก ำไรสุทธิ : อัตราก ำไรสุทธิไตรมาส 3/2569 อยู่ที่ ร้อยละ 3.0 

เพิ่มขึ้นจากร้อยละ 2.5 ในช่วงเดียวกันของปีก่อน

หน่วย: ล้านบาท, %

ค ำอธิบายและวิเคราะหข์องฝ่ายจดัการ ไตรมาส 3/2569

QoQ
ก ำไรสุทธิ: ในไตรมาส 3/2569 บริษัทฯ มีก ำไรสุทธิจ ำนวน 339.5 ล้านบาท 

เพิ่มขึ้นจ ำนวน 111.1 ล้านบาท หรือร้อยละ 48.6 จากไตรมาส 2/2569 

อัตราก ำไรสุทธิ: อัตราก ำไรสุทธิอยู่ที่ร้อยละ 3.0 เพิ่มขึ้นจากร้อยละ 1.6 ใน

ไตรมาส 2/2569

ก ำไรสุทธิ: ในงวด 9 เดือน ปี 2569 บริษัทฯ มีก ำไรสุทธิ 1,268.0 ล้านบาท 

เพิ่มขึ้น 245.6 ล้านบาท หรือร้อยละ 24.0 จากช่วงเดียวกันของปีก่อน จาก

การเติบโตของรายได้ธุรกิจ Modern Gold และรายได้ดอกเบี้ยจาก Gold 

Financing ที่เพิ่มขึ้นตามแผนการขยายสาขา และแผนการเติบโตทางธุรกิจ

ของบริษัทฯ ส่งผลให้บริษัทฯ สามารถรักษาความสามารถในการท ำก ำไรได้

อย่างต่อเน่ือง

อัตราก ำไรสุทธิ: อัตราก ำไรสุทธิอยู่ที่ร้อยละ 3.1 ลดลงจากร้อยละ 3.7 ในช่วง

เดียวกันของปีก่อนหน้า

QoQ

7. ก ำไรสทุธ ิและอตัราก ำไรสทุธิ Q3/69 vs Q3/68

Q3/69 vs Q2/69QoQ

9M/69 vs 9M/68YTD

YoY

261.5 228.4 
339.5 

1,022.4 

1,268.0 

Q3/68 Q2/69 Q3/69 9M/68 9M/69

2.5% 1.6% 3.0%

อัตราก ำไรสทุธิ

+48.6% QoQ

+29.8% YoY +24.0% YoY

3.7% 3.1%
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งบฐานะการเงนิ
หน่วย: ล้านบาท

สินทรพัย์

หนี้สนิ

ส่วนของผูถ้อืหุน้

ณ วันที่ 30 กันยายน 2569 บริษัทฯ มีสินทรัพย์รวม 31,316.5 ล้านบาท เพิ่มข้ึน 7,233.2 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 30.0 จากวันที่ 31

ธันวาคม 2568 โดยมีการเปล่ียนแปลงที่ส ำคัญดังนี้:

• ลูกหนี้และลูกหนี้การค้าอื่น: เพิ่มข้ึน 3,081.5 ล้านบาท จากการเติบโตของลูกหนี้ขายฝากเป็นหลัก

• สินค้าคงเหลือ: เพิ่มข้ึน 2,783.6 ล้านบาท ตามแผนการขยายธุรกิจของบริษัทฯ เพื่อรองรับกลยุทธ์ทางการตลาดที่ปรับผลิตภัณฑ์ให้

สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคมากขึ้น

ณ วันที่ 30 กันยายน 2569 บริษัทฯ มีหนี้สินรวม 22,425.1 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 5,683.2 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 33.9 จากวันที่ 31

ธันวาคม 2568 โดยมีการเปลี่ยนแปลงที่ส ำคัญดังนี:้

• เงินกู้ยืมระยะสั้นจากสถาบันการเงิน: เพิ่มข้ึน 320.8 ล้านบาท จากการได้วงเงินกู้ยืมระยะสั้นจากสถาบันการเงินที่เพิ่มขึ้นเพื่อใช้ในการ

ลงทุนในสินค้าคงเหลือเพื่อรองรับการขยายสาขา และการขยายฐานลูกหนี้ขายฝาก

• เงินกู้ยืมระยะยาวจากสถาบันการเงินและหุ้นกู้ระยะยาว : เพิ่มขึ้น 5,847.8 ล้านบาท จากการได้รับวงเงินสนับสนุนเพิ่มเติมจากกลุ่ม

สถาบันการเงินและการออกหุ้นกู้ระยะยาวเพิ่มเพื่อรองรับขยายสาขาและลูกหนี้ขายฝากตามแผนการขยายธุรกิจของบริษัท

ณ วันที่ 30 กันยายน 2569 บริษัทฯ มีส่วนของผู้ถือหุ้นรวมจ ำนวน 8,891.4 ล้านบาท เพิ่มข้ึนจ ำนวน 1,550.0 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อย

ละ 21.1 เม่ือเทียบกับ ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2568 โดยมีปัจจัยหลักจากการเพิ่มข้ึนของก ำไรจากการด ำเนินงานของบริษัทฯ และการออกหุ้นกู้

ด้อยสิทธิที่มีลักษณะคล้ายทุน

เจ้าหน้ีการค้า

7,341.4 
8,891.4 

8,630.2 

8,951.0 

1,489.9 

1,487.8 

4,930.6 

10,778.4 
731.4 

613.3

959.8 

594.6

24,083.3 

31,316.5 

13,261.9 

16,045.5 

8,380.9 

11,462.4 315.4 

348.4 

288.4 

405.1 

1,836.7 

3,055.1

24,083.3 

31,316.5 

31 ธ.ค. 68              30 ก.ย. 69 31 ธ.ค. 68 30 ก.ย. 69                      

55%

1%

8%

1%อาคาร และอุปกรณ์

ลูกหน้ีและลูกหน้ีการค้าอื่น

สินค้าคงเหลือ

สินทรัพย์อื่น

เงินสดและรายการ

เทียบเท่าเงนิสด 

35%

51%

1%

10%
1%

37%

+30.0% 

6%

30%

36%

5%

20%

3%

+30.0% 

ส่วนของผู้ถือหุ้น28%

เงินกู้ยืมระยะสั้น

เงินกู้ยืมระยะยาว

หน้ีสินอื่น

29%

34%

2%

5%

หน้ีสินระยะยาวภายใต้สญัญา

เช่าการเงิน

2%
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ค ำอธบิายและการวเิคราะหข์องฝ่ายจดัการไตรมาส 3 ปี 2565ค ำอธบิายและการวเิคราะหข์องฝา่ยจดัการ

ข้อมูลอุตสาหกรรมสรุปสาระส ำคัญ ผลการด ำเนนิงาน

อัตราสว่นทางการเงนิทีส่ ำคญั

108.09

85.58
100.28

Q3/68 Q2/69 Q3/69

2.01

1.91

1.85

Q3/68 Q2/69 Q3/69

0.80
0.85

0.79

Q3/68 Q2/69 Q3/69

2.08 
2.36 2.52 

Q3/68 Q2/69 Q3/69

หน่วย: เท่า หน่วย: เท่า

หน่วย: วัน หน่วย: เท่า

หน่วย: % หน่วย: %

20.54%
21.25%

18.97%

Q3/68 Q2/69 Q3/69

7.21%

6.39% 6.15%

Q3/68 Q2/69 Q3/69

อัตราสว่นเงนิทนุหมนุเวยีน (Current Ratio) อัตราสว่นเงนิทนุหมนุเวยีนเรว็ (Quick Ratio)

วงจรเงนิสด (Cash Conversion Cycle) อัตราสว่นหนีส้นิตอ่ผูถ้อืหุน้ (D/E Ratio)

อัตราผลตอบแทนผูถ้อืหุน้ (ROE) อัตราผลตอบแทนจากสนิทรพัย ์(ROA)
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